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OZET

Bu galismada, Afyonkarahisar ili; Sandikli ve Suhut ilgelerinde patates iiretiminin yogun olarak
yapildig1 yerlerde patates tireten isletmelerin sosyo-demografik yapist ve pazarlama sorunlari
ortaya konularak, bu sorunlara yonelik oneriler tizerinde durulmustur. Calismadaki isletmeler
tabakal1 tesadiifi 6rnekleme yontemine gore belirlenmistir. Ana materyale ait veriler 2019
tretim doneminde patates tiretimi yapan 79 adet isletmeden yiiz yiize anket yontemi ile elde
edilmistir. Arastirma bulgularina gore; ortalama isletme genisligi 34.67 dekar, ireticilerin
ortalama yas1 47.65 yil, ortalama egitim seviyeleri 8.27 y1l, ¢ift¢ilik deneyim siireleri 25.78 yil,
patates Uretim deneyim siireleri 19.14 yil ve isletmelerin ortalama hane genisligi 5.07 kisi
oldugu belirlenmistir. Isletmelerin %83.54 iiniin patates pazarlamasinda sorun yasadig1 ve bu
sorunlarin temel nedeninin karsiliksiz ¢ekler ve paralarinin 6denmemesi (%68.18) oldugu
belirlenmistir. Patates iireticilerinin egitim seviyelerinin ve patates iiretim deneyim siirelerinin
yiiksek olmasi sebebiyle iireticilere iiretim ve pazarlama konusunda egitimler verilmesi
durumunda, tretimden satisa kadar gegen her asamada daha verimli bir patates iiretimi
gergeklesebilecektir. Ayrica, devlet kurum ve kuruslarmm uygun zamanlarda patates alimi
yapmasi, bolge halki i¢in onemli bir gegim kaynag {iriinii olan patatesin pazarlama esnasinda
ortaya ¢ikabilecek sorunlar azaltacag: diisiiniilmektedir.
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ABSTRACT

In this study, it was emphasized that the socio-demographic structure and marketing problems
of potato producing enterprises in Afyonkarahisar province, Sandikli and Suhut districts, where
potato production is intense, and propose suggestions for these problems. The enterprises were
determined according to the stratified random sampling method. The data of the main material
were obtained by face-to-face survey method from 79 enterprises producing potatoes in the
2019 production period. According to the research findings, It has been determined that the
average farm width, age of producers, education level are 34.67 decares, 47.65 years, and 8.27
years, respectively. The farming and potato production experience period 25.78 years and 19.14
years, respectively. The average household size of the enterprises was 5.07 people. It was
determined that 83.54% of the enterprises in potato marketing possessed problems that were
primarily bad checks and non-payment of their money (68.18%). Due to the high level of
education and potato production experience of potato producers, more efficient potato
production is likely to eventuate at every stage from production to sales, provided that the
producers are trained on production and marketing. In addition, it is considered that the state
institutions and organizations purchasing potatoes at appropriate times will reduce the
problems that may arise during the marketing of potatoes, which is a significant source of
income for the people living in the region.

1. Giris

aygcicegi, pamuk ve seker pancarindan sonra gelmektedir.
Afyonkarahisar ili patates ekim alan1 bakimindan Nigde,

Patates bitkisel tirlinler i¢erisinde tarimsal sanayi i¢in temel
hammadde kaynagi olarak kullanilan endiistri bitkileri
grubunda nisasta ve seker  Dbitkileri igerisinde
degerlendirilmektedir. Endiistri bitkileri; nisasta ve seker
bitkileri, yagh tohum bitkileri, tibbi ve aromatik bitkiler,
keyif bitkileri ve lif bitkileri seklinde siniflandirilmaktadir
(Oral & Sengiil, 2013). Tirkiye’de 2019 yilinda 2.07
milyon hektar alanda endiistri bitkileri iiretimi yapilmis
olup endiistri bitkilerinin toplam tarimsal ekim alanlar
icerisindeki pay1 %10.50’dir. Endiistri bitkileri icerisinde
ise patates 140 897 hektar alan ve %6.81°lik pay ile

iretim miktar1 bakimmdan ise Nigde ve Konya illerinden
sonra gelmektedir. Tiirkiye patates ekim alanlarimin
%10.36’s1, liretim miktarmin ise %10.60’1 Afyonkarahisar
ilinde gerceklesmektedir (TUIK, 2020a).

Tarimsal pazarlama, {irlinlerin {reticiden tiiketiciye
ulasincaya kadar gegen siirecte; arz, talep, fiyat ve masraf
faktorlerinin zamansal, yersel ve sekilsel durumlarini
incelemekte ve kapsamaktadir. Dolayisiyla tarimsal
pazarlama hem iretim faaliyetinin hem irilinlerin satig
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organizasyonunun hem de iriin fiyatlarinin olusumunda
rol oynamaktadir (Giines, 1996).

Diinyada ve Tiirkiye’de patates isletmelerinin sosyo-
ekonomik 6zelliklerinin belirlendigi ve pazarlamasinin ele
alindig1 calismalar literatiirde bulunmaktadir (Konak &
Isikli, 1985; Pandit vd., 2003; Sahin, 2003; Timpanaro,
2003; Tungtirk vd., 2007; Caliskan vd., 2010; Tok &
Davran, 2010; Hameed & Sawicka, 2017; Schulte-
Geldermann, 2017; Kinikli vd., 2019; Imani vd., 2021;
Jahan vd., 2021).

Ancak, bolgede patates ireten isletmelerin sosyo-
demografik o6zeliklerinin, mevcut pazar yapisinin Ve
pazarlama sorunlarinin belirlendigi herhangi bir ¢aligmaya
rastlanmamisgtir. Bu ¢aligma ile 6nemli bir patates tiretim
bolgesi olan Afyonkarahisar ilindeki patates isletmelerinin
sosyo-demografik  ozellikleri  irdelenmis,  patates
pazarlamasinda yasanan sorunlar ortaya konulmustur.

2. Materyal ve Metot
2.1. Materyal

Arastirmanin ana materyalini, Afyonkarahisar ili Sandikl1
ve Suhut ilgelerinde iiretim yapan 79 patates lireticisinden
elde edilen veriler olugturmaktadir. Aragtirmanin verileri
yliz ylize anket yontemiyle elde edilmistir. Anket
gorlismeleri 2020 yilinda gergeklestirilmis olup veriler
2019 yili iretim donemini kapsamaktadir. Arastirmanin
ikincil verilerini ise Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK),
Tarim ve Orman Bakanligi (TOB), Sosyal Giivenlik
Kurumu (SGK)’ndan elde edilen veriler ile konu ile ilgili
olarak ulusal ve uluslararasi alanda Onceden yapilmig
arastirma, yayin, rapor, belge ve inceleme sonuclari
olusturmaktadir.

2.2. Yontem

Afyonkarahisar ili Sandikli ve Suhut ilge Tarim ve Orman
Midiirliiklerinin ~ kayitlarindan elde edilen bilgiler
dogrultusunda Afyonkarahisar ili toplam patates ekim
alani (%55.04) ve iiretim miktar1 (%53.89) bakimindan ilk
iki sirada yer alan Sandikli ve Suhut ilgeleri arastirma
bolgesi olarak belirlenmistir. Anket goriismesi yapilacak

ornek igletme sayisimin  belirlenmesinde  tabakali
ornekleme yontemlerinden Neyman Yontemi
kullanilmistir (Yamane, 2001). Ana kitleyi temsil edecek
ornek sayist  “1”  numarali  esitlik  yardimiyla
hesaplanmustir.

(ENpSR?
n= NZ+DZ-:lZ}IthShZ (1)

Esitlikte: n: 6rnek hacmini, N: Ana kitledeki toplam birim
sayisint, Nh: h. tabakadaki birim sayisini, Sh: h. tabakanin
standart sapmasini, Sh?: h. tabakanin varyansini, D?: d%/z2,
d?: ana kitle ortalamasindan izin verilen hata miktarini,
(ortalamadan %10 sapma), z>: izin verilen giivenlik
siirinin dagilim tablosundaki degerini (%99 giiven sinir
ongorilmiistiir) gostermektedir. Ana kitleyi temsil eden
ornek sayis1 79 olarak hesaplanmistir.

Isletmeler hesaplanan &rnek  sayisindan  hareketle
popiilasyondan tesadiifi olarak segilmistir. Isletmeler
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patates ekim alam genisliklerine gore U¢ tabakaya
ayrilmistir. Isletmeleri tabakalara dagitimi “2” numaral
esitlik yardimiyla yapilmistir (Cigek & Erkan, 1996).

_ NnSn

= Xn
X NnSh

ny, )
Esitlikte: Nh: her tabakaya secilen 6rnek sayisi, n: toplam
ornek sayisini ifade etmektedir.

Hesaplama sonucuna gore 1. tabaka 20 isletme (25.00 dekar
ve altr), II. tabakada 13 isletme (25.01-75.00 dekar arasi)
ve III. tabakada 46 isletme (75.01 dekar ve iizeri) olmak
tizere toplamda 79 igletme ii¢ tabakaya ayrilmistir.

3. Bulgular ve Tartisma
3.1. isletmelerin sosyo-demografik ozellikleri

Isletmelerde patates iireticilerinin ortalama yas1 47.65 yil
olarak belirlenmistir. I. tabakada isletmeci yast 53.55 yil,
I1. tabakada 45.54 y1l ve III. tabakada 45.67 yil olarak tespit
edilmistir. isletmelerde iireticilerin ortalama egitim diizeyi
8.27 yil olarak belirlenmistir. I. tabakada iiretici egitim
diizeyi 7.00 yil, I1. tabakada 7.92 yil ve III. tabakada 8.91
yil olarak tespit edilmistir. Birlegsmis Milletler Kalkinma
Programi’nin (UNDP, 2020) raporuna gére 2019 yilinda
Tiirkiye’de ortalama egitim seviyesinin 8.10 yil oldugu
bildirilmistir. Buna gore goriisiilen isletmelerdeki patates
iireticilerinin  egitim diizeyi Tiirkiye ortalamasinin
iizerinden yer almaktadir. Isletme 6lcedi artikca patates
iireticilerinin egitim seviyesinin arttig1 belirlenmistir.
Ureticilerin ortalama ciftcilik deneyim siiresi 25.78 yil, L.
tabakada 28.05 yil, II. tabakada 24.46 yil ve III. tabakada
25.17 yil olarak tespit edilmistir. Ureticilerin patates
faaliyet kolunda ortalama deneyim siiresi 19.14 yil, 1.
tabakada 19.50 yil, II. tabakada 18.77 yil ve III. tabakada
19.09 y1l olarak belirlenmistir (Cizelge 1).

Afyonkarahisar ili Sultandagi ve Cay ilgelerinde, Konya ili
Aksehir ve Doganhisar ilgelerinde yapilan bir ¢aligmada,
visne Uretimi yapan isletmecilerin ortalama yasin1 46.07
yil, egitim siirelerini 8.63 yil, ciftcilik deneyim siirelerini
18.70 y1l ve visne deneyim siirelerini 18.29 yil olarak tespit
etmistir (Giil & Oktem, 2017). Ureticilerin yas ve egitim
durumlarinin  benzer oldugu bulunmustur. Ciftcilik
deneyim siiresi ise diger ¢alismaya gore (Giil & Oktem,
2017) yiliksek bulunmustur.

Cizelge 1. Isletmelerde iireticinin yas1, egitim durumu ve
deneyimi

Table 1. The age, education and experience of the farmers
in enterprises

Tabaka Yas Egitim fift?i_ﬁk. Patates
eneyimi deneyimi
| 5355  7.00 28.05 19.50
1 4554 7.9 24.46 18.77
1 4567 891 2517 19.09
io 47.65 827 25.78 10.14

Isletmelerde ortalama hane halki biiyiikliigii 5.07 kisidir.
Ortalama hane halk: biiytikligii 1. tabakadaki isletmelerde
4.00 kisi, II. tabakadaki isletmelerde 5.15 kisi, IIL
tabakadaki isletmelerde 5.52 kisi olarak tespit edilmistir.
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Isletme olgegi arttikca isletmelerde hane halki

biiytikliigiiniin artt1g1 belirlenmistir (Cizelge 2).

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK, 2020b) verilerine gére
2019 yilinda Tiirkiye’de ortalama hane halki biiyiikligi
3.35 kisi, Afyonkarahisar ilinde ise 3.39 kisi olarak

bildirilmistir. Arastirma bulgusuna gore goriisiilen
isletmelerin  hane halki  biyikligi Tirkiye ve
Afyonkarahisar ili ortalamasindan yiiksek oldugu

bulunmustur. Bunun nedeni ise kirsal alanda hane halki
biiylikligiiniin kentlere gore daha yiiksek olmasi ve
aragtirmanm  kirsal alanda  yapilmigs  olmasindan
kaynaklanmaktadir.

Isletmelerin hane halki niifusunun %50.10’unu erkekler,
%49.90’m1  kadmlar  olusturmaktadir.  Isletmeler
ortalamasinda hane halk: bilyiikligiiniin %5.52’si 0-6 yas,
%18.15°1 7-14 yas, %45.96°s1 15-49 yas, %30.37’si ise 50
yas ve iizerindedir (Cizelge 2). Tiirkiye Istatistik Kurumu
(TUIK, 2020c) verilerine gore 2019 yilinda arastirma
bolgesi olan Afyonkarahisar ili Sandikli ve Suhut ilge
niifuslariin %49.87’si 15-49 yas grubunda, %27.44°1 ise
50 ve flzeri yas grubunda yer aldigi bildirilmistir.

Cizelge 2. Isletmelerde yas gruplarma gére aile niifusu
Table 2. Family population by age groups in enterprises

Aragtirma bulgusu ile arastirma bolgesinin TUIK verileri
birbirine yakin bulunmustur.

Akcapinar (2007) tarafindan Afyonkarahisar ili Suhut
ilcesinde yapilan calismada, sulu tarim yapan isletmelerin
isletme basma niifusu 5.91 kisi bulunmustur. Niifusun
%68.70’ini 15-49 yas araligindaki geng ve aktif niifustan
olustugunu bildirmistir. Toplam niifusun %51.44°1 erkek,
%48.56’s1 kadinlardan olugmaktadir.

Karamiirsel (2010) tarafindan  Afyonkarahisar ili
Sultandagi ve Cay ilgelerinde yapilan g¢aligmada, erik
isletmelerinin igletme basina niifusu 4.01 kisi bulunmustur.
Niifusun %55.11°ini 15-49 yag araligindaki geng¢ ve aktif
niifustan olustugunu bildirmistir. Toplam niifusun
%351.12’si erkek, %48.88°1 kadinlardan olugmaktadir.

Oktem (2018) tarafindan yapilan calismada, isletme basina
niifusu 4.16 kisi bulmustur. Niifusun %62.89’unun 15-49
yas araliginda, %17.60’min 50 yas ve tizerinde oldugunu
bildirmistir. Toplam niifusun %54.70’1 kadin, %45.30’u
erkeklerden olugsmaktadir.

Tabaka 0-6 7-14 15-49 50+ _ Kadin Erkek Toplam
N (kisi)

| 0.30 0.35 1.60 1.75 2.20 1.80 4.00

1 0.31 1.00 2.46 1.38 2.46 2.69 5.15

11 0.26 1.15 2.61 1.50 2.70 2.82 5.52

io 0.28 0.92 2.33 1.54 2.53 2.54 5.07
Oran (%)

| 7.50 8.75 40.00 43.75 55.00 45.00 100.00

1 6.02 19.42 47.77 26.79 47.77 52.23 100.00

i 471 20.83 47.28 27.18 48.91 51.09 100.00

io 5.52 18.15 45.96 30.37 49.90 50.10 100.00

Isletmelerde hane halkinin %2.30’unun okuma yazma
bilmedigi, %6.05’inin ise okuma yazma bildigi, fakat
herhangi bir egitim diizeyine sahip olmadigi belirlenmistir.
Isletmelerde hane halkinin %36.74’{i ilkokul mezunu,
%32.15’1 ortaokul mezunu, %19.83’1 lise mezunu,
%0.63’1 6n lisans mezunu ve %2.30’u lisans mezunu
oldugu tespit edilmistir. Isletme &lgegi arttikca
isletmelerde hane halkinin egitim seviyesinin arttigt
belirlenmistir (Cizelge 3).

Akcapmar (2007) tarafindan yapilan caligmada, isletme
niifusunun %6.09’unun okuryazar olmadigi, %54.48’inin
ilkokul mezunu, %14.21’inin  ortaokul mezunu,
%13.88’inin lise mezunu, %3.05’inin ise 6n lisans ve lisans
mezunu oldugunu bildirmistir.

Karamiirsel (2010) tarafindan yapilan ¢aligmada, isletme
niifusunun %2.41’inin okuryazar olmadigi, %58.98’inin
ilk ve ortaokul mezunu, %27.61’inin lise mezunu,
%10.19’unun ise 6n lisans ve lisans mezunu oldugunu
bildirmistir.

Tiim isletmelerin cep telefonuna sahip oldugu tespit
edilmistir. Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK, 2020d)
verilerine gore 2019 yilinda Tiirkiye’de cep telefonu
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sahiplik orami %98.70 olarak bildirilmistir. Isletmelerde
kredi kartina sahiplik oran1 %94.94 olarak belirlenmistir. I.
tabakada %95.00, II. tabakada %92.31 ve Ill. tabakada
%95.65 olarak tespit edilmistir. Isletmelerde otomobil
sahiplik oran1 %91.14 olarak belirlenmistir. 1. tabakada
%100.00, Il. tabakada %92.31 ve Ill. tabakada %86.96
olarak tespit edilmistir. Isletmelerde bilgisayar sahiplik
orani %45.57 olarak belirlenmistir. I. tabakada %25.00, II.
tabakada %23.08 ve Ill. tabakada %60.87 olarak tespit
edilmistir (Cizelge 4).

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK, 2020d) verilerine gore
2019 yilinda Tirkiye’de tasinabilir bilgisayar sahiplik
orant %48.70 olarak bildirilmistir. Bilgisayar sahiplik
durumun arastirma bulgular1 ile Tiirkiye ortalamasi
birbirine yakin bulunmustur. Isletmelerde internet sahiplik
oran1 %46.84 olarak belirlenmistir. I. tabakada %25.00, II.
tabakada %23.08 ve Ill. tabakada %63.04 olarak tespit
edilmistir.

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK, 2020d) verilerine gére
2019 yilinda Tiirkiye’de hanelerde internet erisimi %88.30
olarak bildirilmistir. Arastirma kirsal alanda yapildig i¢in
isletmelerin internete erisimleri kisithdir. Bu sebeple
internet sahiplik oranlar1 diigiiktlir. Arastirma bulgusuna
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gore isletmelerde bilgisayar ve internet sahiplik oranlarinin
birbirlerine yakin oldugu belirlenmistir.

edilmistir. Sosyal giivence durumu, I. tabakada %90.00, II.
tabakada %92.31 ve Ill. tabakada %89.13 olarak tespit

. . . o edilmistir (Cizelge 5).
Isletmelerin %89.97’sinin sosyal giivencelerinin oldugu,

%10.13’iiniin ise sosyal giivencelerinin olmadig: tespit

Cizelge 3. Isletmelerdeki niifusun egitim diizeyi
Table 3. Education level of the population in enterprises

Tabaka Ok(Lllzyg/{alzar Okuryazar ilkokul Ortaokul Lise On lisans Lisans Toplam
N (kisi)
| 0.25 0.25 1.75 0.85 0.55 0.00 0.05 3.70
1 0.15 0.15 2.15 1.62 0.77 0.00 0.00 4.84
i 0.04 0.35 1.65 1.83 1.17 0.04 0.17 5.25
io 0.11 0.29 1.76 1.54 0.95 0.03 0.11 4.79
Oran (%)
| 6.76 6.76 47.30 22.97 14.86 0.00 1.35 100.00
1 3.10 3.10 44.42 33.47 15.91 0.00 0.00 100.00
i 0.76 6.67 31.43 34.85 22.29 0.76 3.24 100.00
io 2.30 6.05 36.74 32.15 19.83 0.63 2.30 100.00
Cizelge 4. Isletmelerin gesitli varliklara sahiplik durumlarmin paylar:
Table 4. The status of ownership of various assets of enterprises

Cep telefonu Kredi karti Otomobil Bilgisayar Internet

Tabaka
Oran (%)

| 100.00 95.00 100.00 25.00 25.00
| 100.00 92.31 92.31 23.08 23.08
i 100.00 95.65 86.96 60.87 63.04
io 100.00 94.94 91.14 45.57 46.84

Sosyal Giivenlik Kurumu’nun (SGK, 2021) verilerine gore
2019 yilinda Tirkiye niifusunun %85.00’inin sosyal
giivencesinin oldugu bildirilmistir. Ayrica Tirkiye’de
2019 yilinda toplam sosyal sigortalilarin (aktif sigortalilar,
pasif sigortalilar ve bunlara bagimli olan kisiler) sayisinin
70 284 660 kisi, Afyonkarahisar ilinde toplam
sigortalilarin sayisinin 640 678 kisi ve Afyonkarahisar
ilinin niifusunun %87.83’1iniin sosyal giivencesi oldugu

ve Afyonkarahisar ili ortalamasinin iizerinde oldugu tespit
edilmistir.  Emeklilik  durumlart  tabakalara  gore
incelendiginde en yiiksek oran I. tabakadaki isletmelerde,
en disiik oran II. tabakadaki igletmelerde oldugu
belirlenmigtir. Bu durum 1. tabakadaki isletmecilerin yas

ortalamalarinin  yiiksek olmast ve II. tabakadaki
isletmecilerin  yag ortalamasinin = diisik olmasiyla
aciklanabilir.
Cizelge 6. Isletmecilerin emeklilik durumu
Table 6. Retirement status of entrepreneurs
Evet Hayir Toplam

Tabaka Oran (%)

| 50.00 50.00 100.00

1 7.69 92.31 100.00

i 21.74 78.26 100.00

io 26.58 73.42 100.00

bildirilmistir. Arastirma bulgulart ile Tirkiye ve
Afyonkarahisar ili  ortalamalar1  birbirine  yakin
bulunmustur.
Cizelge 5. Isletmecilerin sosyal giivence durumu
Table 5. Social security status of the entrepreneurs
Var Yok Toplam

Tabaka Oran (%)

| 90.00 10.00 100.00

1 9231 7.69 100.00

11 89.13 10.87 100.00

io 89.87 10.13 100.00

Isletmelerin %26.58’sinin sosyal giivenlik kapsaminda
emekli oldugu, %73.42’sinin ise emekli olmadigi tespit
edilmistir. Emeklilik durumu, I. tabakada %50.00, II.
tabakada %7.69 ve Ill. tabakada %21.74 olarak tespit
edilmistir (Cizelge 6).

Tirkiye’de 2019 yilinda emekli sayis1 12 977 719 kisidir
ve emeklilerin toplam {ilke niifusa oran1 %15.61 dir.
Afyonkarahisar ilinde ise 2019 yilinda emekli sayis1 118
687 kisidir ve emeklilerin toplam il niifusuna oram
%16.27°dir (SGK, 2021). Arastirma bulgularmin Tiirkiye

Isletmelerin %27.85’inin tarim sektorii disinda da is
yaptigi belirlenmistir. Tarim sektéri disinda is yapan
isletmelerin orani 1. tabakada %45.00, II. tabakada %7.69
ve III. tabakada %26.09 olarak belirlenmistir (Cizelge 7).

Cizelge 7. Isletmelerin tarim dis1 is yapma durumlari
Table 7. Non-agricultural business situations of
enterprises

Evet Hayir Toplam
Tabaka Oran (%)
I 45.00 55.00 100.00
| 7.69 92.31 100.00
i 26.09 73.91 100.00
io 27.85 72.15 100.00
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3.2. Isletmelerin tarimsal 6rgiitlenme durumu

Tarim ve Orman Bakanligi’nin verilerine goére Tiirkiye’de
11 834 adet birim kooperatifi bulunmakta ve bu
kooperatiflere tiye sayisi 3 616 984 kisidir (Anonim, 2021).
Tarim sektoriinde yeterli sayida kooperatifin oldugu
goriilmektedir.

Tiirkiye’de tarimsal kooperatiflerin tarimsal iiriin ticareti
icerisindeki pay1 yaklasik %10 olup Avrupa Birligi’nde bu
oran %50 seviyelerindedir (Karli vd., 2018). Tiirkiye’de
tarimsal Orgiitler sayisal olarak yeterli fakat etkinlik olarak
gelismis iilkelere gore yetersiz durumdadir. Patates
iiretiminde de mevcut kooperatifler etkin ¢caligmamaktadir
(Kadakoglu & Karli, 2021).

Isletmelerin = %63.29’unun  kooperatif iiyesi oldugu,
%36.71’1nin ise kooperatif iiyesi olmadig1 belirlenmistir. 1.
tabakadaki isletmelerin %55.00’inin kooperatif iiyesi
oldugu %45.00’inin kooperatif {iyesi olmadigi, II.
tabakadaki isletmelerin %38.46’simin kooperatif iyesi
oldugu %61.54’liniin kooperatif {iyesi olmadigi, III.
tabakadaki isletmelerin %73.91’inin kooperatif iiyesi
oldugu %26.09’unun kooperatif iiyesi olmadigi tespit
edilmistir (Cizelge 8).

Cizelge 9. Isletmelerin patates satis yeri
Table 9. Potato sales place of enterprises

Cizelge 8. Isletmelerin tarimsal kooperatiflere iiyelik
durumu

Table 8. Membership status of enterprises in agricultural
cooperatives

Evet Hayir Toplam
Tabaka Oran (%)
| 55.00 45.00 100.00
| 38.46 61.54 100.00
i 73.91 26.09 100.00
io 63.29 36.71 100.00

3.3. isletmelerde patates pazarlama kanal

Tiirkiye’de tarimsal pazarlama sistemi {riinler bazinda
cesitlilik gostermektedir. Tarimsal {iriinlerin pazarlama
kanallar1 kamu kurum ve kuruslari, tarimsal kooperatifler
ve Ozel sektorden olugmaktadir. Sistem agirlikli olarak 6zel
sektor araciligiyla islemektedir (Emeksiz vd., 2005).

Isletmelerin %64.56’s1 patatesi tarlada, %30.38’i hem
tarlada hem depoda, %5.06’s1 ise depodan patatesini
satmaktadir. 1. tabakadaki isletmelerin %80.00°1 tarladan,
%15.00’1 tarla ve depodan, %5.00’i ise depodan, II.
tabakadaki igletmelerin %84.62’si tarladan, %15.38’1 tarla
ve depodan, I11I. tabakadaki isletmelerin %52.18’1 tarladan,
%41.30’u tarla ve depodan, %6.52’si ise depodan patates
satisin1 gergeklestirmektedir (Cizelge 9).

Tarla Tarla ve Depo Depo Toplam
Tabaka Oran (%)
| 80.00 15.00 5.00 100.00
1 84.62 15.38 0.00 100.00
1l 52.18 41.30 6.52 100.00
io 64.56 30.38 5.06 100.00

Isletmelerin %17.72’si patatesi pesin, %69.62’si hem pesin
hem vadeli, %12.66’s1 ise vadeli olarak patatesi
satmaktadir. 1. tabakadaki isletmelerin 35.00’i pesin,
%60.00°1 pesin ve vadeli, %5.00’1 vadeli, II. tabakadaki

Cizelge 10. Isletmelerin patates satis sekli
Table 10. Potato sales forms of enterprises

isletmelerin %23.08’si pesin, %61.54’1 pesin ve vadeli,
%15.38’1 vadeli, II1. tabakadaki igletmelerin %8.70’1 pesin,
%76.08’1 pesin ve vadeli, %15.22°si ise vadeli patates
satisini gergeklestirmektedir (Cizelge 10).

Pesin Pesin/VVadeli Vadeli Toplam
Tabaka Oran (%)
| 35.00 60.00 5.00 100.00
1 23.08 61.54 15.38 100.00
1l 8.70 76.08 15.22 100.00
io 17.72 69.62 12.66 100.00

Tiirkiye’de yas meyve ve sebze pazarlamasinda dagitim
kanallar1 triinlere gore farklilik gosterse de genellikle
iiretici-araci-tiikketici seklindedir (Yurdakul, 1998). Araci
olarak adlandirilan bolimde tarim  kooperatifleri,
perakendeciler, isleyiciler (sanayiciler), toptancilar ve
komisyoncular (simsarlar) yer almaktadir.

Tarimsal {iretimde iiretim alanlari ile tiiketiciler genellikle
birbirlerinden uzaktirlar. Bu durumda tiiketicilerin talepleri
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belirli araglar ile iireticilere ulastirilmaktadir. Tiiketicilerin
talepleri perakendeci, toptanci, isleyici, tiiccar araciligi ile
ireticiye ulastirilmaktadir  (Giines, 1996). Patates
iretiminde de dreticilerin pazarlama tercihleri tiiccar,
sanayici, komisyoncu, pazarci ve tiketici seklindedir.
Isletmelerin %68.35’i tiiccara, %16.46’s1 komisyoncuya,
%7.60°1 fabrikaya, %5.06’s1 pazarciya ve %2.53’1
dogrudan tiiketiciye patatesini sattig1 tespit edilmistir

(Cizelge 11).
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Cizelge 11. Isletmelerin patates pazarlama tercihleri
Table 11. Potato marketing preferences of enterprises

Tabaka Tiiccar Komisyoncu  Fabrika/Sanayici Pazarci Tiiketici Toplam
Oran (%)
| 60.00 0.00 10.00 20.00 10.00 100.00
1 76.92 0.00 23.08 0.00 0.00 100.00
11 69.57 28.26 2.17 0.00 0.00 100.00
io 68.35 16.46 7.60 5.06 2.53 100.00
Isletmelerin %39.24°{i iyi fiyat vermesinden, %35.44°i isletmelerin  %30.00’u, II. tabakadaki isletmelerin
giivenmesinden, %15.19°u pesin 6deme yapmasindan, %38.46’s1 aliciya gilivendigi igin, III. tabakadaki

%7.60°1 sozlesmeli iretim oldugu i¢in aliciyr tercih
ettiklerini belirtmislerdir. Isletmelerin %2.53 iiniin ise hem
iiretici hem satict oldugu belirlenmistir. 1. tabakadaki

Cizelge 12. Isletmelerin alicty tercih etme durumu

Table 12. The situations in which enterprises prefer the buyer

isletmelerin %52.17’si ise alicilar1 iyi fiyat vermesinden
dolay1 tercih ettigi tespit edilmistir (Cizelge 12).

Iyi Fiyat Giivenmesi Pesin Odeme _ Sozlesmeli Alict Toplam
Tabaka Vermesi Yapmasi Uretim Olmasi Kendisi
Oran (%)
| 25.00 30.00 25.00 10.00 10.00 100.00
| 15.38 38.46 23.08 23.08 0.00 100.00
i 52.17 36.96 8.70 2.17 0.00 100.00
io 39.24 35.44 15.19 7.60 2.53 100.00

3.4. Isletmelerde patates pazarlama sorunlari

Tarimsal iiretimin; dogal kosullara bagli olmasi, risk ve
belirsizliklerin ~ fazla olmasi, iriinlerin  depolama
stirelerinin kisith olmas1 gibi kendine has 6zelliklerinden
dolay iiriinlerin pazarlanmasinda birtakim sorunlar ortaya
¢tkmaktadir.

Isletmelerin %83.54’{iniin patatesi pazarlama esnasinda
sorun yasadig1i, %16.46’sinin ise sorun yagamadig1 tespit
edilmistir. 1. tabakadaki isletmelerin %50.00’si, Il.
tabakadaki isletmelerin %76.92’si ve III. tabakadaki

uymamalari, bélgede yeterli sayida alicty1 bulamamalari ve
diger sorunlar oldugunu belirtmislerdir. Isletmelerin
%68.18’1 ¢eklerin karsiliksiz ¢iktigmmi  ve paralarini
alamadiklarmni,  %18.18’1  yeterli = sayida  alic
bulamadiklarimi, %4.55’1 alicinin sdzlesme sartlaria
uymadigint ve %9.09’unun diger sorunlar yasadigi tespit
edilmistir (Cizelge 14).

Cizelge 13. Isletmelerin patates pazarlamasinda sorun
yasama durumlari
Table 13. Problems of enterprises in potato marketing

. . o . .y Evet Hayir Toplam
isletmelerin ise tamaminin sorun yasadigi belirlenmistir Tabaka Oran (%)
(Cizelge 13). | 5000 50.00 100.00
Patates pazarlamasinda sorun yasayan isletmeler I 76.92 23.08 100.00
pazarlama sorunlart olarak; ¢eklerinin karsiliksiz I I 100.00 0.00 100.00
cikmasi/paralarin1 alamamalari, isleyicilerin sézlesmeye 10 83.54 16.46 100.00
Cizelge 14. Isletmelerin pazarlamada yasadig1 sorunlarin dagilimi
Table 14. Distribution of problems faced by enterprises in marketing
Karsihiksiz Yeterli Alicinin Sozlesmeye Diser Sorunlar Toblam
Tabaka Cek/Parasin1 Alamama Bulunmamasi Uyulmamasi g P
Oran (%)

| 60.00 20.00 00.00 20.00 100.00
1 60.00 30.00 10.00 0.00 100.00
11 71.73 15.22 4.35 8.70 100.00
io 68.18 18.18 4.55 9.09 100.00
4. Sonug Tirkiye ortalamasinin  iizerinden yer almaktadir.

Aragtirma sonucuna gore isletmecilerin ortalama yasi
47.65 yildir. Diger bolgelerde ve farkli tiretim faaliyetinde
bulunan isletmecilere gore patates iiretimi yapan ¢ift¢ilerin
yas1 daha yiiksektir. Bolgede patates Tireticilerinin
%41.77°s1 ilkokul mezunu olup egitim siirelerini 8.27
yildir. Isletmelerdeki patates iireticilerinin egitim diizeyi
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Bolgedeki iireticilerin hane genisligi 5.07°dir. Bunlarin
%50.10'u  erkek, %49.90’1 ise kadindir. Calisma
sahasindaki {ireticilerin patates {iretimi deneyim siiresi
ortalama 19.14 yildir.

Isletmelerin %83.54’iiniin pazarlamada sorun yasadigin
ve bu sorunun temel nedeninin karsiliksiz g¢ekler ve
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paralarinin 6denmemesi (%68.18) oldugu belirlenmistir.
Patates iiretimi bolgenin tarimsal {iretimi ve bolge halkinin
geliri i¢in Onemli bir iriindiir. Pazarlama esnasinda
yasanan sorunlar treticilerin gelirinde azalmaya neden
olmaktadir. Uretimden satisa kadar gegen her asamada
daha verimli bir tiretim i¢in bolgedeki patates iireticilerine
iretim ve pazarlama konusunda egitimler verilebilir.
Bunun yami sira devlet kurum ve kuruluslari uygun
zamanlarda patates alimi yaparsa pazarlama sorunlarinin
azalacag diigiiniilmektedir.

Patates {iretimi igin Ozellikle pazara erisim noktasinda
politikalarin  olugturulmast ve mevcut politikalarin
gelistirilmesi gerektigi disiiniilmektedir. Ayrica patates
iireticileri, patates iiriinii 0zelinde etkin calisan patates
iireticileri birligi veya kooperatifi kurarak iiretimlerini ve
patatesin pazarlanmasini daha verimli hale getirebilirler.

Son olarak patates bdlge halki icin Onemli bir gegim
kaynagidir ve ireticilerin karsilastiklart  sorunlarin
¢Oziilmesi hem bdlgenin tarimsal iretimi i¢in hem
ciftcilerin geliri i¢in dnem arz etmektedir.
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