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Marasg Biberi Uretim Memnuniyetinin Yapisal Esitlik Modeli ile Belirlenmesi
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OZET

Son yillarda Marag Biberi ekim alanlarmin artmasi tireticilerin bu
drine yoneldigini gostermektedir. Uretimi ile tarim sektérii ve
tarima dayali sanayi sektorine onemli katkisi bulunan Maras
Biberi’nin, tiretim ve pazarlanmasinda kullanilan iggticu ile bélge
ve tlkedeki tarimsal istihdama katkisi oldukg¢a yliksektir. Marag
Biberi tiretiminin tercih edilme nedenlerinin belirlenmesi 6nem arz
eden konulardan biridir. Bu ¢alismanin temel amaci, Maras Biberi
Uretiminin tercih edilmesinde etkili olan faktorleri belirleyerek
uretimden memnuniyet dizeylerini tespit etmektir. Aragtirmanin
ana materyalini; Tirkiye’deki Maras Biberi tiretimini temsil etmesi
bakimindan Gaziantep, Kahramanmaras ve Kilis illerinde 156
Maras Biberi iireticisi ile yiiz ylize yapilan anketlerden elde edilen
veriler olusturmaktadir. Verilerin analizinde tanimlayici
istatistikler, dogrulayici faktor analizi ve yol analizinden
yararlanilmigtir. Yapisal Egitlik Modeli sonucuna goére, Marasg
Biberi tretim memnuniyetinde; ekonomik faktérlerin, tretim
ongorustiniun ve pazarlama faktorlerinin dogrudan etkisi oldugu
tespit edilmigtir. Ekonomik faktorler gizil degiskenindeki bir
birimlik artisin Maras Biberi tiretim memnuniyetini 0.64’lik bir
artigla, Gretim ongorisu gizil degiskenindeki bir birimlik artigin
Maras Biberi Gretim memnuniyetini 0.32’lik bir artigla, pazarlama
faktorleri gizil degiskenindeki bir birimlik artigin tretim
memnuniyetini 0.20’lik bir artigla etkileyecegi tespit edilmigtir.
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ABSTRACT

In recent years, the increase of Maras Pepper cultivation area
indicates that there is a trend towards this product by the producers.
Maras Pepper, which has significant contribution to the agricultural
sector and the industry based on agriculture, has a very high labor
force in production and marketing, and the agricultural employment
contribution in the region and country is high. Determination of
reasons for preferring Maras Pepper is one of the most important
issues. The main purpose of this study is to determine the levels of
satisfaction from production by determining the factors that are
effective in Maras Pepper production. The main material of the
study; in order to represent the production of Maras Pepper in
Turkey; constitutes of data obtained from face-to-face surveys with
156 Maras Pepper producers in Gaziantep, Kahramanmaras and
Kilis provinces. Descriptive statistics, confirmatory factor analysis
and path analysis were used for the obtained data analyses.
According to the result of Structural Equation Model economic
factors, production forecast and marketing factors were found to be
directly influential on Marag Pepper production satisfaction. It was
determined that a unit increase in the economic factors latent
variable would increase Maras Pepper production satisfaction by
0.64, a unit increase in the personal factors latent variable would
increase Maras Pepper production by 0.32 and a unit increase in the
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marketing factors latent variable would increase Maras Pepper

production by 0.20.
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GIRIS

Uretimi ile tarim sektorii ve tarima dayali sanayi
sektorine 6nemli katkisi bulunan Maras Biberi'nin,
uUretim ve pazarlanmasinda kullanilan iggici ile bolge
ve tllkedeki tarimsal istihdama katkis1i oldukga
yiksektir. Bunun yani sira ihra¢ edilen ve ihrag
potansiyeli olan bir urin olmasi1 Marag Biberi
Uretiminin 6nemli bir tarimsal faaliyet oldugunu,
tarimsal  strdurilebilirlik  agisindan  tizerinde
durulmasi ve iretiminin desteklenmesi gerekliligini
ortaya koymaktadir.

Diinya pul ve toz biber tiretimi 2013 yil1 verilerine gore
3.5 milyon tondur. En fazla tiretimin yapildigi 5 tilke
sirastyla Hindistan (1.4 milyon ton), Cin (300 bin ton),
Peru (164 bin ton), Tayland (156 bin ton) ve
Pakistan’dir (150 bin ton). Hindistan tek bagina
toplam tretimin %39.7’sini kargilarken diger tiretimin
yogun oldugu Cin, Peru, Tayland ve Pakistan toplam
Uretimin %22.2’sini kargilamaktadir. Turkiye, 16 bin
ton Uretim ile dinya Uretimin = %0.05'ini
kargilamaktadir. Diinya kuru kirmizibiber ihracati
581.4 bin tondur. Hindistan, toplam ihracatin %50’sini
karsilamaktadir. Diinya kuru kirmizibiber ithalat: ise
563.8 bin tondur. Ithalatin %20.44 ABD’ye
yapilmaktadir. Tirkiye'nin toplam ihracattaki pay ise
yaklagik 1139 ton ile %0.02'dir (FAO, 2013).

Baharatlik iglenmemis kirmizibiber Turkiye'de
122415 da alanda, 228531 ton tretilmektedir. Yaygin
olarak 1ilkenin gilineyinde tretilen baharathk

kirmizibiber sirasiyla en cok Sanliurfa, Gaziantep,
Kahramanmaras ve Kilis illerinde turetilmektedir.
Ekili alanin %43.37sini karsilayan Sanlurfa ili,
toplam Uretimin de %53Unu karsilamaktadir.
Gaziantep, Kahramanmaras ve Kilis illeri toplam
baharathik kirmizibiber ekili alanin  %48.80'ini
karsilarken, liretimin de %37.43inti karsilamaktadir
(TUIK, 2016).

Marasg Biberi i¢in 26.11.2001 tarihinde
Kahramanmaras Ticaret Borsasi tarafindan cografi
isaret tescili i¢cin bagvurulmustur. 14.04.2002

tarithinde Maras Biberi cografi isaret tescili almigtir.
Cografi igsaret i¢in yerel imalat¢ilar Kahramanmaras
Ticaret ve Sanayi Odasi’na bagvuru yapmaktadirlar.
Cografi isaretin amacina uygun ve iyi niyetli olarak
kullanilacagina dair iki tarafli protokol imzalayarak
cografi igsareti ambalajlarinda kullanabilmektedirler.
Turkiye'de 555 sayili Kanun Hiikkmiinde
Kararname’ye gore cografi isaret; ‘belirgin bir niteligi,
un ya da diger 6zellikleri itibariyle kékenin bulundugu
bir yore, alan, bolge veya tlke ile 6zdeslemis bir Girtini
gosteren isaretlerdir’. Cografi isaretler, mense ve
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mahre¢ igsareti olmak tlizere ikiye ayrilmigtir. Maras
Biberi, mensge igareti almis cografi isaretli bir Girtindur
(TPE, 2002).

Bir Grinin menge adini tagimasi i¢in,

¢ “Cografi sitnirlar1 belirlenmig bir yore, alan, bolge ya
da ¢ok 6zel durumlarda tilkeden kaynaklanan bir tiriin
olmas1”,

e “Tim ozelliklerini veya esas niteligini veya
ozeliklerinin bu yore, alan veya bélgeye 6zgl cografi
unsurlardan kaynaklanan bir triin olmasi”,

o “Uretimi, iglenmesi ve diger tiim islemlerinin
tamamiyla bu yore, alan veya bolge sinirlar1 iginde
yapilan bir tiriin olmasi gerekmektedir”.

Kahramanmaras, Adiyaman, Gaziantep, Kilis, Hatay,
Sanliurfa illerinde tiretilen toz, pul ve isot yapiminda
kullanilan Marags Biberi'nin meyveleri konik sekilli, ug
kismi sivri ya da kiit olabilmektedir (TPE, 2002).

Tarimsal uretimde herhangi bir urtinde
strdirilebilirligin saglanmas: ireticinin o uriinden
elde ettigi kar ile birlikte bircok faktére baglhidir. Bu
faktorler ekonomik, cevresel, fiziksel, Kkisisel,
pazarlama ve politik faktorler olarak siralanabilir. Bu
arastirmada Ttreticilerin Maras Biberi Uretiminden
memnuniyet diizeyleri yapisal esitlik modelinden
(YEM) yararlanmilarak belirlenmeye calisilmistir. Ilk
olarak sosyal bilimlerde 6zellikle psikoloji ve sosyoloji
alanlarinda kullanilan YEM, egitim, pazarlama ve tip
gibi ¢esitli disiplinlerde de kullanilmaya baglanmagtar.
Geleneksel regresyon  modellerinde  aciklayici
degigskenlerdeki olasi 6l¢gim hatalar1 g6z ardi
edilmekte, sonucglar yanhs ve yanilticai sonuglar
vermektedir. Geleneksel regresyon modellerinin
aksine YEM, bir modeldeki gozlenen (hem bagiml,
hem bagimsiz) degiskenlere iligkin él¢iim hatalarmi
acikca hesaba katan bir yoéntemdir (Bayram, 2013).
YEM'in gliniimiizde olduk¢a yaygin bir sekilde
kullanilmasinin sebebi gozlenebilen ve gézlenemeyen
degigkenler arasindaki dogrudan ve dolayl iligkileri
tek bir model icerinde test edebilme 6zelligidir. YEM,

ayni anda birden fazla regresyon analizi
yapabilmektedir (Meydan ve Segen, 2011).
Yapisal esitlik modellemesi c¢ercevesinde gizil

degigkenleri kullanarak yapilan ¢ok sayida c¢alisma
mevcut olmasima karsin tarim alaninda Uretici
memnuniyeti ile yapilmig calismalar ¢ok kisithidir
(Pennings ve Leuthold, 2000; Sahin ve ark., 2008;
Yilmaz ve ark., 2009; Kayacan ve Gultekin, 2012; Okur
Berberoglu ve Uygun, 2012).

Ureticilerin Maras Biberi tretimini tercih etmesinin
altinda yatan nedenlerin tespit edilmemis olmasi ve
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son on yilda Marag Biberi ekili alandaki artisin altinda
yatan nedenlerin detayli incelenmesinin gerekliligi
aragtirmanin O6nemini ortaya koymaktadir. Son
yillarda Maras Biberi ekim alanmnin artmasi
ureticilerin  kirmizibiber iretimine yoneldigini
gostermektedir. Bu sonuca paralel olarak treticilerin
Maras Biberi tretimini tercih nedenleri ortaya
konmaya ¢aligacaktir. Bu arastirmanin temel amaci
ekonomik, cevresel ve fiziksel, kisisel faktorler
bakimindan Marag Biberi tretim memnuniyetinin
belirlenmesidir.

MATERYAL ve YONTEM
Materyal

Bu calismanin ana materyalini, Marag Biberi
ureticileri ile yliz ylize yapilan anketlerden elde edilen
veriler olusturmaktadir. Arastirmanin Tirkiye'yi
temsil etmesi bakimindan anketler Maras Biberi
uretiminin %87’sini kargilayan 3 ilde yapilmigtir Illeri
temsil etmesi bakimindan Marag Biberi ekili alanin en
fazla oldugu dolayisiyla tretimin en fazla oldugu
ilceler secilmigtir. Gorustlecek ¢iftgilerin  6rnek
hacminin belirlenmesinde oransal o6rnek hacmi
formiilii kullanilmistir (Newbold, 1995).

Arastirma kapsamina alinan illerdeki Maras Biberi
iireten isletme sayis1 2529°'dur. (Anonim, 2016). Buna

Cizelge 1. Yapilan anket sayisinin dagilimi

gore, %99 giiven araligir ve %10 hata pay1 i¢in 6rnek
hacmi 156 olarak hesaplanmigtir.

L____ Np-p)
(N-Do: +p@d-p)

2

Op

X Oranimn Varyansi

n : Ornek hacmi
N : Anakitle
p ‘Baharatlik kirmizibiber treticilerin

oran1 (maksimum érnek hacmine ulasmak amaciyla
p= 0.5 alinmigtir.)

Aragtirma kapsamina alinan ilgeler Cizelge 1'de
belirtilmigtir. Anketler 2016 yili Kasim ve Aralik
aylarinda 3 ilde, 7 ilgede, toplamda 156 tretici ile
goriugilerek gerceklestirilmigtir. Illerde yapilan anket
sayis1 ildeki uretici sayilarina gore oransal olarak
dagitilmigtir. Gida, Tarim ve Hayvancihik Bakanlig:
Tlge Miidiirliiklerinden alan bilgiler ile Marag Biberi
Uretiminin  yogun olarak yapildigi mahalleler
belirlenerek toplamda 26 mahallede anket ¢alismasi
yuritilmigtir.

1 Ady Tlce Ada Uretici sayis1 Yapilan anket sayis1
. Islahiye 523 35
Gaziantep Nurdag: 236 99
Pazarcik 159 11
Kahramanmaras Tirkoglu 158 10
Dulkadiroglu 77 5
Kilis Merkez 667 45
Musabeyli 415 28
Toplam 2335 156

Kaynak: Anonim, 2016

Verilerin analizinde kullanilan yontemler

Verilerin analizinde tanimlayici istatistikler, ANOVA
testi ve Dogrulayici Faktér Analizi ve Yol (Path)
Analizi’'nden yararlanilmigtir.

Yapisal Egitlik Modeli (YEM)

Baz1 yazarlar YEM’i nedensel modelleme, nedensel
analiz, es zamanh yapisal modelleme, kovaryans yapi
analizi, yol analizi ve dogrulayic1 faktér analizi olarak
isimlendirmekte (Tabachnick ve Fidell, 2001), fakat
uygulamada yol analizi ve dogrulayic1 faktor analizi
YEM’in 6zel uygulama tipleridir (Meydan ve Sesen,
2011).

YEM, bazi 6zellikleri bakimindan klasik ¢ok degiskenli
istatistiksel yontemlerden farklilik gostermektedir.

e Kegfedici bir yaklasim yerine, dogrulayici bir
yaklasim benimsemektedir (Diger yontemler veri seti
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tzerindeki iligkileri kesfetmeye calisirken; YEM,
kuramsal olarak olusturulmug bir iligkinin veri ile
uyumunu dogrulamaktadir. YEM’in hipotez testleri
icin diger yontemlerden daha bagsarihi oldugu
soylenebilir.

¢ Geleneksel yontemler 6l¢iim hatalarini ayri ayri ele
alirken, YEM tim ¢6ziimlemelerde 6l¢iim hatalarini
acikca hesaba katmaktadir.

¢ Geleneksel yontemler analizlerde sadece
gozlenebilen degiskenleri dikkate alirken, YEM ayni
model i¢erisinde hem go6zlenebilen hem gézlenemeyen
degiskenlerin ayni anda test edilebildigi, dogrudan ve
dolayl iligkilerin 6lgiilebildigi, bir model oldugundan
glinimiizde oldukc¢a yaygin olarak kullanilmaktadir
(Byrne, 2010; Meydan ve Sesen, 2011).

Dogrulayic: Faktor Analizi (DFA)
Dogrulayic1 faktér analizi yapisal esitlik modeli
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analizinin sunmus oldugu tekniklerden biridir. Daha
o6nce yapilmig olan uygulamali arastirmalar ile tespit
edilen ve teoriye dayali olarak gelistirilen kavramsal
yapilar1 6lgmede kullanilan 6l¢eklerin gegerlilik ve
givenilirlik dizeyini belirlemeye olanak saglayan bir
yontemdir (MacCallum ve Austin, 2000; Terblanche ve
Boshoff, 2006; Avcilar ve Varinli, 2013).

Dogrulayici faktér analizi ile 6l¢gim modelinde yer alan
icsel ve digsal boyutlarin yapi gecerliliginden s6z
edebilmek i¢in,

e Kavramsal yapiy1 olusturan her boyutun tek
boyutlu olmasi,

¢ Boyutlara iligkin yakinsama gegerliligi, boyutlara
iligkin ayrigma gegerliligi,

¢ Boyutlara iligkin glivenilirlik diizeyi,

¢ Boyutlarin tahmin gecerliligi kriterlerini
karsilamas1 gerekmektedir (Churchill, 1979; Bagozzi,
1981; Gerbing ve Anderson, 1988; Avcilar ve Varinli,
2013).

Dogrulayici faktor analizi ginlimiizde en gecerli faktor
analizi tekniklerinden biridir. Son yillarda yurtdisinda
yapilan o6lcek uyarlama calismalarinda siklikla
bagvurulan bir teknik olmakla birlikte genel kani 6lgek
uyarlama c¢aligmalarinda mutlaka bagvurulmas:
gereken bir analiz yontemidir (Secer, 2013).

Dogrulayic1 faktér analizinde dort farkli model test
edilebilir. Bunlar, tek faktorli model, birinci diizey ¢ok
faktorliic model, ikinci diuzey ¢ok faktorlii model ve
iligkisiz modellerdir (Byrne, 1998; Siimer, 2000;
Meydan ve Sesen, 2011).

Bu calismada dogrulayici faktor analizinde ikinci
diizey c¢ok faktorlii model test edilmistir. Gozlenen
degiskenlerin birden fazla birbiriyle baglantisiz faktor
altinda toplandig1 daha sonra ise bu faktérlerin daha
genis ve kapsayici bir faktor altinda birlestigi model
ikinci diizey ¢ok faktorli model olarak tanimlanmagtar.
Modelde go6zlenebilen degiskenler birden fazla
bagimsiz boyut altinda toplanir. Daha sonra bu
faktorler daha kapsayici bir model altinda bir araya
gelir. Baz1 olgekler yapilar: geregi birinci diizey ¢ok
faktorli iken bazi olgekler ikinci diizey ¢ok faktorli
olabilmektedir. Bu nedenle dogrulayici faktor analizi
uygulanirken mutlaka c¢ok boyutlu o6lgeklerin ikinci
diizey c¢ok faktorli modellerinin de test edilmesi
gerekmektedir (Meydan ve Sesen, 2011).

Yol Analizi (Path Analizi)

Coklu regresyon ile yakindan iligkisi olan Path analizi,
iki veya daha cok degisken arasindaki nedensel
iligkilerin test edilmesinde, dogrudan ve dogrudan
olmayan iligkilerin karsilastirilmasinda kullanilir. Yol
analizi, gbzlenen ve gizil degiskenlerle olmak tizere iki
sekilde uygulanabilir. YEM’de yol analizinin amac,
YEM'in gizil degisken model kismini1 test etmektir. Yol
analizi ¢oklu regresyon analizine ¢ok benzemekle
birlikte onu tistin kilan bazi 6zellikleri vardir:
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e Coklu regresyon analizinde sadece bir bagimh
degisken var iken YEM’de birden fazla bagimsiz
degisken aym anda tanimlanabilmektedir.

e Coklu regresyonda bagimlhh ve bagimsiz
degigskenlerin rol degistirmesi mumkun degil iken
YEM’de degiskenler ayni anda bagimli ya da bagimsiz
olarak tanimlanabilir.

Path analizi, karmagik ve fazla sayida degiskenin
bagimli ve bagimsiz konumuna gectigi problemlerin
coziimiunde regresyona gore daha dogru, etkin ve kolay
bir yaklasim teknigidir (Schumacker ve Lomax, 1996;
Meydan ve Sesen, 2011). Yol analizlerinde
degigskenlerin birbirleri lizerine etkilerini géstermek
amaciyla resimler géstergeler yer alir. Path
analizinde, gozlenen  degigkenlerle ve  gizil
degiskenlerle yol analizi olmak tizere iki yontem
kullanilmaktadir.

Bu c¢alismada gizil degiskenlerle
metodundan yararlanilmigtir.

yol analizi

Gizil degigkenlerle yol analizi, gézlenen degiskenlerle
yol analizine gore daha guvenilir sonuglar verir. Her
bir gizil degiskenin olusturulan o6lgme modelleri
(dogrulayic1 faktér analizi modelleri) ile temsil
edilmesi ve modele o6lgim hatalarmin da dahil
edilebilmesidir (Simsek, 2007; Meydan ve Sesen,
2011).

Bu calismada YEM ile, ireticilerin Maras Biberi
Uretim memnuniyetinin 6l¢gmek amaglanmistir.

Ureticilerin Maras Biberi tiiretim memnuniyetini
belirlemek amaciyla yapisal esitlik teorisine uygun bir
model olusturulmustur. Daha ©6nce Marag Biberi
Uretim memnuniyetini inceleyen bir c¢alisma
olmadigindan, model olusturulurken  benzer
konularda yapilan calismalardan ve go6zlemlerden
yararlanilmigtir.

Olusturulan modelde,

e Ekonomik faktorler

e Cevresel ve fiziksel faktorler

e Kigsisel faktorler

e Pazarlama faktorleri

e Marag Biberi liretim 6ngorisi gizil degiskenlerinin
Marag Biberi tiretim memnuniyetini etkileyecegi
varsayllmistir (Sekil 1).

Modeldeki belirtilen gizil degiskenlerin ureticilerin
Marasg Biberi memnuniyetini etkileyecegi
varsayllmistir. Bu modelde (1,2,3,4,5,...) gozlenen
degigkenleri; ekonomik, cevresel ve fiziksel, kigisel ve
pazarlama faktorleri gizil (latent) degiskenleri ve
Marag Biberi tiretim 6ngériisii endojen gizil degiskeni,
Marag Biberi  lretim memnuniyeti ise endojen
gozlenen degiskeni ifade etmektedir (Sekil 1).

Her bir gizil degisken 511 Likert
degerlendirilmigtir.

Olgegl ile

Ureticilerin Maras Biberi tretim memnuniyeti ile
faktérler arasindaki iligkinin belirlenmesinde test
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edilecek arastirma hipotezleri asagidaki gibidir:

H:: Ekonomik faktoérler Maras Biberi
memnuniyeti tizerinde dogrudan etkilidir.

uretim

Hs: Cevresel ve fiziksel faktorler Marag Biberi tiretim
memnuniyeti tizerinde dogrudan etkilidir.

Hs: Kigisel faktorler Marag Biberi tiretim memnuniyeti
uzerinde dogrudan etkilidir.

Hs  Pazarlama faktorleri Maras Biberi turetim
memnuniyeti tizerinde dogrudan etkilidir.
Hs: Marag Biberi 1{retim 06ngorisi iretim

memnuniyeti tizerinde dogrudan etkilidir.

Ekonomik
Faktorler

Cevresel ve
Fiziksel
Faktérler

Marag Biberi

He:  Ekonomik faktorler Maras Biberi tretim

ongorisinde dogrudan etkilidir.

H7: Cevresel ve fiziksel faktorler Maras Biberi tiretim
ongoriisinde tizerinde dogrudan etkilidir.

Hs: Kigisel faktorler Maras Biberi tiretim 6ngoriisiinde
dogrudan etkilidir.

Ho: Pazarlama faktorleri Maras Biberi
ongorisinde dogrudan etkilidir.

uretim

Marag Biberi Uretim

Uretim
Ongdriisii

Kizisel
faktorler

Pazarlama
faktorleri

Memnuniyeti

Sekil 1. Ureticilerin Maras Biberi tiretim memnuniyeti i¢in 6nerilen YEM tasarisi

BULGULAR ve TARTISMA

Uretici ve Arazi Bilgileri

Anket yapilan bireylerin sosyo-demografik
ozelliklerini  belirlemek  amaciyla  Cizelge 2
olusturulmustur.

Anket yapilan bireylerin tamami erkek, %32.05'1 40
yas ve altinda, %43.59u 41-55 yasg arasinda, yas
ortalamasi ise 46.72 yildir.

Ureticilerin egitim aldiklar:1 stireler incelendiginde
%63.46’stmin 5 yi1l ve daha az stre ile egitim aldig,
%22.44inlin 6-8 yi1l arasinda egitim aldig1 tespit
edilmistir. Alinan egitim siiresi ortalama 6.35 yildir.
Ureticilerin %50’si 21-40 y1l arasinda tarimsal iiretim
tecriibesine sahiptir (tarimsal {iretim tecriibesi
ortalama 28.19 y1l). Arastirma sonuclarina benzer bir
sekilde Akbay ve ark. (2012) Kahramanmaras ve
Gaziantep illerinde kirmizibiber {reticileri ile
yaptiklari arastirmalarinda ureticilerin yas
ortalamasinin 45.3 yil oldugunu, %56.3intin 5 yil ve
daha az stre egitim aldigim, %20.3’inin 6-8 yil
arasinda egitim aldigini, tarimsal tretim tecriibesinin
ise ortalama 27 yil oldugunu tespit etmiglerdir. Dogu
Akdeniz bolgesinde yapilan bagka bir arastirma
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sonucuna gore ureticilerin yas ortalamasinin 44.58 yil
oldugu tespit edilmistir (Boz, 2013).

Ureticilerin aylk hanehalk: gelirleri incelendiginde,
aylik hanehalki gelirin ortalama 2137.83 TL oldugu,
ureticilerin %48.081nin 1500-2500 TL arasinda gelir
elde ettigi, 2500 TL ve tzerinde gelir edenlerin
oraninin ise %19.23 oldugu tespit edilmigtir.

Anket yapilan treticilerin aileleri ile ilgili bilgiler
incelendiginde; %44.87’sinin hanesinde 1-5 kisgi,
%37.181nin hanesinde 6-7 kisi yasadigi, hane halk:
sayisinin ortalama 5.97 kigi, ailede tarimda c¢aligan
kisi sayisinin ise ortalama 2.62 kisi oldugu tespit
edilmigtir. Kahramanmaras ve Gaziantep illerinde
yapilmis benzer bir arastirmada ortalama hanehalk:
sayis1 6 Kkigi, ailede tarimda caligan kisi sayisi ise
ortalama 2.9 bulunmustur (Akbay ve ark., 2012).

Anket yapilan ureticiler, ortalama 40.88 da alanda
Maras Biberi iiretimi yapmaktadirlar (Cizelge 3).
Islenen arazinin %33.93'G Maras Biberi uretim
faaliyetine ayrilmaktadir. Kahramanmaras ve
Gaziantep illerindeki Maras Biberi ekim alanlarinin
ayn1 ve Kilis ilinden daha fazla oldugu tespit edilmigtir
(p<0.10). Isledikleri arazide Maras Biberi iiretimine en
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fazla yer ayiran il Kilis iken, en az yer aywran il
Kahramanmarag'tir (p<0.05). Kilis, son yillarda Maras
Biberi tiretiminde en 6nemli illerden birisi olmustur.
Musabeyli ilcesi Hasancali koéylinde 8 tane biber

fabrikas1 faaliyet gostermektedir. Bu da ildeki
ureticilerin ge¢im kaynagimin oénemli bir kismin
Maras Biberi Uretim faaliyetinden sagladiklarmi
gostermektedir.

Cizelge 2. Anket yapilan bireylerin sosyo-demografik 6zellikleri

i)]')zzll!;iokglz: z;ﬁk Uretici sayist Oran (%) ?5;:111(;%:?1{ Uretici say1s1 | Oran (%)
Yas (y2) Tarimsal iiretim tecriibesi (y11)
<40 50 32.05 <20 57 36.54
41-55 68 43.59 21-40 78 50.00
>56 38 24.36 >41 21 13.46
Toplam 156 100.00 Toplam 156 100.00
Egitim (y11) Ailede yasayan birey sayisi
<5 99 63.46 1-5 70 44.87
6-8 35 22.44 6-7 58 37.18
<9 22 14.10 >8 28 17.95
Toplam 156 100.00 Toplam 156 100.00
Elde edilen aylik gelir (TL) Ailede tarimda ¢aligan birey sayisi
<1499 51 32.69 1 54 34.62
1500-2500 75 48.08 2-3 59 37.82
<2501 30 19.23 >4 43 27.56
Toplam 156 100.00 Toplam 156 100.00
Sosyal glivence Tarim dis1 geliri olma durumu
Var 145 92.95 Evet 67 42.95
Yok 11 7.05 Hayir 89 57.05
Toplam 156 100.00 Toplam 156 100.00
Cizelge 3. Illerdeki Maras Biberi ekili alanin oransal dagilimi (%)
Ortalama Marag Biberi ekim | Ortalama igletme arazi Ortalama igletme arazisi
alani genigligi (da)** genigligi (da)* icerisinde Marag Biberi tiretim
alaninin pay1 (%)*
Gaziantep 46.712 152.832 30.562
Kahramanmaras 45.392 169.422 26.792
Kilis 34.73b 77.77> 44.65b
Genel 40.88 120.47 33.93

One-Way ANOVA testi sonucuna gore iller arasindaki fark *p<0.10, **p<0.01 i¢in anlamhidar.
LSD testine gore gruplar arasindaki fark p<0.05 i¢cin anlamlidir, ortalamalar: farkli olanlar degisik harfle

gosterilmigstir

Uretici Memnuniyetinin Yapisal Egitlik Modeli ile
Belirlenmesi

Marag Biberi tretim memnuniyeti tzerinde etkili
oldugu dusiniilen gizil degiskenlere ait gozlenen
degiskenlerin analizinde 51 likert Olcegi
kullanilmigtir. Degerlendirme dereceleri agagidaki
gibidir.

Kesinlikle katilmiyorum, 1

Biraz katiliyorum, 2

Orta derecede katiliyorum, 3

Oldukga katiliyorum, 4

Kesinlikle katiliyorum, 51 temsil etmektedir.

Gozlenen 39 degiskenin giivenilirlik analizi sonucuna
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gére memnuniyet 6lgeginin giivenilir oldugu (a=0.795)
ve sorularin ortalamalarinin birbirinden farkh oldugu
tespit edilmistir (Hotelling’s T?=9127.694; p<0.01). Bu
sonuglara gore, degiskenler diger analizlerde giivenle
kullanilabilir.

Ureticilerin ‘Maras Biberi tiretiminden memnunum’
onermesine katilim ortalamasi 3.13 olarak tespit
edilmigtir. Bu oOnerme Maras Biberi uretim
memnuniyeti gézlenen degiskenini temsil etmektedir.

Marag Biberi Uretim Memnuniyetinin Dogrulayic
Faktor Analizi ile Belirlenmesi

Ureticilerin Maras Biberi iretim memnuniyeti
belirlemek amaciyla toplam 39 oOnermeye verdigi
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yamtlar degerlendirilmistir. Guvenilirlik analizi
yapildiktan sonra likert verilere AMOS programinda
dogrulayic1 faktér analizi (ikinci diizey cok faktérlii
model) uygulanmis 16 degiskenin YEM analizinde

kullanilmasina karar verilmistir. YEM analizinde
kullanilacak gizil ve gbzlenen degiskenler Cizelge 4’te
verilmistir.

Cizelge 4. YEM analizinde kullanilan gizil ve gézlenen degiskenler

Kod ‘ Onermeler ‘ Min. ‘ Max. ‘ Ort. ‘ Std. Spm.

Ekonomik faktérler

c235 | Maras Biberi tiretiminde fazla iggiicii gerekmez 1 3 1.39 0.607

¢236 | Maras Biberi Gretiminde yabanci iggiiciine ihtiya¢ duymam. 1 3 1.40 0.609

¢238 | Marag Biberi tretim masraflar: digtiktur 1 3 1.90 0.833

Cevresel ve fiziksel faktorler

¢246 | Uriiniin yetistirme siiresi uygundur 3 5 4.76 0.483

¢247 | Maras Biberi iretimi i¢in iklim kogullar: elveriglidir 4 5 4.82 0.385

c249 | Yorede bu triin kaliteli yetigtirilmektedir 3 5 4.79 0.468

Kigisel faktorler

c251 | Yetigtirme teknigi hakkinda gegmisten gelen tecriibem var 3 5 4.56 0.644

0952 Bu drunu yetigstirmeye karar verirken aile uyelerinden fikir 9 5 414 0933
alirim

0253 Bu urina yetistirmeye karar verirken diger giftgilerden fikir 3 5 498 0.841
alirim

Pazarlama faktérleri

¢257 | Uriin bedelinin ge¢c 6denmemektedir 1 5 3.31 1.371

c¢259 | Kolay alici bulurum 3 5 4.38 0.782

¢262 | Pazarlamada sikint1 yagsamam 3 5 4.01 0.887

¢266 | Kisa siire i¢cinde iiriinii paraya c¢evirebilirim 3 5 4.45 0.721

Marag Biberi liretim 6ngériisii

¢269 | Uriine gére ekipmanlarim gelistirecegim 2 5 4.23 0.908

c270 | Gelecekte tiretim desenindeki payini artiracagim 2 5 4.29 0.873

c272 | Saglam bir lirlin sorun yagamiyorum 3 5 4.65 0.660

1:Kesinlikle Katilmiyorum, 2:Az Katiliyorum, 3:0rta Derecede Katiliyorum, 4:0lduk¢a Katiliyorum, 5:Kesinlikle Katiliyorum

Marag Biberi Uretim Memnuniyetinin Yol Analizi ile
Belirlenmesi

Yol analizi, DFA ile yapilan dizenlemeler ve
iyilestirmeler sonucunda modeldeki degigkenlerin
arasinda olusturulan yollarin anlamliligini 6lgek i¢in
kullanilan bir metottur. Yol analizi ile modelin test
edilmesi, gerekli modifikasyonlarin yapilmasi ve
tekrar modelin test edilmesi gerekmektedir (Meydan
ve Sesen, 2011).

Modelin  gecerliligine  iliskin  uyum  Kkriterleri
degerlendirildikten sonra, regresyon katsayilarina
iligkin degerler Cizelge 5’te verilmigtir.

Standardize  edilmemis  regresyon  katsayilari
hesaplanirken, her bir gizil degiskeni 6lgmede
kullanilan gosterge degiskenlerden biri tesadiifi olarak
“1” degeri alir. Bu deger dikkate alinarak diger
gosterge degiskenlerinin gosterge ylkleri hesaplanmr
ve daha sonra bu degerler standart hale getirilir.

Ekonomik, c¢evresel ve fiziksel, kisisel, pazarlama
faktorleri ve tretim ongoriisii gizil degiskenleri ile
gozlenen degiskenler arasindaki iligskiyi 6lgmek
amaciyla gozlenen degiskenlerden bir tanesi 1 olarak
tanimlanmis diger degiskenler bu degiskene gore
hesaplanmagtar. Tium  gozlenen  degiskenlerin
regresyon katsayilarina ait degerler istatistiki a¢idan
anlaml bulunmustur (p<0.01).

Cizelge 5 incelendiginde tasarlanan modele yonelik
arastirilan 9 hipotezden 6 tanesi kabul edilmis, 3
tanesi de reddedilmigtir. Hipotezlerin kabul edilme
durumlar: Cizelge 6’da gosterilmistir. Hi, Hs, Hs, Hs,
He, Hs Hipotezleri kabul edilmis, He, H7, Ho hipotezleri
reddedilmigtir.

Tum hipotezlere ait Path analizi sonuglar1 Sekil 2’de
gosterilmigtir. Ancak anlamsiz olan hipotezlere ait
yollarin modelin  uyum 1iyiligini  etkileyecegi
distiniuldiginden silinmesi ve modelin tekrar test
edilmesi gerekmektedir.
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Analizin diger asamasinda anlamli olmayan g¢evresel
ve fiziksel faktorler—iretim ©6ngoriisi, pazarlama
faktorleri—uretim o6ngérisi ve gevresel ve fiziksel
faktorler—iretim memnuniyeti yollar1 modelden
¢ikarilarak yeniden bir analiz yapilmigtir.

Modelden ¢ikarilan anlamsiz yollardan sonra model
yeniden test edilmis (Sekil 3) ve gizil degiskenlerin
anlamlhilik diizeylerinde degisiklik go6zlemlenmistir.
Anlamli olan kigisel faktorler—lretim memnuniyeti
yolu anlamsiz ¢ikmis, bu yol da modelden gikarilmigtir
(Cizelge 7). Model en son Sekil 3’teki halini almigtir.

Cizelge 5. Standardize edilmemis regresyon katsayilar: (Modelin ilk hali)

Degiskenler Etki | Degigkenler Tahmin | Standart hata | tdegeri P degeri
uretimongoru <-- Ekonomik 0.129 0.054 2.392 0.017
uretimongoru <-- kisisel 0.085 0.035 2.395 0.017
uretimongoru <-- cevreselvefiziksel 0.123 0.094 1.315 0.189
uretimongoru <-- pazarlama 0.026 0.026 0.991 0.322
memnuniyet2 <-- uretimongoru 0.646 0.156 4.142 0.000
memnuniyet2 <-- ekonomik 0.660 0.092 7.138 0.000
memnuniyet2 <-- cevreselvefiziksel 0.129 0.107 1.208 0.227
memnuniyet2 <-- pazarlama 0.094 0.031 2.984 0.003
memnuniyet2 <-- kisisel -0.070 0.037 -1.910 0.056
c238 <-- ekonomik 1.000
c236 <-- ekonomik 1.203 0.142 8.465 0.000
c235 <-- ekonomik 1.226 0.144 8.521 0.000
c249 <-- cevreselvefiziksel 0.957 0.164 5.848 0.000
c247 <-- cevreselvefiziksel 1,000
c246 <-- cevreselvefiziksel 1.240 0.192 6.445 0.000
c253 <-- kisisel 1.000
c252 <-- kisisel 1.011 0.112 8.997 0.000
c251 <-- kisisel 0.471 0.071 6.604 0.000
c266 <-- pazarlama 0.449 0.079 5.706 0.000
c262 <-- pazarlama 0.550 0.097 5.686 0.000
c259 <-- pazarlama 0.549 0.089 6.146 0.000
c257 <-- pazarlama 1.000
c272 <-- uretimongoru 1.000
c270 <-- uretimongoru 3.440 0.751 4.581 0.000
c269 <-- uretimongoru 2.198 0.473 4.651 0.000

Cizelge 6. Arastirma hipotezlerinin kabul edilme durumu
Hipotezler Kabul
durumu
H1: Ekonomik faktorler Maras Biberi tiretim memnuniyeti tizerinde dogrudan etkilidir. Kabul
H2: Cevresel ve fiziksel faktorler Marag Biberi iiretim memnuniyeti lizerinde dogrudan etkilidir. Red
H3: Kigsisel faktorler Marag Biberi tiretim memnuniyeti tizerinde dogrudan etkilidir. Kabul
H4: Pazarlama faktérleri Maras Biberi liretim memnuniyeti tizerinde dogrudan etkilidir. Kabul
H5: Maras Biberi iretim 6ngoriisii tiretim memnuniyeti tizerinde dogrudan etkilidir. Kabul
H6: Ekonomik faktorler Maras Biberi tiretim 6ngoriisinde dogrudan etkilidir. Kabul
H7: Cevresel ve fiziksel faktorler Marag Biberi tiretim 6ngoriisinde tizerinde dogrudan etkilidir. Red
HS8: Kigisel faktorler Marag Biberi tretim éngorisiinde dogrudan etkilidir. Kabul
H9: Pazarlama faktorleri Maras Biberi tiretim ongoriusiinde dogrudan etkilidir. Red
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Modelin i1k haline ek olarak Hs hipotezi de
reddedilmistir. Dolayis1 ile tasarlanan 9 hipotezden 4
tanesi reddedilmis, 5 tanesi kabul edilmistir (Cizelge 8).

Baglangic uyum indeksi olarak kabul edilen ki-kare
istatistigl, test sonucunda %1 anlamhlik diizeyinde
istatistiki agidan anlamh bulunmustur (p<0.01) YEM’de
ki-kare degerinin anlamh olmamasi beklenmektedir.
Serbestlik derecesinin bliytik oldugu bazi durumlarda ki-
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kare degeri anlamh c¢ikabilmektedir. Ki-kare degeri
ornek biyukligine ¢cok duyarl oldugundan bu durumda
ki-karenin tek bagina anlamh olup olmamasindan ziyade
x2/sd degerine bakilir. Bu degerin 3'ten kiigiik olmasi ki-
kare sonucu anlaml bile olsa modelin genel uyumunun
yeterli oldugunu gésterir (x2/sd<3). Modelin son haline
iligkin diger uyum degerleri modelin yeterli uyum
sagladigim gostermektedir (NNFI=0.90, RMSEA=0.06,
RMR=0.04, IFI=0.90, CFI=0.90) (Cizelge 9).
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Cizelge 7. Standardize edilmemis regresyon katsayilar1 modelin son hali

Degigkenler Etki | Degigkenler Tahmin Standart hata t degeri P degeri
uretimongoru <--- ekonomik 0.121 0.049 2.470 0.014
uretimongoru <--- kisisel 0.099 0.035 2.809 0.005
memnuniyet2 <--- uretimongoru 0.629 0.151 4.178 0.000
memnuniyet2 <--- ekonomik 0.653 0.090 7.280 0.000
memnuniyet2 <--- pazarlama 0.102 0.030 3.406 0.000
c238 <--- ekonomik 1.000
c236 <--- ekonomik 1.202 0.142 8.487 0.000
c235 <--- ekonomik 1.223 0.143 8.536 0.000
c249 <--- cevreselvefiziksel 0.978 0.168 5.831 0.000
c247 <--- cevreselvefiziksel 1.000
c246 <--- cevreselvefiziksel 1.277 0.201 6.358 0.000
c253 <--- kisisel 1.000
c252 <--- kisisel 1.031 0.114 9.017 0.000
c251 <--- kisisel 0.479 0.072 6.650 0.000
c266 <--- pazarlama 0.440 0.078 5.641 0.000
c262 <--- pazarlama 0.550 0.096 5.705 0.000
c259 <--- pazarlama 0.550 0.089 6.170 0.000
c257 <--- pazarlama 1.000
c272 <--- uretimongoru 1.000
c270 <--- uretimongoru 3.673 0.832 4.415 0.000
c269 <--- uretimongoru 2.210 0.481 4.593 0.000

Cizelge 8. Arastirma hipotezlerinin kabul edilme durumu (son hali)

Hipotezler Kabul
durumu

Hi: Ekonomik faktérler Marag Biberi iretim memnuniyeti tizerinde dogrudan etkilidir. Kabul

Hbs: Cevresel ve fiziksel faktorler Marag Biberi tiretim memnuniyeti tizerinde dogrudan etkilidir. Red

Hs: Kigisel faktorler Marag Biberi iiretim memnuniyeti lizerinde dogrudan etkilidir. Kabul

H4: Pazarlama faktorleri Marag Biberi iiretim memnuniyeti tizerinde dogrudan etkilidir. Kabul

Hs: Marag Biberi tiretim 6ngériisii iretim memnuniyeti lizerinde dogrudan etkilidir. Kabul

He: Ekonomik faktorler Marag Biberi iiretim 6ngorisiinde dogrudan etkilidir. Kabul

H7: Cevresel ve fiziksel faktérler Marag Biberi tiretim 6ngéristinde tizerinde dogrudan etkilidir. Red

Hs: Kigisel faktorler Marag Biberi iiretim 6ngorisiinde dogrudan etkilidir. Red

Ho: Pazarlama faktorleri Marag Biberi iretim 6ngoriisiinde dogrudan etkilidir. Red
Cizelge 9. Model uyum degerleri

Uyum degeri Uyum kriteri

x2 degeri (CMIN) 238.475

p 0.000

sd 108

x2/sd 2.21 Iyi Uyum

NNFI (TLD) 0.90 Iyi uyum

RMSEA 0.08 Iyi Uyum

RMR 0.05 Iyi Uyum

IFI 0.90 Kabul Edilebilir Uyum

CFI 0.90 Kabul Edilebilir Uyum

Y: (memnuniyet) = 0.64*ekonomik fakt.+ 0.32*{iretim 6ngoriisii+0.20*pazarlama fakt.
(0.000) (0.000) (0.000)
Y. (iiretim ongoriisii) = 0.24*ekonomik faktorler +0.30%kisisel faktorler
(0.000) (0.000)

Ureticilerin Marag Biberi iiretim memnuniyetine ve iligki yukaridaki fonksiyonda gosterilmistir. Uretim
{iretim éngériisiine ait gizil degiskenler arasindaki memnuniyetinde en etkili gizil degiskenler sirasiyla
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ekonomik faktérler ve tUretim Ongorist gizil
degiskenleridir, pazarlama faktorleri gizil degiskeni
ise en az etkili gizil degiskendir.

Uretim 6ngoriisiinde etkili olan ekonomik ve kigisel
faktorler gizil degiskenlerinin katsayilari birbirine ¢ok
yakindir.

Sekil 3'te de  gorulecegi  gibi  ekonomik
faktorler—uretim memnuniyeti arasindaki iligki
katsayis1 0.64, Gretim ongoriisii—lretim memnuniyeti
arasindaki iliski  katsayis1  0.32, pazarlama
faktorleri—lUretim memnuniyeti arasindaki iligki
katsayisi ise 0.20 olarak tahmin edilmistir.

Ekonomik faktorler gizil degigskenindeki bir birimlik
artis Maras Biberi tiretim memnuniyetini 0.64’liik bir
artigla, iretim ongdrisi gizil degiskenindeki bir
birimlik artis Maras Biberi liretim memnuniyetini
0.32’lik  bir artigla, pazarlama faktorleri gizil
degiskenindeki bir birimlik artig Maras Biberi tiretim
memnuniyetini 0.20°lik bir artigla etkileyecektir
(Cizelge 10)

Cizelge 10. Memnuniyet yapisal model sonuglar: (gizil

birimlik artis Maras Biberi tretim 6ngérisini
0.30’'luk bir artigla etkileyecektir

(Cizelge 11).

Cizelge 11. Uretim éngoriisii yapisal model sonuglary
(gizil degiskenler)

Path katsayis1 t degeri
Ekonomik faktoérler 0.237 2.470
Kigisel faktorler 0.300 2.809
Ekonomik  faktorler gizil degiskeni  Uretim

memnuniyeti ve lretim 6ngériisi lizerinde etkilidir.
Bu faktor, 3 goézlenebilir degiskenle ifade edilmigtir.
Biittin  gozlenebilir degigskenler istatistiki acgidan
anlamli bulunmustur. Ug degisken de pozitif katsayiya
sahiptir. En yliksek katsayiya sahip gozlenen degisken
‘Maras Biberi iiretimi fazla isgiicii gerektirmez (0.973)
degigkenidir. ‘Marag Biberi Uretimi fazla isgiici
gerektirmez oOnermesine katilim dlzeyi arttikga
Marag Biberi iretim memnuniyeti de artacaktir.
Ikinci 6nemli degisken, ‘Marag Biberi uretiminde
yabanci  isgiicine ihtiyag  duymam’  (0.954)

degiskenler) onermesidir. Ureticilerin en énemli sorunlarmdan biri
Path katsayis: t degeri yabanci igglicii bulma gugclugudiir. ‘Yabanci isglicline
Ekonomik faktérler 0.643 7.980 ihtiya¢ duymam’ onermesine katihim diizeyi arttikca
Uretim 6ngoriisi 0.316 4.178 ureticilerin Marag Biberi tUretim memnuniyeti
Pazarlama faktorleri 0198 3.406 artacaktir. Diger bir 6nemli degisken ise ‘Maras Biberi
. . iretim masraflar: diisiiktiir’ (0.580) énermesidir. Bu
) . L .. . L onermeye de katilim diizeyi arttikga uretim
Ekonomik faktf)rle].r glzﬂ. deg}sk?n}néelfl bir E)l}'lmll.k memnuniyeti de artacaktir (Cizelge 12).
artis Maras Biberi tretim o6ngorisini 0.24'14k bir
artigla, kisisel faktorler gizil degiskenindeki bir
Cizelge 12. Ekonomik faktorlere ait gézlenen degiskenlerin path katsayilar
Kod Onermeler Path katsayilar1
c235 Maras Biberi tiretiminde fazla isgiicii gerekmez 0.973
c236 Marag Biberi tiretiminde yabanci igglictine ihtiya¢ duymam 0.954
c238 Maras Biberi iretim masraflar: digtktiir 0.580

Uretim 6ngériisi 3 adet gozlenebilen degiskenle ifade
edilmig butiin degigkenler istatistiki agidan anlaml ve
path katsayilari pozitif ¢ikmistir. Bu sonucglara gore
Uretim 6ngorisu lizerinde etkisi sirasiyla en yliksek
olan ‘Gelecekte uretim desenindeki paymni artiracagim’
(1.038) onermesi ve ‘Uriine gore ekipmanlarimi

gelistirecegim’ 6nermesidir (0.600). Bu 6nermelere
katilim duizeyr arttikga Maras Biberi uretim
memnuniyeti artacaktir. ‘Saglam bir Uriin sorun
yasamiyorum’ (0.373) gézlenen degiskeni ise iiretim
memnuniyeti tizerinde diger degiskenlere gore daha az
etkilidir (Cizelge 13)

Cizelge 13. Maras Biberi iiretim 6ngoérisiine ait gézlenen degiskenlerin path katsayilar:

Kod Onermeler Path katsayis1
c269 Uriine gére ekipmanlarim gelistirecegim 0.600
c270 Gelecekte tiretim desenindeki payini artiracagim 1.038
c272 Saglam bir {iriin sorun yagamiyorum 0.373

Uretim memnuniyeti tizerinde etkili olan pazarlama
faktorleri 4 adet gozlenen degiskenle ifade edilmigtir.
Tum degiskenler istatistiki agidan anlaml ve pozitif
katsayiya sahiptir. ‘Uriin bedeli ge¢ 6denmemektedir’
(0.695) ve ‘Kolay alict bulurum’ (0.671) 6nermeleri

pazarlama  faktorleri  igerisindeki en  etkili
degiskenlerdir. Bu énermelere katilim diizeyi arttikca
Marag Biberi Uretim memnuniyeti artacaktir. Diger
onermelere gore daha az etkili olan Onermeler ise
‘Pazarlamada sikint1 yasamam’ (0.590) ve ‘Kisa siire
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icerisinde {iriinii paraya cevirebilirim’ (0.581)
onermeleridir. Bu 6nermelerin daha az etkili ¢gitkmas:

ureticilerin bu konuda sikint1 yasamamalarindan
kaynaklanabilir (Cizelge 14).

Cizelge 14. Pazarlama faktorlerine ait gézlenen degiskenlerin path katsayilar:

Kod Onermeler Path katsayis1
c257 Uriin bedeli gec 6denmemektedir 0.695
c259 Kolay alici bulurum 0.671
c262 Pazarlamada sikint1 yagamam 0.590
c266 Kisa siire iginde tirtinli paraya gevirebilirim 0.581

Uretim 6ngériisii tizerinde etkili olan kigisel faktorler
gizil degigkeni 3 adet gé6zlenebilir degiskenler ifade
edilmig ve degigkenlere ait katsayilar istatistiki acidan
anlamli ve pozitif katsayiya sahiptir. En etkili
gozlenen degisken ‘Bu rinu yetistirmeye karar
verirken diger ciftcilerden fikir alirim’ (0.884) iken
bunu ‘Bu urini yetistirmeye karar verirken aile

iyelerinden fikir alirnm’ (0.821)  degiskeni takip
etmektedir. Bu Onermelere katilim diizeyi arttikca
Marag Biberi iretim memnuniyeti de artacaktir.
‘Yetistirme teknigi hakkinda gegmisten gelen
tecriibem var’ (0.553) degiskeni digerlerine gére daha
az etkili degiskendir (Cizelge 15)

Cizelge 15. Kigisel faktorlere ait gézlenen degiskenlerin path katsayilar:

Kod Onermeler Path katsayis1
c251 Yetistirme teknigi hakkinda gegmisten gelen tecriibem var 0.553
c252 Bu iiriini yetigtirmeye karar verirken aile iiyelerinden fikir alirim 0.821
c253 Bu iiriini yetigtirmeye karar verirken diger ¢iftcilerden fikir alirim 0.884
SONUC ve ONERILER bu tirtinin Kahramanmarasg ilinde uretildigidir. Oysa

Ureticilerin Maras Biberi tiretim memnuniyeti
belirlemek amaciyla yapilan bu calismada Yapisal
Esitlik Modeli sonucuna goére ekonomik faktorler,
uretim Ongoriisi ve pazarlama faktorlerinin Maras
Biberi iiretim memnuniyeti tizerinde etkili faktorler
oldugu goriulmektedir. Cevresel-fiziksel faktorlerin ve
kigisel faktorlerin istatistiki acidan anlamsiz ¢ikmasi
ureticilerin bu faktorler a¢isindan herhangi bir sorun
ile karsilagsmadiklarinin bir gostergesi olabilir. Kolay
hasat edilebilir cesitlerin gelistirilmesi ve makineli
hasat ile birlikte ekonomik sorunlar olan yabanci
isglicli temini ve Uretimde fazla isgiicii kullaniminin
oniune gecilerek memnuniyet artirilabilir. Yine aym
sekilde turunlerini 6zellikle toptanciya pazarlayan
ureticilerin Urin bedellerini erken almasi ve kolay
alic1 bulmasi ile liretim memnuniyeti artacak hatta
ureticiler gelecekte Maras Biber’nin lretim
desenindeki payini artiracaklardir.

Marag Biberi liretim memnuniyeti tizerinde en etkili
gizil degisken ekonomik faktérlerdir. Ekonomik
faktore ait gozlenen degiskenlere katilim duzeyi
arttikgca Uretim memnuniyeti de artacaktir. Maras
Biberi tiretiminde en 6nemli ekonomik sorunlar iggiici
temininde yasanan zorluklar ve uretimde fazla
isgicinin kullanilmasidir. Bu sorunlara kolay hasat
edilebilir ¢esitlerin gelistirilmesi ve makineli hasat
¢6zim olabilir. Bu 6nerinin gerceklesmesi ile birlikte
bir diger oOnemli ekonomik sorun olan {retim
masraflarinin da azalmasina katk: saglanabilir.

Bunun yani sira Maras Biberi denildiginde genel algi
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Maras Biberi yogun olarak Gaziantep ve Kilis illerinde
de tiretilmektedir. Hatta Gaziantep ve Kilis illerindeki
ureticilerin, Kahramanmarag ilinden daha ¢ok ekili
alanda biber tarimi yaptiklari gorilmektedir.
Kahramanmaras ili Cografi isaretli trtini olan Maras
Biberi'nde 6ncii il olmasi ragmen tretimin, diger illere
gére daha az olmasi il i¢in 6nemli bir eksikliktir.
Cografi isaret tescili Kahramanmaras ilinden
alinmasina ragmen cografi isaret tescili alan firma
sayis1 olduke¢a azdir. Bu konuda yapilacak tanitim ve
reklamlarla firmalarin cografi isaret tescili almaya
ozendirilmesi gerekmektedir. Cografi isaret, hem
firmalar i¢in kar avantaj saglarken hem de trinin
standartlara uygun, daha kaliteli ve daha giivenilir
oldugu belgelendiren bir sertifikadir. Cografi isaret
tescili, bolge ve tlilke ekonomisine 6nemli katkilar
saglayacaktir. Bunun yani sira Gaziantep ve Kilis
illerinde tretilen biberler Maras Biberi tohumu
kullanilarak tretilmesine ragmen Gaziantep biberi,
Kilis  biberi ifadelerinin  kullamildigi  dikkat
cekmektedir. Biber tretilen ilin adini almaktadir. Bu,
diger illerdeki satiglarda Maras Biberi’nin tanitimini
engellemektedir. Tiketicilere yapilacak reklam ve
tamitimlar Maras Biberinin Cografi igaretli bir tiriin
oldugu anlatilmali ve logolu urinleri tercih etmeleri
saglanmalidir. Maras Biberi, tilke ve diinya genelinde
en az Maras Dondurmasi kadar tanmir bir Urin

olmalidar. Ureticiler, sektor temsilcileri,
akademisyenler ve diger paydaslarin bir araya gelerek
hazirlayacaklar1 Maras Biberi eylem plam ile

uretimdeki firsatlar, tehditler, giicli ve zayif yonler
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tespit edilerek Maras Biberi surdurilebilirligine

6nemli katk: saglanabilir.
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