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ULAKBIM VERi TABANINDA SURDURULEBILIR VE CEVRECI
PAZARLAMA KONUSUNDA YAYINLANMIS MAKALELERIN
BiBLIYOMETRIK ANALIZI

Onur CELIK?
Meltem CANOGLU?

0z

Giinliimiiz dinyasinda pazarlama; gevreye ve siirdirilebilirlige duyarli bir kavram olarak kargimiza
¢ikmaktadir. Bu durum literatiirde gevreci ve stirdiiriilebilirligi igerisinde barindiran pazarlama yaymlarim da
sayisim arttirmaktadir. Bu caligmanin amaci da Ulusal Akademik Ag ve Bilgi Merkezi (ULAKBIM) tarafindan
taranan dergilerde gevreci, yesil, ekolojik ve siirdiiriilebilir pazarlama anahtar kelimeleri ile taranarak elde
edilen yaymlarin bibliyometrik analizini gergeklestirmektir. Analiz ¢ercevesinde toplamda 97 makale
incelemeye alinmistir. Arastirmada dikkate alinan parametreler; yazar sayisi, dergi ismi, makale ismi, anahtar
kelimeler, basim y1l1, arastirma yontemi, 6rneklem yontemi, 6rneklem hacmi, uygulandig sektor, analiz cesidi,
yaym dili ve yazarlarin bulundugu kurumlar seklinde kurgulanmistir. Arastirmada 6ne ¢ikan bazi sonuglara
gore; 2016 yili ve sonrasinda ilgili caligmalarin yogunlastigi, grup calismalarinin tek yazarl calismalara kiyasla
¢ok daha yaygin oldugu, nicel arastirma yonteminin daha g¢ok tercih edildigi, Ki-Kare analizinin en ¢ok
kullanilan analiz ¢esidi oldugu gozlemlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Siirdiiriilebilir Pazarlama, Cevreci Pazarlama, Ekolojik Pazarlama, Yesil Pazarlama,
Bibliyometrik Analiz

BIBLIOMETRIC ANALYSIS OF ARTICLES ON SUSTAINABLE AND
ENVIRONMENTAL MARKETING IN ULAKBIM DATABASE

ABSTRACT

Marketing in today's World is a concept that is sensitive to the environment and sustainability. This situation
increases the number of marketing publications that are environmentally friendly and sustainable in the
literature. The study aims to perform a bibliometric analysis of the articles obtained by review with green,
ecological, environmentalist, and sustainable marketing keywords in the journals scanned by the National
Academic Network and Information Center (ULAKBIM). A total of 97 articles were analyzed. The parameters
considered in this research are the number of authors, the name of the journal, the name of the article, keywords,
year of publication, research methods, sample methods, sample volume, sector, type of analysis, publication
language, and the institutions of authors. It has been observed that related studies in this area have been
intensified from 2016. The results show that group studies are more common than single-author studies, the
quantitative research method is preferred and Chi-Square analysis is the most used analysis type.
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Giris

Diinya niifusunun hizla artmasi, gelisen sanayilesme ve diinyamizin dogal kaynaklarinin
yok olma tehlikesi ile kars1 karsiya kalmasi; 21. yiizyilda gelecek konusundaki ¢evresel
endiseleri giin yiiziine ¢ikartmistir (Baykal ve Baykal, 2008). Ozellikle uzmanlarin bu
konudaki uyarilar1 ile devletlerin de yasal onlemler ve diizenlemeler gergeklestirdigi
goriilmiistiir (Zeren ve Nakiboglu, 2009). Diger yandan cevresel problemlerin
olusmasinda ana c¢ikig noktasinin iiretim degil de tiikketim oldugunun savunulmasi
topluma da sorumluluk yiiklemektedir (Cabuk vd. 2008). Toplumun ¢evre duyarliliginin
artmastyla beraber, isletmeler de toplumun "yeni" endiselerini gidermek amaciyla
davraniglarin1 degistirerek ¢evre ve siirdiiriilebilirlik konularina ¢ok daha duyarli olmaya
baslamiglardir. Bu baglamda ¢evre konularinin popiiler basinda ¢ok fazla yer aldig: bir
alan da pazarlama olmustur (Polonsky, 1994). Ilk olarak, Amerikan Pazarlama Birliginin
(AMA) 1975 yilinda diizenledigi ‘ekolojik pazarlama’ konulu bir seminerde tartigilan
Yesil Pazarlama literatiirde 1980'lerin sonunda ve 1990'larin basinda yerini bulmustur
(Polonsky, 1994 ve Erbaslar, 2012:95). Yesil Pazarlama kavrami, alanyazinda “Ekolojik
Pazarlama”, “Cevresel Pazarlama”, “Strdiiriilebilir Pazarlama” ve “Yesilci Pazarlama”
gibi isimlerle de anmlmaktadir (Varinli, 2006). Ekolojik pazarlama; ¢cevreye ve insanliga
zararli oldugu diisiiniilen baz1 {iriinlere bagimlilig1 azaltmaya odaklanirken, ¢evreci {iriin
ve hizmetlerle ilgili pazarlama uygulamalar1 olarak da tanimlanabilmektedir. Cevreci
pazarlama kavrami, ¢evre korumayr One ¢ikarmakta ve yesilci pazarlama olarak da
bilinmektedir. Siirdiiriilebilir pazarlama ise cevresellik baglaminda, firmanin iginde
bulundugu eko-sisteme duyarli uygulamalar ifade etmektedir (Kaya, 2015). Alanyazinda
yesil pazarlama alanlarindaki egilimleri ortaya koymak amaciyla ismi gegen kavramlarla
ilgili mevcut arastirmalari tanimlamak, sentezlemek ve degerlendirmek galismanin temel
amacini olusturmaktadir. Yapilacak c¢alismalarin birbirinin tekrart degil devami
olabilmesi i¢in de bu alanda yapilmis ¢alismalarin tasniflerinin incelenmesi gereklidir
(Bozyigit ve Yasa, 2012). Amaci makale, kitap, belge gibi dokiimanlarin, matematiksel
ve istatistiksel yontemler kullanilarak, belirli 6zelliklerin ¢6ziimlenmesi ve bilimsel
iletisim ve gelisime iliskin bulgu ve yorumlarin ortaya ¢ikarilmasi (Metin, 2013) olan
bibliyografik analiz ¢aligmalari, yayinlar ve yazarlara iligkin farkli gostergelerin ortaya
konmast agisindan onem arz etmektedir (Al, 2008). Pritchard 1969°da bibliyometri
kavramini, matematiksel ve istatistiksel yontemlerin bilimsel iletigim ortamlarina
uygulanmasi olarak tanimlamaktadir ve bu analiz ¢ogunlukla mevcut durumun ve
egilimlerin belirlenmesi amaciyla kullanilmaktadir (Daim vd. 2013).

Bibliyometrik analiz ve alan incelemesinin yapildigi ilgili alanyazin
arastirildiginda; Sekreter ve Akyiiz 2003 yilinda yayinlanan “Pazarlama Arastirmalarinda
Kullamlan Olgeklere iliskin Bir Yazin Taramas1” bashkli ¢alismalarinda yurt disindaki
onemli dergilerde 1995-2002 yillar1 arasinda pazarlama aragtirmalari alaninda yayilamig
makalelerin uyguladiklar1 arastirma yontemlerini ele almislardir. Tektas (2010)
calismasinda, uluslararas1 pazarlama alaninda 1995 ile 2010 yillar1 arasinda temel
dergilerde yayinlanan 469 yerli ve yabanci makaleyi igerik analizi yontemi ile
incelemistir.

Wiihrer vd. (2011), Bozyigit ve Yasa (2012), Bakir, (2013), Giilmez vd. (2019);
calismalarinda pazarlama alaninda yapilmis yiliksek lisans ve doktora tezlerini
bibliyometrik analiz ile incelemislerdir. Alanyazinda turizm, turizm pazarlamasi ve saglik
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turizmi alanlarinda bibliyometrik ¢alismalar da bulunmaktadir (Evren ve Kozak, 2014;
Temizkan vd. 2015, ince vd. 2017). Ozel ve Kozak (2012) turizm pazarlamasi alaninin
2000-2010 yillar1 arasindaki ¢aligmalar1 bibliyometrik olarak analiz ederek turizm
pazarlamasinin geligim siirecini incelemistir. Sakar ve Cerit (2013) uluslararast alan
indekslerinde Tiirkiye pazarlama yazinini bibliyometrik analizler yoluyla incelemislerdir.
Cat1 ve Ocel (2018) ise Tiirkiye’de pazarlama ile ilgili yaymlanan ULAKBIM veri
tabaninda kayitli olan makalelerin incelemesini yapmusglardir. Giirbiiz ve Bozkurt (2018),
calismalarinda 2008-2016 yillar1 arasinda Pazarlama ve Pazarlama Aragtirmalari
Dergisinde yayimlanan hakem denetimli 75 makaleyi bibliyometrik atif analizi teknigi
ile incelemislerdir. Yagc1, Kuhzady, Balik ve Oztiirk (2018), ¢alismalarinda “Web of
Science” veri tabanindan noéropazarlama alaninda yapilan 351 endeksli makaleyi
bibliyometrik olarak analiz etmislerdir. Nebioglu ise (2019), uluslararasi alanyazinda
turizm ve yiyecek tiiketimi {izerine Web of Science veri tabanindan “Tourism” ve “Food
Consumption” kelimelerini birlikte aratarak ulasilan toplam 265 ¢alismay1 bibliyografik
olarak incelemistir.

Atrek ve Madran (2017) ise, Tiirkiye’de “tiiketici perspektifinden” siirdiiriilebilir
tilketim yazininin kapsamini ve gelisimini inceleyen ve ulusal alanyazininda yer alan 69
makale, 9 bildiri, 3 doktora tezi ve 7 yiiksek lisans tezini analiz ederek bir sistematik
derleme caligsmasi gerceklestirmistir.

Yontem

Calisma ULABIM veri tabanina kayith dergilerde bulunan makaleler dikkate almarak
gerceklestirilmistir. Calismada nitel aragtirma yontemi kullanilmistir. Ayyildiz ve Geng
(2008)’e gore pazarlama disiplini ile dogal ¢evre arasindaki iliskiyi agiklayan terimler
“cevreci pazarlama”, “yesil pazarlama”, “ekolojik pazarlama” ve “siirdirilebilir
pazarlama”dir. Literatiir taramasini olusturan anahtar kelimeler de bu baglamda
olusturulmustur. Elde edilen makalelerde; yazar sayisi, dergi ismi, makale ismi, anahtar
kelimeler, basim yili, arastirma yontemi, Orneklem yontemi, Orneklem hacmi,
uygulandig1 sektor, analiz ¢esidi, yayin dili ve yazarlarin bulundugu kurumlar veri olarak
alinmistir. Arastirma 10 Eyliil 2019 - 18 Eyliil 2019 tarihleri arasinda ULAKBIM Kesif
Web sitesinden gerceklestirilmistir.

Birinci adim olarak ilgili anahtar kelimeler ile tarama gerceklestirilmistir. Yapilan
bu tarama sonucunda toplamda 433 makale oldugu goriilmiistiir.

ikinci adimda ise makalelerin indirilmesi ve kodlanmas: siireci baslamustir. Bu
siiregte 147 makalenin tam metnine ulasilamamustir. Elde edilen makaleler anahtar
kelimelerin sonuglara gore kodlanmstir. Ornegin gevreci pazarlama; C1-C2..., yesil
pazarlama; Y1-Y2..., ekolojik pazarlama; E1-E2..., siirdiiriilebilir pazarlama ise S1-
S2... seklinde olusturulmustur.

Uciincii adima gelindiginde ise kodlanan makalelerin isimleri listelenmis bu
sekilde diger anahtar kelimelerin sonuglari ile ¢akisan makalelerin farkina varilmis ve
elenmistir. Bu yontem ile elenen makale sayisi toplamda 84 olmustur.

Dordiincii adimda makalelerin konular1 incelenmistir. Bu inceleme sonucunda
toplamda 105 makalenin “pazarlama” dis1 disiplinlere ait oldugunun farkina varilmistir.
Bu adimda elenen makaleler 6zellikle Ziraat ve Saglik Bilimleri ile ilgili ¢aligmalardan
olustugu gozlenmistir.
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Besinci adimda analize dahil edilecek nihai makale sayisina ulagilmig (97) ve
makaleler okunarak veri girisi baglamistir. Yazarlar tim makaleleri ayr1 ayr1 incelemis ve
daha sonrasinda ¢apraz karsilagtirma ile elde edilen verilerde farklilik olup olmadigina
bakilmis, bu sekilde verilerin kontrolii de saglanmaya ¢aligilmistir.

Altinc1 adimda ise veriler SPPS 20 For Windows istatistik programina girisi
yapilarak, analiz edilmistir. Asagidaki tabloda ise deginilen adimlarin anahtar kelime ve
genel toplamdaki rakamlar1 yer almaktadir.

Tablo 1. Makale Tarama Verileri

Taramasi Konulara  Tam Metnine Diger Alan Analize
Yapilan Gore Ulasilamayan Anahtar Dis1 Tabi
Anahtar Makale Makale Sayisi Kelimeler = Makale  Tutulan
Kelimeler Sayilar ile Cakisan  Sayim  Makale
Makale Sayisi
Sayisi
Cevreci 50 18 14 7 11
Pazarlama
Yesil 158 61 33 15 49
Pazarlama
Ekolojik 61 15 7 23 16
Pazarlama
Stirdiiriilebilir 164 53 30 60 21
Pazarlama
Toplam 433 147 84 105 97

Arastirma Bulgulan
Calismada analize dahil edilen makale sayis1 97°dir. Makalelerin yillara gore dagilimi
Tablo 2’de verilmistir.

Tablo 2. Arastirmada Kullanilan Makalelerin Yayin Yillarina Gére Dagilimlar

Yil Frekans (n) Yiizde (%)
2003 1 1.0
2004 1 1.0
2007 2 2.1
2008 3 31
2009 4 4.1
2010 12 124

Yillar 2011 4 4.1
2012 7 72
2013 7 72
2014 5 52
2015 8 8.2
2016 13 13.4
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2017 14 14.4
2018 9 9.3
2019 7 7.2
2010 ve dncesi 23 23.7
Yaym Yili Grup 2011-2015 31 32.0
2016 ve sonrast 43 44.3
Toplam 97 100.0

Incelenen makalelerin yaym yillarnin 2003 ile 2019 yillar1 arasinda oldugu
goriilmiistiir. Incelenen makalelerin sayisinin en fazla oldugu yillar 2017 (%14.4); 2016
(%13.4); 2010 (12.4); 2018 (%9.3); 2015 (%8.2) ve 2012. 2013. 2019 (%7.2) oldugu
tespit edilmistir. Makale yillar1 gruplandirildiginda, makalelerin %23.7’sinin 2010 yil1 ve
oncesi, %32’sinin 2011-2015 yillart arasi ve %44.3’liniin 2016 ve sonrasi oldugu
goriilmektedir.

Tablo 3. Aragtirmada Kullanilan Makalelerin Yazar Sayilarina Gére Dagilimlar

Yazar Sayisi Frekans (n) Yiizde (%)
Tek Yazar 33 34.0

Iki Yazar 47 48.5

Ug ve Daha Fazla Yazar 17 17.5
Toplam 97 100.0

Arastirmada  kullanilan makalelerin yazar sayilarina gore dagilimlari
incelendiginde, makalelerin %34 {iniin tek yazarli, %48.5’inin iki yazarli ve %17.5’ini ti¢
ve daha fazla yazarli oldugu goriilmektedir.
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Sekil 1. Arastirmada Kullanilan Makalelerin Yillara Gore Yayin Dillerinin Dagilimi
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Makaleler incelendiginde ¢alismalarin yiiksek oranda (%89,7) Tirkge
gerceklestirildigi goriilmistiir. Bu durum da aranan veri tabani dikkate alindiginda
beklenen bir sonug olarak gériilmektedir. 2012-2014 ve 2016 yillar1 ingilizce yayimin en
fazla goriildigi yillar olarak belirlenmistir. Ayrica ele alinan makalelerde yazarlarin
%60,8’inin devlet Universitelerinde, %39,2’sinin ise vakif {niversitelerinde gorev
aldiklar1 gorillmiistiir.

Tablo 4. Arastirmada Kullamlan Makalelerin Yayinlandig1 Dergi Isimlerine Gore
Dagilimlart (Bir Kismi)

Frekans Yiizde

Dergi Ismi (N) (%)
Elektronik Sosyal Bilimler Dergisi 4 4.1
Kafkas Universitesi Iktisadi Ve Idari Bilimler Fakiiltesi 3 31
Dergisi '
Dumlupmar Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 3 3.1
Verimlilik Dergisi 2 2.1
Isletme Arastirmalar1 Dergisi 2 2.1
Journal Of Yasar University 2 2.1
Uluslararas1 Beseri Ve Sosyal Bilimler Inceleme Dergisi 2 2.1
Dokuz Eyliil Universitesi Isletme Fakiiltesi Dergisi 2 2.1
Ormancilik Dergisi 2 2.1
Sosyal Ekonomik Aragtirmalar Dergisi 2 2.1
Business And Economics Research Journal 2 2.1
Kiiresel Iktisat Ve Isletme Calismalar1 Dergisi 2 2.1
Digerleri (ilgili konuda tek yayinlari olan dergiler) 69 70,8
Toplam 97 100

Caligmada incelenen makalelerin hangi dergilerde yayinlandigr dikkate
alindiginda ¢ok genis bir liste elde edilmistir. Tablo 4’te frekansi 2 ve daha yiiksek olanlar
gosterilmistir. Bu ¢ergevede Elektronik Sosyal Bilimler Dergisi en yiiksek oranda ilgili
yayina sahip oldugu gézlemlenmistir.
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Sekil 2. Arastirma Kapsamindaki Makalelerde En Sik Kullanilan Anahtar Kelimelerin
Dagilimi
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Calismada ele alinan makalelerin anahtar kelimeleri incelendiginde en yiiksek

CEINNY

frekansa sahip kelimelerin; “gevre”, “yesil pazarlama” ve “yesil”, seklinde siralandigi
goriilmiistiir. En diisiik frekans ise “ekolojik ¢evre” olmustur.
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Sekil 3. Arastirmada Kapsamindaki Makalelerin Isimlerinde En Stk Gegen Kelimelerin
Dagilimlart

Makalelerin isimlerinde kullanilan kelimelerin frekanslarmma bakildiginda ise
“cevre” ve “yesil pazarlama” diger kelimelere kiyasla ¢ok daha yiiksek frekansa sahip

oldugu goriillmiistiir.

Tablo 5. Arastirmada Kullanilan Makalelerin Yontemleri

Ozellik Frekans (n) Yiizde (%)
Nicel 60 61.9
. . Nitel 18 18.6
Arastirma Yontemi Karma > 51
Kavramsal 17 17.5
Yok 18 18.6
Ornekleme Yontemi Tesadiifi Ornekleme 35 36.1
Tesadiifi Olmayan Ornekleme 44 45.4
Yok 17 17.5
0-100 25 25.8
101-200 10 10.3
Orneklem Hacmi 201-300 7 7.2
301-400 21 21.6
401-500 8 8.2
501 ve tizeri 9 9.3
Uygulandigi Sektor Yok 20 20.6
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Tekstil 4 4.1
Turizm 13 13.4
Egitim 23 23.7
Gida 8 8.2
Otomotiv 4 4.1
Diger 13 13.4
Birden ¢ok 12 12.4
Toplam 97 100.0

Arastirmada kullanilan makalelerde kullanilan arastirma yontemlerine gore
dagilimlar incelendiginde, %61.9’unun nicel, %18.6’sinin nitel, %2.1’inin karma ve
%17.5’inin kavramsal oldugu goriilmektedir. Ornekleme yontemi incelendiginde
%18.6’simin makalede bahsedilmedigi, %36.1’inin tesadiifi ornekleme, %45.4’{inlin
tesadiifi olmayan drnekleme yontemini kullanildigr gériilmiistir.

Arastirmada kullanilan makalelerde kullanilan 6rneklemin hacimlerine gore
dagilimlar1 incelendiginde, %17.5’inin makalede bahsedilmedigi, %25.8’inin 0-100
arasinda, %10.3’{iniin 101-200 arasinda, %7.2’sinin 201-300 arasinda, %21.6’sinin 301-
400 arasinda, %8.2’sinin 401-500 arasinda ve %9.3’iinlin 501 ve {izeri oldugu
goriilmektedir.

Yontemin uygulandigr sektorler incelendiginde %20.6’sinin  makalede
bahsedilmedigi, %23.7’sinin egitim, %13.4 linlin turizm, %8.2’sinin gida, %4.1 tekstil ve
4.1’inin otomotiv sektdrii oldugu gérilmiistiir.
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Sekil 4. Arastirmada Kullanilan Makalelerin Yillara Gore Aragtirma Ydntemlerinin
Dagilimi

Yillara gore makalelerin aragtirma yontemleri incelendiginde nicel arastirma
yonteminin 2004 y1l1 haricinde her y1l uygulandig1 ve genel anlamda en ¢ok tercih edilen
yontem oldugu goriilmektedir. Nitel arastirma yonteminin ise 2012 yilinda en yiiksek
seviyesine ulastigi diger yillarda da ise nicel aragtirma yontemi kadar olmasa da
kullanildig1r goriilmiigtiir. Karma arastirma yontemi ise 2017 ve 2018 yillarinda
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gergeklesmistir. Kavramsal aragtirma yontemi ise 2009 yilindan itibaren 2014 yili harig

her yil tercih edilmistir.

Tablo 6. Arastirmada Kapsamindaki Makalelerde Kullanilan Toplam Analizlere Gore

Dagilimlart
Frekans (n) Yiizde (%)
Ki Kare 22 0.21
Bagimsiz T Testi 12 0.12
Tanimlayici Istatistikler 12 0.12
Icerik Analizi 11 0.11
Kullanilan Analiz Cesitleri ANOVA 11 0.11
Diger 8 0.08
YEM 8 0.07
Korelasyon 8 0.07
Regresyon 8 0.07
Ornek Olay 4 0.04
Toplam 104 100.0

Makalelerde kullanilan analizler dikkat alindiginda 97 makalede toplamda 104
cesitli analiz kullanilmistir. Ki-Kare analizi %21 ile en ¢ok kullanilan analiz ¢esidi

olurken, drnek olay ise %4 ile en az kullanilan analiz ¢esididir.
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Makalelerde analizlerin yillara gore gosterdigi seyir Sekil 5’te gosterilmistir. 2016
ve 2017 yillarinda 6rnek olay incelemesi en yiiksek diizeyine ulagmistir. 2018 yili
kullanilan analiz ¢esitliligi agisindan en yiiksek yil oldugu goriilmektedir.

Sonug

Tiketicilerin biling diizeylerinin de artist ile pazarlama diinyasinin c¢evre ve
stirdiiriilebilirlik konularma duyarliligi artmistir. Bu artis hem uygulamada hem de
akademik calismalarda pozitif yonlii yansimalar ile kendisine yer bulmaktadir.

Bu calisma da Ulusal Akademik Ag ve Bilgi Merkezi (ULAKBIM) tarafindan
taranan dergilerde ¢evre ve siirdiiriilebilirlik konular1 {izerine “pazarlama” disiplinine ait
yayinlanmis makalelerin bibliyometrik analizi gerceklestirilerek biiyiik resmi ortaya
koyabilmek, egilimleri gdstermek amaglanmistir.

Gergeklestirilen analiz sonucunda 2016 sonrasinda pazarlama disiplininde
cevrecilik ve siirdiiriilebilirlik {izerine yapilan caligmalarin ge¢mis doneme kiyasla
yogunlastig1 goriilmiistiir (%44,3). Ayrica makalelerin genellikle grup ¢alismasi seklinde
gerceklestirildigi gdzlenmistir (2 veya daha fazla yazarli ¢alismalarin orant; %66). Yayin
dili agisindan beklenen sonug elde edilmis ve Tiirkge %89,7 ile ¢ok baskin durumda
oldugu belirlenmistir. Makalelerin dergi bazindaki dagilimi genele yayilms, belirli bir
derginin ilgili konu {izerine odaklanmasinin s6z konusu olmadig1 goriilmiistiir. Arastirma
yontemi acisindan nicel yontemin digerlerine gore daha dncelikli tercih edildigi sonucu
saptanmistir (%61,9). 2004 yilindan sonrasinda her yil yaymlanan makalelerin en az
birinde nicel ydntem uygulanmistir. Ornekleme yontemi konusunda da tesadiifi olmayan
orekleme %45,4 ile en yiiksek orandadir. Ornekleme hacminde ise 400 ve iizeri
orneklem biiylikliigiini kullanan makalelerin oran1 %17,5’dir. Makalelerin uygulama
alanlarinda egitim sektorii %23,7 ile en biiyiik orana sahiptir. Makalelerin igeriklerine
bakildigina akademisyenlerin verileri elde etme yolu acisindan ulasilabilirligi yiiksek
olmasi sebebi ile iiniversite 6grencilerinin ve dgretim elemanlarinin hedef kitle olarak
belirlendigi goriilmiistiir. Makalelerin analizlerine bakildiginda %21 ile Ki-Kare analizi
en ¢ok tercih edilen analiz ¢esidi olmustur. 2018 yilinin kullanilan analiz ¢esitliliginde en
yiiksek seviyeye sahiptir.

Caligma amaci ve kapsami nedeni ile sinirli bir ¢ergeveyi kapsamaktadir. Bu
nedenle gelecek caligmalarda ozellikle yabanci bir veri tabami da dikkate alinarak
ULAKBIM ile kiyaslama yoluna gidilmesi faydali olacaktir. Ozellikle diinyadaki
pazarlama disiplini ile baglantili g¢evre ve siirdiiriilebilirlik kavramlari hakkinda
yaymlanan makalelerdeki gidisat ortaya koyularak Tirkiye’nin bu biiyiik resimdeki
konumu belirlenebilir.

Kaynaklar

Al, U. (2008). Tiirkiye’nin bilimsel yayin politikast: atif dizinlerine dayali bibliyometrik
bir yaklasim, Doktora Tezi, Ankara Universitesi, Ankara.

Atrek, B. & Madran. C. (2017). Tiiketici perspektifli siirdiiriilebilir tiikketim ¢aligmalart:
ulusal alanyazindaki ¢aligmalar iizerine sistematik derleme ¢aligmasi, Pazarlama
ve Pazarlama Arastirmalart Dergisi, Sayi: 19, 1-31

34



C.U. Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Cilt 28, Say1 3, 2019, Sayfa 25-36

Ayyildiz, H., & Geng, K. Y. (2008).Cevreye duyarli pazarlama: {iniversite 6grencilerinin
cevreye duyarli pazarlama uygulamalari ile ilgili tutum ve davranislari tizerine bir
arastirma. Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 12(2), 505-527

Bakir, Ozan, N. (2013). Pazarlama alaninda yapilan doktora tezlerinin kategorik olarak
degerlendirilmesi (1994-2012). Journal of Marmara University Social Sciences
Institute/Oneri, 10(40).

Baykal, H. & Baykal, T., (2008). Kiiresellesen Diinya’da ¢evre sorunlari, Mustafa Kemal
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Cilt:5, Say1:9, 1-17

Bozyigit, S. & Yasa, E. (2012). Arastirmacilarin pazarlama alanina bilimsel katkilari:
pazarlama konusunda yapilan lisansiistii tezlere iligkin bir aragtirma, 17. Ulusal
Pazarlama Kongresi Kitap¢igi, 18- 21 Ekim, 55-74

Cabuk, S., Nakiboglu, A. G. B., & Keles, C. (2008). Tiiketicilerin yesil {irin satin alma
davranislarinin sosyo demografik degiskenler agisindan incelenmesi. Cukurova
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti Dergisi, 17(1), 85-102.

Cati, K. & Ocel, Y. (2018). Tiirkiye’de pazarlama ile ilgili yaymnlanan makalelerin
bibliyometrik incelenmesi, Isletme Arastirmalar: Dergisi, 10(3): 508-519.

Daim, T., Newman, P. R., Sughi, H., & Bakhsh, E. (2013). Technology selection for solar
power generation in the middle east: case of saudi arabia. In Handbook of
Research on Solar Energy Systems and Technologies (pp. 480-505). IGI Global.

Erbaslar, G., (2012). Yesil pazarlama, Mesleki Bilimler Dergisi, 1(2): 94-101

Evren, S., & Kozak, N. (2014). Bibliometric analysis of tourism and hospitality related
articles published in Turkey. Anatolia, 25(1), 61-80.

Giilmez, M., Yalgintas, D., Kurtulgan, A. & Ozbay, M. (2019). Tiirkiye’de pazarlama
alamnda yazilan doktora tezlerinin incelenmesi, Cag Universitesi Sosyal Bilimler
Dergisi, Cilt 16, Say1 1, 59-69

Giirbiiz, C., & Bozkurt, O. C. (2018). Pazarlama ve pazarlama arastirmalari dergisi’nin
bibliyometrik analizi. Adnan Menderes Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Dergisi, 5(3), 1-23.

Ince, M., Giil, H., & Bozyigit, S. (2017). Tiirkiye'de turizm pazarlamas1 konusunda
yazilan lisansiistii tezlerin igerik analizi yontemiyle incelenmesi: 1990-2016,
MANAS Sosyal Aragtirmalar Dergisi, 6(5): 113-130.

Kaya, 1., (2015). Pazarlama Bi’Tanedir! Bir Pazarlama Ansiklopedisi, Babiali Kiiltiir
Yayinciligi, Istanbul

Metin, T.C. (2013). Bos zaman literatiiriiniin diinyadaki gelisimi: leisure science
dergisinde yayimlanan makaleler iizerine bir inceleme, Yiiksek Lisans Tezi.
Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Eskisehir.

Nebioglu, O., (2019). Turizm ve yiyecek tiiketimi: uluslararasi alanyazin izerine
bibliyometrik bir analiz, Seyahat ve Otel Isletmeciligi Dergisi, 16 (1), 71-88

35



C.U. Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Cilt 28, Say1 3, 2019, Sayfa 25-36

Ozel, C. H. & Kozak, N. (2012). Turizm pazarlamasi alaninin bibliyometrik profili (2000-
2010) ve bir atif analizi ¢alismasi, Tiirk Kiitiiphaneciligi, 26/4, 715- 733.

Polonsky, Michael J., (1994). An mtroduction to green marketing, Electronic Green
Journal, 1(2)

Pritchard, A., (1969). Statistical bibliography or bibliometrics?, Journal of
Documentation, 25: 348-349.

Sekreter, S. M. & Akyiiz, G. (2003). Pazarlama aragtirmalarinda kullanilan 6lceklere
iliskin bir yazin taramasi (1995-2002), Akdeniz Universitesi Iktisadi ve Idari
Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 3(6): 123-150.

Sakar, G.D. & Cerit, A.G. (2013). Uluslararas1 alan indekslerinde Tiirkiye pazarlama
yazini: bibliyometrik analizler ve nitel bir arastirma. Atatiirk Universitesi [I.B.F.
Dergisi, Cilt:27, Say1:4, 37-62.

Tektas, O., (2010). Uluslararas1 Pazarlama alaninda yapilan arastirmalarin kategorik
olarak degerlendirilmesi: 1995-2010 yillar1 arasi literatir taramasi, H.U. Iktisadi
ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 28(2), 151-174.

Temizkan, P., Cigek, D., & Ozdemir, C. (2015). Bibliometric profile of articles published
on health tourism saglik turizmi konusunda yayinlanan makalelerin bibliyometrik
profili. Journal of Human Sciences, 12(2), 394-415.

Varinli, 1., (2006). Pazarlamada Yeni Yaklasimlar, Detay Yayincilik, Ankara

Wiihrer, G. A., Bilgin, F. Z., & Karaosmanoglu, E. (2011). The development and transfer
of scholarly marketing thought in turkey: a scientometric analysis of master and
phd theses 1980-2008 in an emerging market country. Bilgi Ekonomisi ve
Yonetimi Dergisi, 6(1).

Yagci, M., 1., Kuhzady, S., Balik, Z., S, & Oztiirk , L., (2018), In search of consumer’s
black box: a bibliometric analysis of neuromarketing research, Tiiketici ve Tiiketim
Arastirmalart Dergisi 2018(1):101-134

Zeren, D. & Nakiboglu, G. (2009). Siirdiiriilebilir iiriin tasariminda tanim ve yontemler.
Cukurova Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 18 (2), 458-480.

36



