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Oz

Glinlimiizde ¢evrede meydana gelen degisim, insanlarin yasam ve dav-
raniglart tizerinde dnemli etkiler olusturmaktadir. Yasanan bu degisiklikler ile in-
sanlar farkli kentlere gidip yeni deneyimler kazanmak istemislerdir. Dar kaliplara
sigdirilmig turizmin ¢evre, yerli halk ve ziyaretciler arasinda etkilesimini uzun bir
siireye yaymak icin farkli turizm gesitlerine ilgi artmigtir. Ziyaretgilerin kisa siireli
olarak katildiklar1 kent turizmi, kentlerin kimligini olusturan cografi ve iklimsel
ozellikler, meydan ve sokaklar, tarihi giizellikler ve anit yapilar, folklorik ve sos-
yo-kiiltiirel 6zellikler ile turistlere sunulmaktadir. Bu calisma, dogal ve kiiltiirel



258 | Van YOzonco Yil Universitesi Sosyal Bilimler EnstitUs0 Dergisi

ozellikleriyle zengin, kendine 6zgii bir kimligi olan Canakkale kentinin turizm
potansiyelini daha iyi bir sekilde degerlendirmek ve marka kent olabilirligini ince-
lemek amaciyla yapilmistir. Bu hedefin gergeklesmesi i¢in alternatif turizm faali-
yetleri zengin olan Canakkale kentinin turizm potansiyeli agisindan SWOT analizi
yapilmigtir. Caligmada literatiir taramasi yapilarak kent turizmi, kentlesme, kent
kimligi, markalasma kavramlarina yer verilmistir. Yapilan SWOT analizi ile ken-
tin giiclii ve zayif yonleri, kentin firsatlar1 ve kent gelisimini tehdit unsuru olarak
etkileyecek faktorler belirlenmistir. Buna gore; Gelibolu Tarihi Alani, Troya Antik
kenti, Truva at1, Aynali Cars1, Saat Kulesi, tabyalar vb. zenginlikler Canakkale’nin
marka kent olma yolunda 6nemli etkenler olarak tespit edilmistir. Tespit edilen bu
zenginlikler degerlendirilerek, Canakkale’nin bir marka kent olmas1 yolunda kent
turizmi i¢in g¢esitli stratejiler belirlenmis ve oneriler geligtirilmistir.

Anahtar Kelimeler: kent kimligi, kent turizmi, marka kent, Canakkale.
Abstract

Today, changes in the environment have significant effects on people’s
lives and behaviours. With these changes, people want to go to different cities and
gain new experiences. Interest in different types of tourism has increased in order
to spread the interaction of the narrow-fit tourism between the environment, locals
and visitors for a long time. The city tourism, which the visitors participate in for
a short time, is presented to the tourists with its geographical and climatic features
that make up the identity of the cities, squares and streets, historical beauties and
monumental buildings, folkloric and socio-cultural features. The aim of this study
is to evaluate the tourism potential of Canakkale city which has a unique iden-
tity with rich natural and cultural characteristics and to examine the possibility of
being a brand city. In order to realize this aim, SWOT analysis has been carried
out in terms of the tourism potential of Canakkale city which is rich in alternative
tourism activities. In the study, a literature review is made and the concepts of
city tourism, urbanization, urban identity and branding are included. The SWOT
analysis revealed the strengths and weaknesses of the city, the opportunities of
the city and the factors that would affect the development of the city as a threat.
According to this, Gallipoli Historical Area, Troy Ancient City, Trojan Horse, Mir-
rored Bazaar, Clock Tower, bastions, etc. were identified as important factors in
becoming a brand city of Canakkale. By evaluating these riches, various strategies
have been determined for urban tourism and suggestions have been developed to
make Canakkale a brand city.

Keywords: city identity, city tourism, brand city, Canakkale.

Giris

Tarih boyunca icerisinde bulunan toplumlarin ihtiyaglarini karsila-
mak amaciyla siirekli bir gelisim gosteren kentler, ilk ortaya ¢iktig siireg-
ten itibaren gelisim ile birlikte doniisiim siirecini de yasamistir. Doniisiim
stirecleri ile kentler, barindirdig: toplumlarin gesitli kiiltiirel birikime sahip
olmasi1 ve bu birikimlerin gelecek nesillere aktarilmasi ile gelecegi sekil-
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lendirmektedir. Site, polis, komiin, kent gibi ¢esitli kavramlar ile doniistim
yasamiglardir. Kavramsal olarak kentlerin ve toplumlarin doniisiimleri bir-
birinden etkilenerek birbirini tamamlamistir (Onur, 2012: 4-7).

Kentlesme ise; 6zellikle sanayi devrimi sonrasinda meydana gelen
toplumsal, sosyal, kiiltiirel ve ekonomik geligsmeler ile niifus artisinin ol-
mas1 ve buna bagli olarak da kentlerin biiylimesini ifade etmektedir. Kent-
lerin yapisinda yasanan degisiklikler toplumlarin davranislarini etkilemis-
tir (Keles, 1995: 75-76).

Toplumlarin sosyo-kiiltiirel ve ekonomik yapisini anlatan alanlar
gezmek, kente ait tarihi ve kiiltiirel degerleri gormek, kent mimarisini ince-
lemek, geleneksel ve folklorik degerleri 6grenmek, yeni yerler kesfetmek
gibi ¢esitli amaglar dogrultusunda kentler ziyaret edilmektedir (Emekli,
2014: 30). Kentlesme ile birlikte gelisen, gegmisten beri var olan kent tu-
rizmi kavrami, kent gelen ziyaretcilerin kisa siireli katildiklar1 turizm ¢e-
sitidir.

Calismada Tiirkiye’ nin kuzeybatisinda yer alan, Avrupa ve Asya
kitalarini birbirinden ayiran, Gelibolu Yarimadasi ile Biga Yarimadasi iize-
rinde topraklari bulunan Canakkale’nin turizm potansiyeli ve marka kent
olabilirligi ortaya koymak amacglanmistir. Markalagsma, marka kent, kent
turizmi gibi kavramlar incelenerek kentin mevcut durum analizi yapilmis-
tir. Yapilan analiz ile kentin gii¢lii ve zay1f yonleri, kentin firsatlar1 ve kent
gelisimini tehdit unsuru olarak etkileyecek faktorler belirlenmistir. Zengin
dogal, tarihi ve kiiltiirel degerlere sahip Canakkale’nin marka kent olabil-
mesi i¢in Oneriler sunulmustur.

Marka Kavrami ve Kent Markasi

Marka, kelime anlamiyla bir {iriinii tanitmamizi ve diger iiriinler-
den ayirt etmemizi saglayan, iiriiniin simgesi ve sembolil niteligindeki isa-
rettir. Bu baglamda marka; bir tirlin hakkinda diger tiim tiriinlerin farklarini
ortaya koyarak bilgi sahibi olmamizi saglamaktadir (Kurtuldu, 2008: 72).
Kavaratzis ve Ashworth (2005)’e gore; bir mekanin marka degeri tagimasi,
mekani algilayan kisilere baglidir. Kisilerin algilarini ortaya koyarak me-
kanin sekillenmesi ve ortaya koyulmasi anlamina gelmektedir (Tutar vd.,
2016: 36).

Bir kentin sahip oldugu tiim dogal, kiiltiirel, tarihi degerlerin ve
toplumsal 6zelliklerin birleserek diger kentlerden ayirict 6zelliklerinin or-
taya konulmas:, kendine 6zgii isaretlerin olugsmasi, kent markasini ifade
etmektedir. Kent markasi, kentin 6zgiin nitelikteki degerlerin toplamidir.
Kent marka imaj1 ise; toplumlarin o kent ile ilgili ne diisiindiigiinii ifade
etmektedir (Giiler vd., 2016: 101).
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Kentlesme siirecinde kentler birgok medeniyete ev sahipligi yapa-
rak sekillenmiglerdir. Sanayi devrimi ve yasanan kiiresellesme ile birlikte
kentsel alanlar degisime zorlanmistir. Bu siirecte kentler siirdiiriilebilirlik
saglayabilmek i¢in kendine 6zgii degerleri ve farkliliklar1 ortaya koymus-
lardir. Béylelikle markalagsma siirecine giren kentler kendilerini zor bir
siire¢ ve rekabet i¢inde bulmugtur (Zeren, 2011: 175-176). Kentlere 6zgii
marka degerlerin olusturulmasi i¢in hedef kitlenin dikkatinin ¢ekilmesi ve
goriislerinin etkilenmesi gerekmektedir. Bu durum kenti cazibe merkezi
haline getirecek Ozelliklerin belirlenmesi ve gelistirilmesini saglamakla
gerceklesebilmektedir. Kentin degisimi, gelisimi ve kentin yagam kalite-
sinin arttirilmasi ile hedef kitlede olumlu algilar olusacaktir (Avcilar ve
Kara, 2015: 77).

Marka kentlerin sagladigi cesitli olanaklar nedeniyle bircok kent
marka kent olabilmek i¢in ¢alismalar yapmaktadir. Baz1 kentler, iilkelerine
gore daha fazla taninmaktadir. Sahip oldugu 6zellikler ve taninirliklart ne-
deniyle Londra Ingiltere’den, Paris Fransa’dan énemli durumdadir. Marka
kentler, tilkelerin gelisim siireglerini de etkilemektedir .

Kentin marka degerinin belirlenmesinde SWOT analizi yararlani-
lan yontemlerdendir. Ornegin Amsterdam kenti igin on alt1 farkl1 degisken
ile SWOT analizi uygulanmig ve insanlar, aligveris, mimari, sanatsal etkin-
likler, is yasami vb. konularda bu analizden yararlanilmistir.

Kent Turizmi

Sosyo-demografik degisiklikler, farkli yas, dil ve sosyal gruplar-
dan insanlarin degisen ilgi ve istekleri dogrultusunda turizmde yenilik ve
cesitlilik arayislart giin gectikce artmaktadir. Alternatif turizm gesitlerine
bagli olarak farkli sosyo-kiiltiirel ve sanatsal aktiviteleri gerceklestirmek
icin ¢esitli kentlere kisa stireli ziyaretler gergeklestirilmektedir?. Kent tu-
rizmi, biiyiik kentlerde gerceklestirilen metropol 6l¢ekte bir turizm ¢esi-
tidir. Tatil yapmak, tarihsel ve kiiltiirel bilgi ve deneyim elde etmek, spor
etkinliklerini izlemek, sanatsal etkinliklere katilmak, arkadas ve akraba zi-
yareti, alis-verig ve is seyahatlerini kapsayan kent turizmine olan ilgi diin-
yada hizla artmaktadir (Soykan, 2002: 183).

Kent turizmi, ziyaretgilere gittikleri alanlarda yasayan toplumlarin
gecmisleri, kenti olusturan 6geler ve kentin kimligi ile ilgili bilgi vermek-
tedir. Bir kentin kimligini ise kente ait cografi 6zellikler, kentin iklim 6zel-
likleri, anitsal yapilarin varligi, kentin tiim sokak ve meydanlari, kentin
sosyo-kiilttirel ve folklorik degerleri olusturmaktadir (Marangoz vd., 2010:

1 https://www.temelaksoy.com/marka-sehirler/ (Erigim tarihi: 17.11.2019).

2 https://www.plantdergisi.com/veli-ortacesme/yesil-alanlar-ve-kent-turizmi.html (Erigim
tarihi: 17.11.2019)
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38). Bir kentin kimligi, marka kent olusumunda 6nemli bir etkiye sahiptir.
Kentin tarihi ve kiiltiirel 6zellikleri, turizm ¢ekicilikleri, dogal kaynakla-
rin varligi ve biyogesitliligi gibi pek ¢ok unsur kentin markalagmasi i¢in
onemli unsurlardir.

Konu ile ilgili Cahismalar

Marka kent kavrami ve kentlerin markalagsma siirecleri ile ilgili
cesitli calismalar yapilmigtir. Gotham’in (2007) yapmis oldugu ¢alismada;
1990’1lardan gilinlimiize bir eglence hedefi olarak New Orleans’t marka-
lagtirma g¢abalar1 hakkinda siirecler ve ¢atigmalar hakkinda bilgi vermek
amaclanmistir. New Orleans’in markalasmasinda, markalasmanin man-
tig1 ve kentsel mekanin farkliligini artirmak i¢in kullanilan pazarlama
stratejilerinde rol oynayan kilit aktorleri tanimlanmistir. Kentin yeniden
markalagma siireci incelenerek kentsel markalasmanin problemlerine ve
celigkilerine yer verilmistir. Paskaleva-Shapira’nin (2007) yapmis oldugu
caligmada; kentlerin karmasik yapisi ele alinarak kentsel turizm destinas-
yonlarinin tanitiminin yonetim ilkelerine ve stratejik rekabet edebilirlik
vizyonuna dayanan sehir ¢capinda bir entegre yonetim yaklagimi gerektirdi-
gi savunulmustur. Basarili hedef yonetimi i¢in rekabetgilige, kiiltiirel miras
turizmine, kent markalarina, ziyaretci algisina ve kentsel yasam kalitesine
kavramsal bir yaklagim getirilmistir. Turist sehirlerinin tanitiminin, tim
paydaslara hitap eden bir kent ¢ekiciligi yaratacak sekilde yeniden tanim-
lanmasi gerektigi sonucuna varilmistir.

Ozdemir ve Karaca’nin (2009) yapmus olduklari ¢alismada; marka
kent olabilmenin gereklilikleri incelenmistir. Afyonlu olmayan ve burada
yasamayan kisilere yiiz yiize anket uygulamasi yapilmistir. Afyonkarahi-
sar’in marka bir kent olabilmesi i¢in, kentin imaj faktorlerine iliskin algis
Ol¢lilmiistiir. Kentin marka deger tasiyabilecek tirtinleri belirlenerek sahip
oldugu olumlu &zellikler sunulmustur. Zeren’in (2011) yapmis oldugu ¢a-
lismada; stratejik kent yonetimi modeli ayrintili olarak anlatilmis ve bir
kentin markalagma siirecine yer verilmistir. Olusturulan kent yonetimi mo-
delinin kent markalasma siirecinde nasil etkili oldugu degerlendirilmistir.
Young’un (2012) yapmis oldugu c¢alismada; kentsel turizmin gelisimini
kentsel alan tasarlama araci olarak ele alip kent markalagmasi ile rekabet
giiclinli arttirmak amaglanmigtir. Bunun i¢in, Tayvan ve Seul sehir turiz-
mi vakalarimi kiiltiir, mega olaylar ve yerel yonetim tasarim politikas1 gibi
farkli baglamlarda aragtirilmistir. Bigkin’in (2013) yapmis oldugu ¢alisma-
da; Beykoz ilgesinde yasayan bireylerin marka kent olusumu siirecinde al-
gilariin 6l¢iilmesi amaglanmistir. Yiiz yiize anket yontemi uygulanmis ve
sonuclar degerlendirildiginde, katilimcilarin kentin markalagma siirecini
anlamada demografik 6zelliklerin oldukga etkiledigi sonucuna ulagilmistir.
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Kaypak’mn (2013) yapmis oldugu ¢aligmada; kaynak taramasi tek-
nigi ile kiiresellesme siirecinde kentlerin sosyal, kiiltlirel ve ekonomik de-
gisimleri incelenerek marka kentlerin gelisim siireci tizerinde durulmustur.
Can ve Bagaran’in (2014) yapmis olduklari ¢aligmada; Rize kentinin ve
kent halkinin nasil algilandiginin 6lgiilmesi hedeflenmistir. Caligma kap-
saminda kentte yasayan ve kentli olmayan kisilere yiiz ylize anket uygula-
masi yapilmistir. Kentin marka imajinin hangi unsurlardan meydana gel-
digi belirlenmis, kentin taninirlig1 ve turizm degerleri ortaya koyulmustur.
Igellioglunun (2014) yapmis oldugu ¢alismada; kentlesme, kent kimligi,
kent turizmi konular1 incelenmistir. Kentlesme ve kent turizmi konusu ele
alinarak bir marka kent olan Istanbul kentinin SWOT analizi yapilmustr.
Analiz sonucunda Istanbul’un turizm degerleri agisindan giiglii ve zay1if
yonleri tespit edilmis, firsatlar1 degerlendirilerek tehdit edici unsurlara yo-
nelik ¢oziim Onerileri getirilmistir. Okay’m (2014) yapmis oldugu isimli
caligmada; Konya ilinin mevcut varliklarini incelemis ve degerlerin kentin
markalasma siirecini nasil etkiledigi belirlenmistir. Calismada, kent mar-
kasi, marka etmenleri ve bir kent markasinin olusma siireci anlatilmistir.
Sonug olarak kentin markalasma siirecinde kente ait tarihi, kiiltiirel deger-
lerin, dogal giizelliklerin, yerel yonetimlerin ve yapilan planlama ¢aligma-
larinin bu siireci dogrudan etkiledigi ortaya koyulmustur.

Rabbiosi’nin (2014) yapmis oldugu ¢aligmada; bos zamanlarda
yapilan aligverislerin tiikketim odakli bir kent markalasmasi oldugunu tar-
tisilmistir. Kent imajlariin genclestirilmesi ve ¢ogaltilmasinda etkili olan
bu tiiketimin, tarihsel olarak turizmi tesvik eden Paris’te etkisi incelen-
mistir. Eglence aligverisine dayali kentsel markalagmanin Paris’te nadiren
desteklendigi sonucuna ulasilmistir. Firat ve Komiircioglu’nun (2015)
yapmis olduklar1 ¢alismada; tiniversitede egitimine devam eden dgrencile-
re yiiz yiize anket ¢aligmasi uygulanarak kentin marka imajinin dl¢tilmesi
hedeflenmistir. Calisma sonuglart Mugla’nin kent imajinin tarihi ve turistik
alanlardan ve giizelliklerden olustugunu gostermistir. Pektas ve Karade-
niz’in (2014) yapmis olduklar1 ¢calismada; Gaziantep iline ait marka degeri
tagtyan baklavanin kent imajina olan etkisi incelenmistir. Kentin markaya
ve iirline olan bagliliklar1 ortaya konulmaya ¢alisilmistir. Torlak’in (2015)
yapmis oldugu calismada; Oncelikli olarak marka, marka kent gibi kav-
ramlara yer verilmistir. Bursa’nin marka kent olabilmesi igin nasil bir yol
izlenmesi gerektigi, bir model olusturularak anlatilmaya c¢alisiimistir.

Akgi ve Uluigik’in (2016) yapmis olduklar ¢aligmada; Adiyaman
ilinde, marka kent olusumu yasanirken insanlarin nasil etkilendigi ile ilgili
bir anket ¢aligmasi ile birlikte degerlendirme yapilmistir. Bu siire¢ yasanir-
ken insanlarin sosyal, fiziksel, ekonomik ve psikolojik olarak dnemli 6l¢iide
etkilendigi ortaya koyulmustur. Ince ve Dinger’in (2017) yapmus olduklar
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calismada; Istanbul’un markalasma siirecinde, kentsel kimlik &gelerinin
konut projelerinin pazarlanmasinda etkisi olup olmadiginin belirlenmesi
amaclanmistir. Marka kent kavramlar1 incelenmis ve Istanbul’un marka-
lagma caligsmalari degerlendirilmistir. Marangoz ve Tayg¢u’nun (2017) yap-
mis olduklari ¢calismada; Mugla’da yer alan Tios Antik Kenti’nin bilissel
ve duygusal 6zellikler agisindan kentin markalasmasini etkileyip etkile-
mediginin belirlenmesi amaglanmistir. Antik gelen ziyaretgilere yiiz ylize
anket uygulamasi yapilmis ve antik kentin Mugla’nin marka degeri tasi-
masinda énemli bir yeri oldugu goriilmiistiir. Yiicel ve Oztiirk’iin (2018)
yapmis olduklar calismada; Elazig kentinin kimlik olusturma siirecinde
kentin algis1 ve turizm potansiyeli arasinda olan baglantinin ortaya koyul-
mast amaclanmistir. Bu siiregte kentin olumlu ve olumsuz 6zellikleri be-
lirlenmistir. Ziyaretcilerin kentin algilanmasinda kent kimliginin ve kent
markalagsmasinin énemli oldugu ayni zamanda kente olan bagliliklariyla
markalasma siireci arasinda iliski oldugu sonucuna ulagilmstir.

Materyal ve Yontem

Caligma alani olarak dogal ve kiiltiirel 6zellikleriyle zengin, ken-
dine 6zgii bir kimligi olan Canakkale kenti secilmistir. Kentin turizm po-
tansiyelini daha iyi bir sekilde degerlendirmek ve marka kent olabilirligini
incelemek amaciyla yiiriitiilen ¢alismada; kent, kentlesme, kent kimligi,
markalagma ve marka kent konularinda literatiir taramasi yapilarak konu
ile ilgili ¢caligmalar ikincil veri kaynaklari olarak degerlendirilmistir. Ken-
tin dogal, kiiltiirel ve tarihi degerlerine iligkin kurumlardan elde edilen bil-
giler de ¢alismanin diger kaynaklarimi olugturmaktadir.

Caligma kapsaminda liiteratiir taramasi yapilarak incelenen kav-
ramlar géz Oniine almmis, Canakkale kentinin marka kent olabilirligi ve
bu durumun kent turizmine etkisi incelenmistir. Calismada yontem olarak
SWOT analizi tekniginden yararlanilmistir. Giiglii yonler (Strengths), Za-
yif Yonler (Weaknesses), Firsatlar (Opportunities) ve Tehditler (Threats)
olmak iizere tanimlanan bu analiz yaklagiminda gii¢lii yonler ve zayif yon-
ler i¢sel faktorleri nitelerken; firsatlar ve tehditler ise dis ortamda olusmus
ve etki edilemeyen faktorleri ifade etmektedir. SWOT analizinin amaci,
giiclii yonler ve firsatlardan en iist diizeyde yararlanacak; zayif yonler ve
tehditlerin etkisini ortadan kaldiracak veya asgari diizeye indirecek stra-
tejilerin gelistirilmesidir (Ugar ve Dogru, 2005: 1-3). Calismada yer alan
ikincil veri kaynaklar1 yardimi ile SWOT analizi yapilarak kentin gii¢lii ve
zayif yonleri, kentin firsatlar1 ve kent gelisimini tehdit unsuru olarak etki-
leyecek faktorler belirlenmistir. Tespit edilen bu faktorler degerlendirile-
rek, Canakkale’nin bir marka kent olmasi yolunda kent turizmi i¢in ¢esitli
stratejiler belirlenmis ve birtakim 6neriler gelistirilmistir.
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Cahsma Alam ile Tlgili Bilgiler

Tarihte 6nemli bir yere sahip olan Canakkale kenti, bir¢ok mede-
niyete ev sahipligi yapmustir ve hala tarihin izlerini tasimaktadir. Onemli
tarihi degerler ile birlikte kentin dogal giizellikleri, geleneksel degerleri,
tarim potansiyeli ve kiiltiirel ¢ekicilikleri kentin turizm potansiyelini olus-
turmaktadir.

Canakkale Bogazi’na hakim olan kent jeopolitik olarak 6nemli bir
konumdadir. Akdeniz ve Karadeniz iklimi arasinda gecis iklimine sahip
olan kentin ortalama sicakligi 15°C’dir. Temmuz-Agustos aylarinda orta-
lama 25°C ile en yiiksek sicakliga ulasan kentte Ocak ayinda 6.2°C ile en
diisiik sicaklik hissedilmektedir (Meteoroloji Genel Miidiirliigii [MGM],
2019). Kentin niifusu ise 2018 TUIK raporuna gore 540.662 kisiden olus-
maktadir (Tiirkiye Istatik Krumu [TUIK], 2019).

Canakkale kenti tarim sektdriinde dncii kentler arasinda yer almak-
tadir ve tarimda marka degeri tasimaktadir. Bitkisel iiretim faaliyetlerinde,
organik tarim ve hayvancilikta, iyi tarim uygulamalariyla tarim sektdriinde
onemli bir yere sahiptir. 993.318 hektarlik arazisi olan kent, ¢esitli sebze
ve meyvenin yetismesine olanak saglayan elverisli toprak ve iklim yapisi-
na sahiptir. Organik tarim faaliyetlerinde marka olan Canakkale’de zeytin,
yulaf, tiziim, misir gibi ¢esitli irlinler yetismektedir (Ilgar, 2017: 169-173).

Canakkale, sahip oldugu 671 km. kiy1 uzunlugu, dogal ve kiiltiirel
degerleri, biyolojik ¢esitliligi ile dort mevsim boyunca ¢esitli turizm faa-
liyetlerine olanak saglayacak bir kenttir. Kentte bulunan 11 mavi bayrakl
plaj, kentin deniz-kum-giines turizmini énemli 6l¢iide etkilemektedir. De-
niz ve dalis turizmi ile su sporlar1 agisindan sorf, yelken, yamag parasii-
tii gibi etkinliklere olanak saglayan Saros korfezi, Dardanos, Glizelyali,
Gokgeada, Bozcaada, Assos, Kaz daglari ve ilgelerdeki cesitli koylar gibi
dogal giizelliklere sahiptir. Kentin hakim riizgar etkisinde rlizgarli giinle-
rinin fazla olmasi sorf, yelken ve yamag parasiitii gibi sporlarin uzun siire
etkin bir sekilde yapilmasini saglamaktadir. Kent yagadigi tarihsel donem-
lerin etkisi ile birgok su alt1 zenginligini ve ¢esitli sualt1 fauna ve florasini
barindirmaktadir. Kentte farkli bolgelerde serbest ve batik dalig faaliyetine
olanak saglayan ¢esitli noktalar mevcuttur. Kentin énemli bir turizm bdol-
gesi olan Gokgeada’da iilkemizdeki tek su alt1 milli parki bulunmaktadir
(Canakkale 1li 2017 Y1l Il Cevre Durum Raporu, 201: 38).

Canakkale gastronomi turizmi agisindan 6nemli bir potansiyele sa-
hiptir. Kent, bu turizmin 6ne ¢iktig1 ve kiiltiirel dokunun bozulmadigi y6-
relere ve geleneksel lezzetlere sahiptir. Diinyanin ilk Cittaslow adasi olan
Gokgeada, zengin balik cesitliligi ile 6n plandadir. Canakkale ilgelerine
Ozgii yoresel triinler, cografi etiket isareti alarak gastronomi alanindaki
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o6nemini tescillemislerdir. Uluslararas1 diizeyde bilinen “Ezine Peyniri,
Bayrami¢ Beyazi, Bayrami¢ Elmasi, Bozcaada Cavus Uziimii ve Lapse-
ki Seftalisi” cografi etiket isareti almis tirlinlerdir. Bununla birlikte bir¢ok
tirtin cografi etiket isareti almaya aday niteliginde ve gastronomi turizmi-
nin gelismesine katki saglamaktadir (Buluk, 2016: 997-998).

Doga ve tarihin i¢ ice bulundugu Canakkale, bir¢ok alternatif tu-
rizmin yapilmasi ve gelistirilmesi i¢in ¢aligmalar yiiriitmektedir. Denizin
mavisi ve doganin yesili ile biitiinlesen kentteki Yesilyurt, Adatepe gibi
koyler yerel mimari ve dokunun korundugu 6nemli alanlardir. Kus ve ya-
ban hayat1 gézlemciligi, doga yiirliylisi (trekking), tarim turizmi, botanik
turizmi gibi cesitli ekoturizm faaliyetlerinin yapilmasina olanak saglayan
alanlar mevcuttur. Kent igerisinde farkli zamanlarda ekoloji, permakiiltiir
gibi konulara yonelik etkinlikler ve ¢aligmalar gerceklestirilmektedir. Boy-
lelikle hem ¢ocuklar hem de kentli ve ziyaret¢iler, kentin degerlerini ve
ekolojinin 6nemi konusunda bilinglendirilmektedir (Canakkale Il Kiiltiir
ve Turizm Midiirligi, 2019: 6-20).

Canakkale tarihi, kiiltiirel ve arkeolojik olarak bir¢cok degere sa-
hiptir. Kent, Canakkale Savaslarinin yasandig1 Gelibolu yarimadasi, Troia
tarihi milli parki, Assos arkeolojik alan1 gibi UNESCO Diinya Mirasi ve
gegici listesine girmis onemli tarihi alanlar ile tarih ve kiiltiir turizminin
onemli kentleri arasinda yer almaktadir. Canakkale Savaglar1 ve I. Diin-
ya Savasi’nin yasandigi kentte her yil ulusal ve uluslararasi olarak cesitli
etkinlikler, anma torenleri, festivaller ve konserler gerceklestirilmektedir
(Canakkale li 2017 Y1l Il Cevre Durum Raporu, 2017: 13-14).

Kent, Asya ve Avrupa’y1 birbirine baglayan ve kara yolu, hava
yolu, deniz yolu gibi ¢esitli ulasim altyapilarinda yiiriitiilen ¢alismalar ile
ulagim sektdriinde énemli bir yere sahiptir. Insaatt devam eden 1915 Ca-
nakkale Bogaz Kopriisii ve baglant1 yollar projesi ile kentin ¢evresindeki
gelismis kentlere olan yakinligi artacaktir. Havayolu ulasimi i¢in gerekli
altyap1 faaliyetlerine devam edilmektedir. Deniz yolu ulasimi, Kilitbahir
ve Eceabat’a yonelik feribot seferleri ile sinirli kalarak gelisim gosterme-
mektedir. Onemli bir gecis noktasinda bulunan ve ulasim altyapi faaliyet-
leri devam eden kent, kruvaziyer gemilerine ev sahipligi yapmaktadir.

2012 yilinda kurulan 2014 yilinda faaliyete gecen Canakkale Tek-
nopark, 2019 yilinda yeni binasinda hizmet vererek ¢esitli firmalarin Ar-
Ge caligmalarini gelistirmesine olanak saglamistir. Cesitli projelerin plan-
land1g1 alanda sosyal tesis projesi uygulanarak rekreatif faaliyetlere de ev
sahipligi yapmaktadir. Gelisen teknoloji ile birlikte kent i¢inde 6nemli bir
yere sahip Teknopark, sanayinin de gelisimine katki saglayarak girisimci-
ligi arttirmasi ongdriilmektedir. Ulusal endiistrilesme ve sanayilesmenin
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artmasi ile kentin gelismesine dolayisiyla kent ekonomisi ve turizminin de
gelismesine katki saglayacaktir.

Bulgular

Gtiglii bir kent kimligine sahip olan Canakkale tarihi, kiiltiirel ve
fiziksel bircok dnemli degere sahiptir. Kent i¢erisinde bu degerlerin varlig
turizme 6nemli dl¢lide katki saglamaktadir. Dogal ve kiiltiirel 6zellikleri
ile birgok alternatif turizm ¢esidine ev sahipligi yaptig1 gibi kent turizmini
de 6nemli kilmaktadir. Calisma kapsaminda kent turizmi potansiyelinin
degerlendirilmesi ve kentin markalagsmasi igin kentin dogal kaynaklari,
ulasim, altyapi, sanayi, aligveris, yeme igme, geleneksel degerler vb. 6zel-
liklerinin SWOT analizi yapilmigtir.

SWOT analizi, belirlenmis bir konuya gore mevcut durumla ilgili
yapilan analiz ¢alismasidir. Analizin temel amaci karar verme asamasinda
konu ile ilgili giiglii ve zayif yonlerin, firsat ve tehdit edici unsurlarm bir
arada goriilmesini saglamaktir. Kotler ve Gertner (2002)’e gore bir kentin
marka olabilmesi i¢in kentin marka unsuru olusturabilecek 6zelliklerinin
belirlenmesi gerekmektedir. Bu 6zelliklerin belirlenmesi SWOT analizi
yapilarak bir kentin markalagmasinda stratejik analiz siireci su sekildedir;

» Kentin dogal kaynaklarimin ve yeteneklerinin belirlenmesi
* Belirlenen yeteneklerin essiz olup olmadiginin belirlenmesi

 Farkli kentler ile kiyaslama yapilarak kentin {istiinliiklerinin ve
zayif yonlerinin belirlenmesi

» Kentin gelisime acik potansiyelinin karsilastiriimasi

* Basarili olmak icin dnemli etmenlerin belirlenmesi (Ulgen ve
Mirze, 2006: 160-168).

Canakkale kentini, diger kentlerden ayiran 6zellikleri ve kentin
istiinliiklerini belirlemek i¢in SWOT analizi yapilmistir. Kentin giiglii ve
zayif yonleri, firsat ve tehdit olusturabilecegi unsurlar belirlenerek Tablo
1’de agiklanmustir.
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Tablo 1: Canakkkale kent turizmi SWOT analizi

SWOT ANALIZi

Giiclii Yonler

Zayif Yonler

« Kentin jeopolitik konumu

* Canakkale Bogazi’nin varlig1

*Dogal kaynak degerlerinin zenginligi
 Ekosistem biitiinltigii, zengin tiir ¢esitliligi, en-
demik tiirlere sahip olmasi

« Tarihi, kiiltiirel ve arkeolojik degerlerin varlig
* Tarihi Gelibolu Yarimadasi

* Diinya tarihinde Lidya, Pers, Helenistik, Roma,
Osmanli gibi énemli medeniyetlere ev sahipligi
yapmasl

* Gelibolu yarimadasi, Troia tarihi milli parki,
Assos arkeolojik alani gibi UNESCO Diinya Mi-
ras1 ve gegici listesine girmis 6nemli tarihi alan-
larin varligi

» “Ezine Peyniri, Bayrami¢ Beyazi, Bayramig
Elmas1, Bozcaada Cavus Uziimii ve Lapseki Sef-
talisi” gibi cografi etiket isareti almis lrlinlerin
olmast

» Marka unsuru olabilecek degerlerin ¢ok sayida
olmast

» Mavi bayrakli plajlara sahip olmasi

» Zengin tarim alanlar1 ve tarimda marka degeri
tagimasi

* Turizme uygun Bozcaada, Gokgeada gibi ada-
larmn varlig:

* Sosyo-kiiltiirel ve folklorik degerlerin siirdiiriil-
mesi

¢ Uluslararas1 yapilan konser, etkinlik ve Troia
festivali gibi etkinliklerin yapilmasi

» Gokgeada’nin diinyanin tek Cittaslow adasi ol-
masit

* Tiirkiye’de tek su alt1 milli parkinin Gokgea-
da’da bulunmasi

« Uluslararas: diizeyde tanitimin yeter-
li olmayis1

* Geligsmis bir marka stratejisinin ol-
mamasl

e Turizm alt yapist ve tesislerin, ko-
naklama yerlerinin olmamasi

« Kiiltiirel yagamin giiniimiizde gide-
rek kaybolmasi

* Yapilan planlama caligmalarinda
halk katiliminin olmamas1

e Teknopark’in ¢ok yakin gecmiste
faaliyetlerde bulunmasi ve sanayi alt-
yapisinin yetersizligi

» Gecim kaynag segeneklerinin az ol-
mast

* Beton yapilasmanin fazla olmasi ve
ahsap-tas mimarinin olmamasi

* Merkezi yonetimin oncelik verdigi
gelisecek yoreler arasinda yer alma-
mast

» Kent ulagim zorlugu ve ulagimdaki
eksiklikler

e Ulasim baglantilarinin yetersiz kal-
mast

* Baz1 bolgelerde ekolojik turizm viz-
yonunun olmamast

* STK ve yerel yonetimlerim yetersiz-
ligi

* Yat ve kurvaziyer liman eksikligi




268 | Van YOzonco Yil Universitesi Sosyal Bilimler EnstitUs0 Dergisi

Tablo 1: Canakkkale kent turizmi SWOT analizi (devami)
Firsatlar Tehditler

* Tarihi, kiiltiirel ve cografik degerlerin varligi |+ El sanatlar1 gibi geleneksel ve folk-
* Canakkale il¢elerine 6zel iiriinlerin bulunmasi |lorik degerlerin kaybolmamasi igin

* Tarim igin verimli toprak yapisinin olmast yapilan ¢aligmalarda istthdamin azal-
* Kentin organik iiriin pazarmnm varlig1 ve genis- | masi

lemesi « Insaat1 devam eden 1915 Canakkale
* Yerel iiriinlere olan talebin artmasi Bogaz Kopriisii ve baglant1 yollar
* Diinyaca iinlii marka degeri tasiyan Dardanel, | projesi eden yaratacagi ekolojik prob-
gida gibi {irlinlerin varlig lemler

* Kentsel markalagma projelerinin desteklenmesi | * Kentlesme baskisi ile tarim alanlarin
 Ar-Ge imkani tantyan sanayi ve iiniversite var- | etkilenmesi

lig1 * Kentin birinci derece deprem kusagt
o Insaat:i devam eden 1915 Canakkale Bogaz |icerisinde yer almas

Kopriisii.  ve baglanti  yollar1  projesinin |  Peyzaj ve ¢evre diizenleme eksiklik-

olusturacagi ticari kazang leri

* Yat turizmi ve kruvaziyer turizmi e Canakkale merkezinde altyapi
eksikligi
» Canakkale’de marka kent kurumsal-
liginin eksikligi

¢ Tarihi yapilarin deprem, yangin gibi
nedenlerle tahrip olma veya yok olma
tehlikesi

« Kagak define kazilarinin yapilmasi

» Kuvvetli rlizgarin tarimi ve tarimsal
iirtinleri etkiliyor olmasi

Sonug¢

Canakkale kenti turizminin marka kent olusumundaki etkisini be-
lirlemek amaciyla SWOT analizi yapilmistir. Bu kapsamda kentin dogal
ve kiiltiirel kaynak degerleri incelenmis, yonetimsel ¢aligmalar1 degerlen-
dirilmistir. Kentin cografi konumu, bogaz kenti olmasi, dogal kaynaklari-
nin zenginligi, tiir ¢esitliligi, diinya mirasi olarak kabul edilen degerlerin
varlig1 kentin ustiinliiklerini ortaya koymaktadir. Alternatif turizm gesitli-
liginin olmasi ile dort mevsim turizm yapilmasi, ziyaretcilerin kentte kalis
stirelerini etkilemekte ve kent ekonomisine katki saglamaktadir. Turizm
icin uygun Bozcaada ve Gokgeada’nin varligi, sadece deniz-kum-giines
turizmi i¢in degil ¢esitli ekoturizm faaliyetlerine de olanak saglamaktadir.
671 km. kiy1 uzunluguna sahip kentin 11 adet mavi bayrak tastyan plaji
bulunmaktadir. Bu plajlar kentin deniz turizmi i¢in cazibesini arttirmak-
tadir. Kentin farkli noktalarinda bulunan koylar ve kiyilarin giizelligi sorf,
yelken, yamag parasiitii gibi deniz sporlarina da olanak saglamaktadir.

Canakkale kenti dogal, kiiltiirel, tarihi degerlere sahip, zengin do-
gal kaynaklar1 ve biyocesitliligi barindiran, doért mevsim turizm yapilma-
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sia olanak saglayan dnemli bir kenttir. Canakkale kentinin ziyaretci tale-
binin artmasi i¢in, sahip oldugu degerlerin yani sira giiclii bir kent imajina
sahip olmasi1 gerekmektedir. Ozellikle tarim ve turizm sektdriinde dnemli
bir marka degeri tasiyan kent i¢in uluslararasi diizeyde tanitimlar yapilma-
lidir. Kentte yasayan bireylere, yerli ve yabanci ziyaretcilere kaliteli hiz-
met sunulmalidir.

Tarimda bir marka degeri tagiyan kent zengin tarim alanlarina sa-
hiptir. Ancak yerlesim baskisi ile nitelikli tarim alanlar1 olumsuz yonde
etkilenmektedir. Yerel yonetimlerin planlama caligmalart dogrultusunda
arazi kullanim kabiliyetlerini belirlemesi ve alan kullanimlarini uygun se-
kilde modellemesi gerekmektedir. Tarima elverisli arazilerin tespit edile-
rek bu alanlarda yerlesim gibi alanlarin yapilmasina izin verilmemelidir.
Tarim i¢in uygun alanlarda yapilan organik tarim ve iyi tarim uygulamalari
gelistirilmeli ve uluslararasi platformlara tasinmalidir. Boylelikle tarim tu-
rizminin gelismesi kent turizmine de katki saglayacaktir.

Canakkale kenti, sosyo-kiiltiirel ve folklorik degerleri zengin bir
yerdir. Kentin ilgelerine 6zgii 6zel {iriinler bulunmaktadir. Ancak giinii-
miizde yerel kiiltiire yonelik istthdam azalmistir ve bu kaynak degerleri
yeteri kadar insanlar tarafindan bilinmemektedir. Yerel iiriinlere yonelik
tanitim ¢aligmalar1 yapilmali ve yerel yonetimler tarafindan 6zellikle bu
alanlarda istihdam saglanmalidir. Geleneksel iiretim ve el sanatlarinin de-
vam ettirilebilmesi igin planlama ¢aligmalar1 yapilmalidir. Bu 6nemli y6-
resel drlinler ulusal ve uluslararasi platformlarda tanitilmali ve diizenlenen
konser, festival gibi etkinliklerde insanlara sunulmalidir.

Ar-Ge imkani1 saglayan sanayi ve iiniversiteye sahip kentte sanayi
altyapisi yetersiz durumdadir. Gegim kaynagi secenekleri sinirli sayidadir.
Ar-Ge faaliyetlerinin gerceklesebilecegi Teknopark gibi merkezlere sahip
kent, ¢evre dostu yatirnmlar sunmaktadir. Yat ve kruvaziyer turizmi kent
icin 6nemli bir firsat olustururken yat ve kruvaziyer limanlarinin eksikligi
ile deniz ulagimina yeterli katki saglanamamaktadir. Deniz yolu ulagimi
icin yapilmig ve yiiriitiillmekte olan altyap1 ¢alismalarina yeterli dnem ve-
rilmeli ve gelistirilmelidir.

Yapim asamasinda bulunan Canakkale Bogaz Kopriisii ve otoyol
insaat1 ile Canakkale’nin ¢evresinde bulunan alanlarla mesafesi kisalarak
kiiltiirel etkilesim saglanacagi gibi turizm sektoriinde gelisme saglanacak
ve ulasim agindaki agirlik rahatlayacaktir. Kopriiniin ekolojik degerlere
zarar vermemesi i¢in multidisipliner ¢aligmalar yapilmali ve olusabilecek
zararlar analiz edilip ortadan kaldirilmalidir.

Canakkale birinci derece deprem kusagi bolgesinde yer almaktadir
ve bu durum kent i¢in bir tehdit unsurudur. Kentte bulunan mevcut yapi-
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larak deprem yonetmeligine bagli olarak incelenmeli ve dayanikliliklart
saglanmalidir. insa edilecek yapilar ise deprem yonetmeligine, standartlara
ve ¢izilen projelerine uygun olarak yapilmasina 6zen gosterilmelidir.

Sanayi devrimi ve kiiresellesmenin 6nemli bir sonucu olarak orta-
ya ¢ikan kentlesmenin hizli artmasi ile birlikte kentsel markalagma, kentler
arasinda rekabet odagina yerlesmistir. Rekabet ile kentsel alanlarda yapi-
lan aktiviteler ¢esitlenmektedir ve bu aktivitelere farkl cinsiyet, yas, egi-
tim gruplarindan ziyaretci talebi olmaktadir.

Canakkale kenti 6zgiin mimarisi, kent kimligi ile marka kent nite-
ligi tagryabilecek dnemli degerlere sahiptir. Kentin gii¢lii yonleri ve varlik-
larin degerini arttiracak firsatlarini iyi bir sekilde sunarak, kentin kimligini
etkileyen ozelliklerin ortadan kaldirilmasi gerekmektedir. Dogal ve kiiltii-
rel degerleri, son yillarda turizm i¢in yapilan yatirimlar ve gelistirilecek
projeler ile Canakkale kenti marka kent degeri tasimaktadir.
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