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OZET
Bu galismada, Hatay yoresinde yaygin olarak ticareti yapilan ve

Tarim Ekonomisi

yorede ekonomik 6neme sahip baglica tibbi ve aromatik bitkilerin Aragtirma Makalesi
pazarlama yapisi incelenerek, pazarlama organizasyonun etkinliginin

ortaya konulmasinin yani sira tiretici memnuniyetinin belirlenmesi Makale Tarihgesi
amaclanmistir. Bu amacla, yorede faaliyet gosteren 78 tanesi Gelig Tarihi  :15.03.2021
uretici/dogadan toplayici ve 15 tanesi tibbi ve aromatik bitkileri Kabul Tarihi :26.08.2021

isleyen igletme olmak tizere toplam 93 anket c¢alismasi

gergeklestirilmigtir. Arastirma sonuglarina gore, pazarlama Anahtar Kelimeler
hizmetlerinden, toplama, isleme, dagitim, tasima ve depolama gibi Tibbi ve aromatik  bitkiler
hizmetlerin yerine getirilirken fazla sorun yasanmazken, paketleme, Pazarlama

dereceleme ve standardizasyon hizmetlerinin yetersiz oldugu Organizasyon

belirlenmigtir. Yoredeki tibbi ve aromatik bitkiler ticareti belli baglh Etkinlik

biylk tiiccarlarin kontrolinde gegeklesirken, pazar saydamligi ve
rekabet kriterlerinin yetersiz, Uiriinlerin pazarlama marjlarinin ise
oldukca yiiksek oldugu belirlenen diger bir 6nemli konudur.
Pazarlama marji, defne yaprag: 6zelinde %96’ya kadar ylikselirken,
ureticinin satig fiyati icerisindeki payi oldukca dusiik seviyelerde
kalmaktadir. Uretici fiyatlarinin simirli sayidaki tiiccarlara bagimh
olarak olugmasi, tretici gelirlerini olumsuz yonde etkilemektedir. Bu
anlamda, alici sayisinin ¢ok oldugu bir pazarlama organizasyonu
olusturularak rekabet ortaminin saglanmasi, bununla birlikte
kooperatiflesmenin tesvik edilmesi, tUreticilerin korunmasi ve
gelirlerinin  artirilmas1 acisindan biyik oOnem tagimaktadir.
Ureticilerin sadece %4171 iriin fiyatlarindan memnun olduklarim
ifade etseler de, %77 gibi buytik bir ¢cogunlugu bu igle ugrasmaktan
memnun olduklarin belirtmiglerdir. Bu sonuglara ek olarak, tibbi ve
aromatik Dbitkilerden elde edilen gelirin toplam {retici geliri
icerisindeki payi ise yaklasik %25 olarak hesaplanmagtir.

ABSTRACT

The aim of this study is to present the efficiency of marketing
organization in medicinal and aromatic plants (MAPs) by examining
the marketing structure of some MAPs that are traded commonly in
the Hatay Province. The primary data of the study were collected by
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results from the marketing services; “gathering, processing, Keywords

distributing, transporting, and storing” were found sufficient; Medicinal and aromatic plants
however, other marketing services such as “packing, grading, and Marketing

standardising” were found to be insufficient. Another important Efficiency

outcome of the study was that MAPs’ trade is under the control of Organization

certain large traders in the province; and accordingly, the price
formation is dependent on those traders, which lowers producer price.
This situation also simultaneously limits some factors of marketing
efficiency such as “market transparency, and competition”, and

Producer satisfaction
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increases the “marketing margin” which was found to be 96% in
bayleaf. Furthermore, high marketing margins were concluded as one
of the main reasons for the decrease in producers’ income. In order to
protect producers and increase their wealth, it 1s important to provide
a competitive marketing environment where numerous buyers and
sellers meet. Despite the fact only 41% of the producers stated their
satisfaction with product prices, 77% of them stated that they are
satisfied with MAPSs’ trade overall. In addition to these results,
proportion of MAPs income in producers’ total income was calculated

as around 25%.
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GIRIS hashas, kekik, defne, kimyon ve anasondur. Bu bes

Tarih boyunca farkli amaglarla kullanilan tibbi ve
aromatik bitkiler, glinimiizde ‘tedavi amach ilaclar,
kozmetik Girtinler, ugucu bitkisel yaglar, bitkisel saglik
urinleri, renklendirici boyalar, bitki koruma trtinleri”
gibi farkl sekillerde degerlendirilirken (Lubbe ve
Verpoorte, 2011), bu iiriinlerin global diizeyde pazar
hacimleri yillar itibariyle katlanarak artmaktadir.
Tibbi-aromatik bitkilerin diinyadaki yillhik pazar
degeri yaklagik 110 milyar USD civarinda olup
(Keykubat, 2016), Diinya Saghk Orgiti (WHO)
raporuna gére bu rakamin 2050 yil1 itibariyle 5 trilyon
USD olacag1 tahmin edilmektedir (Singh, 2006).
Dunyada ticareti yapilan tibbi ve aromatik bitkilerin
%50’s1 gida, %251 ilag ve %251 kozmetik sanayisinde
degerlendirilmektedir (Bagdat, 2006). Diinya’da tibbi
ve aromatik bitkiler ticaretinin yaklagik %801 Asyal
ve Avrupali bir kag tilkenin himayesindedir. Japonya
ve Kore talebin en ¢ok oldugu, Cin ve Hindistan ise
uretimin en ¢ok oldugu tlkeler olarak 6ne ¢ikarken,
Hong Kong, ABD ve Almanya s6z konusu tiriinlerin en
biiyiik ticaret merkezleri konumundadirlar (Lange,
2004). Tibbi ve aromatik bitkiler, giiniimiiz modern
ila¢ sanayisinin de 6nemli bir hammaddesidir. Diunya
bitkisel drog ticaret hacmi 13 milyar USD civarinda
olup, Tirkiyenin bu pazardan aldigi pay 60 milyon
USD dolaylarindadir (Toker ve ark., 2015). Tibbi ve
aromatik bitkiler ayn1 zamanda gida, baharat ve
bitkisel ¢ay amaglh olarak diinya genelinde yaygin
olarak tuketilirken, gida takviyeleri ve gida katk:
maddeleri olarak da kullanim alanlari bulunmaktadar.
Diinya Gida ve Tarim Orgiitii (FAO) verilerine gore
2017 yahi itibariyle diinyada yaklasik 1.2 milyon hektar
alanda 2.8 milyon ton baharat tiretilmigtir. Diinyanin
en buyuk baharat treticisi, 1.9 milyon ton tretimi ile
Hindistan’dir. Tiirkiye ise 199 bin tonluk tiretim ile ilk
bes icerisinde yer almaktadir (FAO, 2019).

Turkiye'de tretilen tibbi ve aromatik bitkiler ayni
zamanda ihracata da konu olmaktadir. 2018 yilinda
253 milyon dolarlik tibbi ve aromatik bitki ihracat:
gerceklesmigtir. Ihracata konu olan baslica bitkiler;
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bitkinin ihracatindan elde edilen gelir 205 milyon USD
olup, toplam tibbi ve aromatik bitkiler ihracat
degerinin yaklasik %81’ini olusturmaktadir. Bunun
yamn sira, 2018 yilinda 46 milyon USD degerinde tibbi
ve aromatik bitki ithalat: gerceklestirmistir. Ithalata
konu olan baglica triinler ise sirasiyla, karabiber,
anason, kekik, keciboynuzu, zencefil ve kimyon dur.
Konu hakkinda daha 6nce yapilan yerli ve yabanci bazi
calismalar asagida siralanmigtir.

Artukoglu ve Uzmay (2003) yaptiklar: ¢alismada tibbi
ve aromatik bitkilerin i¢ ve dis ticaretini inceleyerek,
dis ticaret firmalar1 bazinda 6rnek olay yaklasimi ile
sorunlarini ortaya koymus ve ¢6ziim Onerileri
getirmiglerdir.

Bilgin ve ark. (2005), tarafindan yiiriitiillen bir
arastirmada, Ege Bolgesinde defne ureticilerinin
sosyo-ekonomik o6zellikleri ve bolgede kiiltiirel defne
yetistiriciliginin yayginlastirilmasi konusu tizerinde
durulmustur. Arastirma sonucglarina gore, tireticilerin
defne igletmeciligi konusunda yeterli bilgiye sahip
olmadiklari, dogal defne alanlarinin tahrip edildigi,
defne yapraginin ¢ogunlukla yerel alicilar kanalyla
aracilara teslim edildigi, kooperatif aliminin simirh
oldugu, defne toplayicihigina ek gelir kaynag: olarak
bakildigi ve hentiz bir Uretim modeli olarak
gorilmedigi tespitinde bulunulmustur.

Bayram ve ark. (2010), diinya pazar isteklerini
karsilayacak kalite ve standartlarda {rtnler
uretebilmek i¢in, tibbi ve aromatik bitkilere yonelik
kurumsal alt yapinin olugturulmasi, gesit gelistirmeye
yonelik 1slah ¢aligmalarinin desteklenmesi, hasat
sonras1t iglemler, depolama ve nakliyede uygun
sartlarin saglanmasi gerektigini belirtmiglerdir.

Faydaoglu ve Siiriiciioglu (2011), yurt ici ve yurt
disinda ticareti yapilan dogal bitkilerin, toplayicilarin,
aracilarin, ihrag¢ eden firmalarin tam bir listesinin
olusturularak, saglikli bir veri tabaninin kurulmasi
gerektigini belirtmiglerdir.

Giirbiiz ve Karahan (2014), yaptiklar: calismada tibbi



KSU Tarim ve Doga Derg 25 (6): 1465-1478, 2022
KSU J. Agric Nat 25 (6): 1465-1478, 2022

Arastirma Makalesi
Research Article

ve aromatik bitkilerin pazara gelis zincirinin; “iretici,
toplayici, toptanci, igleyen firma ve perakendeci”
seklinde oldugunu, irin fiyatlarinin ticari olarak bu
isle ugrasan firmalarin kontrolinde oldugunu ve
ureticilerin bu durumdan olumsuz yonde etkilendigini
belirterek, bu nedenle sozlesmeli iiretimin
gerekliliginin altini ¢izmiglerdir.

Sher ve ark. (2014), Pakistan’da yaptiklari calismada,
tibbi ve aromatik bitkilerin hemen hemen tamaminin,
toplayicilik konusunda egitimli olmayan, ¢ogunlugu
kadin ve cocuklar tarafindan dogadan toplandigin
ortaya koymuslardir. Ayrica calismada, toplanan
bitkilerin biiyiik b6limiiniin aracilara satildigr ve
aracilarin elde ettikleri kazancin, toplayicilik yapan
ciftgilere oranla oldukga yiiksek oldugu belirlenmigtir.

Parlak ve ark. (2015), Burdur'da rezene iiretimi yapan
isletmelere yonelik yaptiklar1 ¢alismada, ureticilerin
urinlerini cogunlukla ticcarlara sattiklari, irinlerini
pazarlama konusunda yeterince Dbilgi sahibi
olmadiklari ve fiyat olusumunda s6z sahibi
olamadiklar1 sonucuna ulagmiglardir.

Hishe ve ark. (2016), tibbi ve aromatik bitkiler kiiresel
pazarinda rekabet¢gi bir rol oynamak agisindan,
sektoriin biitiin aktorlerini iceren esnek ve yenilikgi
bir deger zincirinin yaratilmasi  gerektigini
belirtmiglerdir. Ayrica, degisen piyasa taleplerine
aninda cevap verebilmek agisindan, s6z konusu
zincirde etkili bir iletisim agmnin kurulmasinin
6nemini vurgulamiglardir.

Celik ve ark. (2017), tibbi ve aromatik bitkilerin,
Turkiye genelinde ve Hatay yoresi 6zelinde ekonomik
acidan katkilarimi ele aldiklar1 ¢alismada, sektorin
yoredeki baglica sorunlarini; “dogadan asiri ve
bilingsiz toplama, pazarlama kanallarinin yetersizligi
ve yorenin dogal bitki 6rtiisii zenginliginin tanitiminin
yeterince yapilamamasi1” olarak siralamiglardir.

Semerci ve Celik (2017), defne yapraginin Hatay ili

ekonomisindeki oOnemine degindikleri calismada,
yoredeki defne yapragi tretim miktarim ve
degerlendirilme sekillerini incelemiglerdir.

Calismada, Tirkiye'nin defne yaprag: ihracatinin
toplam tibbi ve aromatik bitkiler ihracati igerisinde
%24’e yakin bir paya sahip oldugu belirtilirken, Hatay
yoresinde, defne yapragi 6zelinde bir ihracat aginin
kurulmasinin yani sira, uretici bazinda
kooperatiflesmenin énemine vurgu yapilmistir.

Asil ve Taggin (2018), Hatay ilinde aktarlara yonelik
yaptiklar: arastirmada, aktarlarda satilan
urlinlerden, ogul otu, mercan kogk, zerdacal
bitkilerinin ¢ogunlukla tedavi amacgh olarak, yaban
mersini, boglrtlen, reyhan bitkilerinin gida amach
olarak, defne yaprag: ve ¢érek otunun baharat amacl
olarak, avakado yapragi, karacali ve rezenenin ise
cogunlukla kozmetik amagh olarak kullanildiklarini
ortaya koymusglardir.
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Tapki ve ark. (2018) tarafinda geceklestirilen ve Hatay
yoresindeki tibbi ve aromatik bitki treticilerinin
memnuniyet dlzeylerinin incelendigi calismada,
yorede kilttrel uretimin yetersiz oldugu
vurgulanirken, dretici oOrgitlerinin  gerekliligine
deginilmisgtir.

Bu c¢alismanin amaci, Hatay yoresinde dogadan
toplama veya kulturel lretim yolu ile elde edilen ve
ekonomik degere sahip baglica tibbi ve aromatik
bitkilerin tretim ve yodredeki isleme potansiyelinin
ortaya konulmasi, ve bu Urunlerin ureticiden
tiketiciye kadar olan pazarlama zincirleri incelenerek,

pazarlama organizasyonun etkinliginin ortaya
konulmasidir. Yapilan literatir arasgtirmasi
sonucunda, tibbi ve aromatik bitkilerin 6zellikle

pazarlanmasinda yasanan sorunlara yonelik yeterli
calismanin olmadig1 gérulmiistir. Bu ¢alismadan elde
edilen sonuclarin, hem literatiire katki saglamasi hem
de politika yapicilara, tibbi ve aromatik bitkilerde
pazarlama organizasyonunun etkinliginin artirilmasi
ve mevcut potansiyelin daha verimli
degerlendirilmesine yonelik olarak ¢oziim uretilmesi

konusunda yol gosterici nitelikte olmasi
hedeflenmektedir.
MATERYAL ve METOD

Materyal

Arastirmanin ana materyali, Hatay ilinde faaliyet
gosteren ureticiler ve tibbi ve aromatik Dbitkileri
isleyen firmalara yonelik olarak gerceklestirilen iki
farkli anket calismasi ile elde edilen birincil verilerden
olusmaktadir. Aragtirma alani ve érnek se¢imi, Hatay
II Tarim ve Orman Midirliginden elde edilen
kayitlar dogrultusunda belirlenmistir. Ornekleme
yontemi olarak yorede faaliyet gosteren tretici ve
igsleyen firma sayisinin sinirli olmasindan dolayr tam
sayim yontemi kullanilmigtir. Buna gore, yorede
uretim ve toplayicilik faaliyetinin yogun olarak
yapildigi, Samandag, Yayladagi, Defne, Altinézi,
Kirikhan, Hassa ve Antakya ilgelerinde toplam 106
adet kulturel tretici ve dogadan toplayici belirlenmis
olup, bu kisilerden bir kismina ulasilamadigindan, bir
kisminin ise gOrusme talebine olumlu yamt
vermemesinden dolay1 toplam 78 adet anket ¢alismasi
yapilmigtir. Igleyen igletmelere yonelik anket
caligmasinda ise, yorede tibbi ve aromatik bitkileri,
ucucu yag, kozmetik urin, kurutma ve baharat
seklinde igleyen toplam 19 igletme belirlenmig olup, bu
isletmelerin 3 tanesi aktif olmadigindan, 1 tanesi de
gbériigsme talebine olumlu yanit vermemesinden dolayi
toplamda 15 igletme ile gériigilmiistir. Arastirmanin
anket c¢aligmasi 2017 yilinda gerceklestirilmigtir.
Arastirma ayrica ikincil veriler ile de desteklenmigtir.
Bu amacla, konu hakkinda daha 6nce Dunya’da ve
Turkiye’de yapilan caligsmalar ve cesitli kurum ve
kuruluglardan elde edilen istatistiki verilerden
yararlanilmigtir.
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Metod

Pazarlama organizasyonun etkinliginin
degerlendirilmesi

Tibbi ve aromatik bitkilerin pazarlama
organizasyonunun etkinligini degerlendirilmesi

amaciyla fonksiyonel ve kurumsal yaklagimdan
faydalanmilmigtir (Inan, 2016; Seger, 2012). Fonksiyonel
yaklagim, tarim drinlerinin reticiden nihai
tuketiciye kadar olan faaliyetlerinin incelenmesi
esasina dayanmaktadir. Bu yaklasimda, pazarlama
fonksiyonlari;, satin alma ve satig faaliyetlerinin
incelendigi “Degisim Fonksiyonu”’; isleme, tagsima ve

depolama gibi faaliyetlerin incelendigi “Fiziksel
Fonksiyonlar”; dereceleme, kalite kontrolii,
standardizasyon, pazar Dbilgilerini yayma, vb.

unsurlarin incelendigi “Pazarlamayi Kolaylastirici
Fonksiyonlar” olmak ftizere li¢ temel baghk altinda
incelenmektedir. Kurumsal yaklagimda ise,
pazarlama silirecinde yer alan kigi ya da igletmelerin
faaliyetleri incelenmektedir (Inan, 2016).

Arastirma kapsaminda, tibbi ve aromatik bitkilerin
pazarlamasinda yer alan tlccar, isleme tesisi,
perakendeci gibi aktorlerin faaliyet sekilleri; “toplama,
temizleme, ayiklama, kurutma, tasima, paketleme,
dereceleme” gibi pazarlama hizmetlerinin yani sira;
pazar saydamligi, rekabet ve pazarlama marj1 gibi
onemli gorilen pazarlama unsurlari da incelenerek,
pazarlama  organizasyonunun etkinligi  ortaya
konulmustur (Emeksiz, 1994; Secer, 2012).

Pazarlama marjinin hesaplanmasi

Tiketicilerin satin aldigi son Urine o6deyecekleri
fiyatla, tireticilerin urettikleri hammaddeler i¢in elde
ettikleri fiyat arasindaki fark, “pazarlama maliyeti
veya pazarlama marj1” olarak tanmimlanmaktadir
(Inan, 2016). Diger bir ifadeyle, pazarlama marji,
pazarlama kanalinda, alim-satim sirasinda olusan
fiyat farkidir. Pazarlama marj hesaplanirken, mutlak
marj ve nispl marj olmak tizere iki hesaplama sekli
bulunmaktadir. Mutlak marj, bir Girtintin alim-satim
fiyat1 arasindaki fiyat farki olup, nispi marj ise,
mutlak marjin satig fiyatina oranlanmasi sureti ile
elde edilen yiizdesel bir ifadedir (Olgun, 1988;
Fafchamps ve ark, 2004).

Pazarlama Marjinin hesaplanmasinda ii¢ yontem
kullanilmaktadir (Emeksiz, 1994);

1. Bir iiriin, pazarlama kanali i¢erisinde son tiiketiciye
kadar olan siireg izlenir.

2. Temsil edici bir pazarlama kanalinin her
asamasinda, aract satig tutarindan  tedarik
masraflarinin ¢ikarilarak miktara b6lintp, elde edilen
rakamlarin toplanmasi yolu ile hesaplanir.

3. Pazarlamanmin her asamasindaki temsili fiyat
serilerinin kargilagtirilmasi sureti ile hesaplanir.

Arastirmada kapsaminda, pazarlama marjinin
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hesaplanmasinda kullanilan perakende fiyatlari,
Hatay ili Antakya merkez il¢ede faaliyet gosteren
aktarlardan elde edilmistir.

BULGULAR ve TARTISMA

Aragtirma alanmindaki {ireticilerin sosyo-ekonomik
ozellikleri

Aragtirma alaninda anket yapilan tireticilere ait sosyo-
ekonomik o6zellikler Cizelge 1’de verilmistir. Buna
gore, gorisiilen treticilerin %75,64intin erkeklerden
olustugu, %66,70inin ilkokul mezunu oldugu,
ureticilerin yas ortalamasinin 47,83 oldugu, tibbi ve
aromatik bitki Uretiminde ortalama olarak 14,37 yil
tecribeye sahip olundugu, ve ortalama hane halki
sayisinin 4,36 oldugu belirlenmigstir. Bu bulgularin
yani sira, Uretici beyanina bagh olarak, tibbi ve
aromatik bitkilerden elde edilen ortalama gelir
yaklagik 12 bin TL olarak hesaplanirken, treticilerin
tibbi ve aromatik bitkilerden elde ettikleri gelirin yam
sira, diger tarimsal ve tarim digi faaliyetlerden elde
ettikleri kisi basina toplam gelir ortalamasi ise
yaklagik olarak 49 bin TL olarak hesaplanmagtir.
Diger bir ifadeyle, fireticilerin tibbi ve aromatik
bitkilerden elde ettikleri gelirin, toplam gelirleri
icerisindeki pay1 yaklasik olarak %25tir.

Aragtirma alaninda gériigiilen tireticilerin ilgelere gére
dagilimi

Arastirma alaninda goérusilen treticilerin ilgelere gore
dagilimi Cizelge 2'de verilmistir. Ureticilerin yaklagik
% b9u kiltirel tretim yaparken, yaklasitk %411
dogadan toplayicilik yapmaktadir. Yoredeki kiltiirel
uretim, agirhikli olarak Altin6ézi ilgesinde, zahter
kekik tUretimi o6zelinde yogunlasirken, dogadan
toplayicilik ise, defne yapragi toplayiciliginin yaygin
olarak yapildigi, Samandag, Defne, ve Yayladag:
ilgelerinde yapilmaktadir. Yorede ayrica, safran,
lavanta ve adacay1 gibi bitkilerin kultirel iiretiminin
yayginlastirilmasina yonelik olarak, Tarim ve Orman
Bakanhg, Hatay il Mudurliga  bunyesinde
calismalarda yuritilmektedir.

Hatay yoresinde tibbi aromatik Dbitkilerin
degerlendirilme gekilleri

ve

Hatay yoresi zengin bir dogal bitki 6rtiisiine sahiptir.
Defne, kekik, sumak ve adacgayr yorede yetisen ve
ekonomik anlamda ticareti yapilan baghca bitki
tirleridir. Yorede genel olarak dogadan toplamak
suretiyle elde edilen bitkiler, kurutma fabrikalarinda
kurutularak veya ugucu yag fabrikalarinda esansiyel
vag elde etmek suretiyle iglenmeye hazir hale
getirilmektedir. Islenmeye hazir hale getirilen yari
mamul Urinler daha sonra baharat ve kozmetik
fabrikalarinda islenerek mamul Urin haline
gelmektedir. Yorede tibbi ve aromatik bitkilerin
islenmesi ve degerlendirilmesine yonelik sektorde;
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sabun ve kozmetik uretimi, yag Uretimi, yaprak
isleme, ihracat ve pazarlama gibi farkl faaliyet kollari
bulunmaktadir (Hatay Valiligi, 2012). Hatay ilinde,

yag ve yaprak igsleme tesisleri, Kirikhan, Samandag ve
Yayladag: il¢elerinde toplanirken, sabun, kozmetik,
baharat gibi mamul trin tretimi ve ihracata yonelik

tibbi ve aromatik Dbitkiler sektérinin faaliyet faaliyet gosteren igsletmelerin Antakya  sehir
dallarina gére ilgelere dagilimi incelendiginde, ugucu merkezinde toplandig1 gériilmektedir.

Cizelge 1. Arastirma alanindaki tireticilerin sosyo-ekonomik 6zellikleri

Table 1. Socio-ecocnomic characteristics of the producers in the research area

Cinsiyet / Gender Frekans/ Frequency Oran (%) / Ratio (%)
Kadin 19 24.36
Erkek 59 75.64
Toplam 78 100
Egitim Seviyesi / Education Level Frekans/ Frequency Oran (%) / Ratio (%)
Tlkokul 52 66.70
Ortaokul 6 7.60
Lise 7 9.00
Universite 7 9.00
Lisanstiisti 1 1.30
Okuryazar 5 6.40
Toplam 78 100.00
Yas Ortalamas1 / Age Mean 47.83

Deneyim Ortalamasi (y1l) / Experience Mean (year) 14.37

Hanedeki Birey Sayis1 Ortalamasi / Household Size Mean 4.36

TAB Gelir Ortalamas1 (TL) / MAPs Income Mean (TL) 12.369,82

Toplam Gelir Ortalamasi (TL) / Total Income Mean (TL) 49.154,31

Cizelge 2. Arastirma alaninda goriigiilen treticilerin ilgelere gore dagilimi

Table 2. Distribution of the producers based on the districts

. L. Frekans/Frequency ) . o

Iice / District Kiltirel Uretici Dogadan Toplayier Toplam / Total Oran (%) / Ratio (%)
Samandag 2 18 20 25.60
Altinézu 19 0 19 24.40
Defne 7 9 16 20.50
Yayladag: 12 4 16 20.50
Hassa 3 1 4 5.10
Antakya 2 0 2 2.60
Kirikhan 1 0 1 1.30
Toplam 46 32 78 100.00

Tibbi ve aromatik bitkilerde pazarlama kanallar

Arastirma sonuclarina gore, ureticilerin urettikleri
veya dogadan toplamak suretiyle elde ettikleri
urunlerin %69u ticcarlara, %17’si yoredeki isleme
tesisleri veya firmalara, %144 ise yerel pazarlar,
baharatgi, aktar, vb. yerlere satmaktadir. Defne
yapragi ve kekik gibi trunler genel olarak tiiccarlar
tarafindan satin alinarak yoredeki isleme tesislerine
veya yerel pazara dagitilirken, defne yagi, safran gibi
daha 6zel yapidaki uriinler ise ureticiler tarafindan
dogrudan bu trinleri igleyen firmalara satilmaktadar.

Yorede faaliyet gosteren igleme tesisleri ve firmalar
ise, elde ettikleri mamul ve yari mamul driinlerin,
%66’s1n1 dogrudan ihracat veya ihracatgr firmaya
pazarlamak yolu ile degerlendirirken, %33’ini ise
toptanci ve perakendeciler aracihigr ile i¢ pazarda
pazarlamaktadirlar (Sekil 1).
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Isletmelerin faaliyet alanlar1 bakimindan, sabun ve
kozmetik firmalari, lrettikleri trinlerinin %63 inu
toptanci/perakendeci firmalar aracilig: ile i¢ pazarda
degerlendirirken, %35 in1  ihracat  yolu ile
pazarlamaktadirlar. Kurutma fabrikalarinda
kurutularak elde edilen trunlerin %82’si, ugucu yag
fabrikalarinda elde edilen eterik yaglarin ise %801
ihrag¢ edilmektedir. Yorede faaliyet gésteren baharat
firmalar1 ise, genel olarak ithalat yolu ile temin
ettikleri  Urtunlerin  %84’lik  kismini  igleyip
paketledikten sonra, toptanci ve perakendeciler
aracihigi ile i¢ pazarda pazarlamaktadirlar.

Pazarlama organizasyonun etkinliginin
degerlendirilmesi
Tibbi ve aromatik bitkilerin pazarlama

organizasyonun etkinligi, “Pazarlama Hizmetleri
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(toplama, temizleme, ayiklama, kurutma, tasima,

(Seffaflig1), Rekabet ve Pazarlama Marj1” olmak iizere,

paketleme, dereceleme), Pazarin  Saydamlhig dort ana baglik altinda incelenmistir.
URETICI
0469 %14 %17
Y v
Ticear Isleme Tesisi/ Yerel Pazar/
g Firma Baharatg1 / Aktar /
Kooperatif
. . - Diger
Thracat / Thracat Toptanci / (Raftan Satss,
Firmast Perakendeci Baharatgs, Aktar,
vb.)
Y i Y
TUKETICI

Sekil 1. Hatay Yoresinde Tibbi ve Aromatik Bitkiler Pazarlama Kanallari
Figure 1. Marketing Channels of MAPs in Hatay Province

1. Pazarlama hizmetleri
Toplama

Uretilen triniin pazarda bir araya getirilmesi olarak
tanmimlanan “toplama” hizmeti, Hatay y6resinde, tibbi
ve aromatik bitkiler 6zelinde, biiyik oranda tiiccarlar
tarafindan gerceklestirilmektedir. Ureticiler
urinlerini yorede faaliyet gosteren yerel tuccarlar
aracilign i1le buyluk tlccarlara satmakta, buylik
ticcarlar tarafindan alinan {Urinler pazarda
toplanmaktadar.

Tibbi ve aromatik Dbitkilerin pazarda toplama
hizmetinin gergeklestirilmesinde rol oynayan kanallar
Cizelge 3'te verilmistir. Uriinlerin ortalama %69.23’t
tlccarlar aracilig: ile pazarda toplanirken, ticcarlarin
toplama hizmetindeki pay1 defne yaprag o6zelinde
%100’e kadar yiikselmektedir. Ureticilerin %14.11’i
iirtinlerini 6zel firmalara satarken (safran ve defne
yag gibi spesifik tiriinler), %11.54{in{in ise iiriinlerini
yerel pazarlarda sattiklar: belirlenmigtir.

Toplama igleminin etkinliginin ortaya konulabilmesi
i¢in, incelenmesi gereken 4 faktér bulunmaktadir.

Bu faktorlerden ilki, Gretim yapilan koéylerin pazara
olan ulagim (yol) durumudur. Arastirma alaninda
bulunan koylerin pazara olan ulasim yollar1 iyi
durumda olup, etkinligi azalticm bir durum
bulunmamaktadir.

Cizelge 3. Tibbi ve aromatik bitkilerin pazarda
toplama kanallar:
Table 3. Gathering channels of medicinal and aromatic

plants
AlcVBuyer  Frekans/Frequency Oran (%) | Ratio(%)
Ticcar 54 69.23
Firma/Ozel 11 14.11
Misteri
Yerel Pazar 9 11.54
Aktar 2 2.56
Kooperatif 1 1.28
Diger 1 1.28
Toplam 78 100.00
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Ikinci faktér, pazara olan uzakhik olup, arastirma
alaninda inceleme yapilan kéylerin, sehir merkezine
(pazara) olan uzakliklar1 8 ile 86 km arasinda
degisirken, ortalama uzakhk 33 km olarak
hesaplanmigtir. Pazara toplama iglemi genel olarak
yerel tiiccarlarin ve treticilerin kendi olanaklar1 ile
urtnlerini pazara tagimalar seklinde
gerceklestirilirken, pazar uzakligi agisindan etkinligi
azaltici bir durum s6z konusu degildir.

Toplama igleminin etkinliginde rol oynayan tUglinci
faktor, isletme basina disen arz miktaridir.
Isletmelerin toplam iiretim miktarlar1 ve igletme
basina diisen uretim miktarlari Cizelge 4’de
verilmigtir.  Arastirma  kapsaminda  gorisiilen
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isletmelerde, toplam 148 ton tibbi ve aromatik bitki
uretilmis olup, isletme basina diisen ortalama arz
miktar1 1,8 ton olarak hesaplanmigtir. Uriinler
bazinda isletme bagina en yluksek arz miktari 4.3 ton
ile dalli defne yaprag: olup, isletme bagina disen en
diisiik arz miktari 0.3 kg ile safran bitkisidir. Tibbi ve

aromatik bitkiler genel olarak kurutularak uzun siire
muhafaza edilebilen tGrinler olmalarinin yan sira, ig
ve dig pazarlarda yogun talep gérmelerinden dolay,
ureticiler Urettikleri triinlerin tamamina yakin bir
kismini pazara arz etmektedirler.

Cizelge 4. Uriinler bazinda isletme basina diigsen arz miktarlar
Table 4. Supply amount per enterprise based on products

Uretici Sayis1 (*) /

Isletme Bagina Ortalama

. Toplam Uretim Miktar: (kg) / Uretim Miktar1 (kg) /
Urtin/ Product The Number of Total Production Amount (kg) Production Amount Average
Producer .
Per Enterprise

Defne (Dally) 17 72.900 4.288
Defne (Ayiklanmais) 6 6.015 1.002
Kekik (Zahter) 24 47.630 1.985
Corekotu 2 9.350 4.675
Adacgay1 7 6.350 907
Sumak (Dalh) 11 3.522 320
Halil Ibrahim Zahteri 4 2.260 565
Lavanta 2 40 20
Safran 6 1,8 0.3
Digerleri 3 415 138
Toplam 82 148.484 1.811

*Ureticiler birden fazla tiriinde tretim faaliyeti gosterebilmektedir

Toplama isleminin etkinligini belirlemede rol oynayan
dordinci ve son faktor, nakliye isleminde kullanilan
aracin cinsi ve bulunabilirlik durumudur. Arastirma
alaninda, defne yaprag: gibi yuksek tiretim miktarina
sahip urinler, pikap gibi tasima araglar ile isleme
noktalarina tasimirken, diger Uritinler minibiis veya
sahsi otomobiller ile taginmaktadir. Nakliye araglari
ve Dbulunabilirlikleri acisindan etkinligi azaltan
herhangi bir sorun belirlenmemisgtir.

Sonug¢ olarak, tibbi ve aromatik bitkilerin toplama
hizmetinin, Hatay y6resinde etkin bir gsekilde yapildigi
sonucuna ulagilmigtir.

Isleme (pazara hazirlama)

Tibbi ve aromatik bitkiler, baharat, kozmetik ve ilag
gibi ¢esitli sanayi dallarinda hammadde olarak
kullamilmaktadir. Hatay yoresinde tibbi ve aromatik
bitkiler, kullamildiklari sanayi dalina baghh olarak
farkli gekillerde islenerek pazara hazir hale
getirilmektedirler. Baharat amach kullanilacak olan
bitkiler yoredeki kurutma fabrikalarinda veya ev
ortaminda kurutulurken, ugucu yag fabrikalarinda
cesitli ekstraksyon iglemelerine tabi tutularak elde
edilen eterik yaglar ise kozmetik ve ila¢ sanayilerinde
hammadde olarak kullanilmaktadir.

Arastirma kapsaminda, Hatay yoresinde 4 adet
kurutma fabrikasi, 3 tanesi atil vaziyette olmak tizere
toplam 4 adet ucucu yag fabrikasi, 7 adet kozmetik
firmasi1 ve 3 adet baharat firmasi belirlenmigtir.
Ticareti yaygin olarak yapilan defne yapragi, yoredeki
kurutma  fabrikalarinda  ayiklandiktan  sonra
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kurutularak, yurtdisina satilmak tzere, yarr mamul
halde, Ege bélgesinde yer alan ihracat firmasina
yollanmaktadir.

Koyliiler tarafindan, defne tohumunun kaynatilmasi
ile elde edilen defne yagi, Hatay yoresinde bulunan
kozmetik fabrikalarinda, yoreye o6zgii olan defne
sabunu tiretiminde kullanilmaktadar.

Ev ortaminda kurutulan zahter kekik ise, Hatay ili i¢
pazarinda satiga sunulurken, Hatay ilinde faaliyet
gosteren baharat firmalar: ise ithalat yolu ile temin
ettikleri, daha wucuz maliyetli urunleri, isleyip
paketlemek sureti ile yurtici pazara sunmaktadirlar.

Genel olarak yorede tibbi ve aromatik bitkilerin
islenmesine yonelik etkinligi olumsuz etkileyecek bir
unsura rastlanmamis olmakla birlikte, 6zellikle sabun
ve kozmetik firmalarinin kaliteli ve yeterli miktarda
hammadde temin etmede ve pazarlama gibi konularda
sorunlar yasadiklari belirlenmigtir.

Dagitim

Uretilen tiriinlerin, tiiketime hazir hale getirildikten
sonra nihai tiiketicilere satilacaklar1 noktalara sevk
hizmetine dagitim denilmektedir. Bir {riinin
dagitimi, toptan veya perakende noktalarina ve
tiiketicilere dagitimi icermektedir (Inan, 2016).

Hatay yoresinde tiretilen tibbi ve aromatik bitkilerin
yore i¢i ve yore dis1 igleme fabrikalarina veya yore ici
satis noktalarina dagitimi ticcarlar tarafindan
saglanmakta olup, dagitim agisindan etkinligi azaltici
bir faktér bulunmamaktadir.
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Paketleme ve ambalajlama

Paketlemenin amaci, trin islendikten sonra nihai
tiketiciye ulasincaya kadarki siiregte trtnin dis
etkilerden korunmasidar. Bunu yaparken
paketlemenin ekonomik olmasi ise, hedeflenen diger
bir temel amactir (Inan, 2016). Baharat amach olarak
islenecek olan tibbi ve aromatik bitkiler, islenecekleri
veya satilacaklar1 merkezlere genel olarak ¢uval ile
tasinirken, yoérede tibbi ve aromatik bitkilerin
paketlenmesine yonelik yeterli tesis
bulunmamaktadir. Bagta defne yaprag: gibi ihracata
konu olan triinler, guvallar igerisinde, paketlenmek ve
ihra¢ edilmek tizere, Ege Bolgesindeki ihracat
firmasina gonderilmektedir. Zahter kekik gibi yo6re
icerisinde  degerlendirilen driinler ise, yerel
baharatgilarda ambalajsiz olarak satisa
sunulmaktadir. Safran gibi spesifik tUrinler ise cam
kavanoz icerisinde, yore disindaki isleme merkezlerine
sevk edilmektedirler.

Tibbi ve aromatik bitkiler, uriinler bazinda, Tirk
Standartlar1 Enstitiisii tarafindan farkli standartlara
tabii tutulmaktadirlar, Hatay yoresinde yetisen
urunler acgisindan uygulanan basglica standartlar;
defne yapragi: TS1017; defne yagi: TS 5205; kekik: TS
3786; sumak: TS3880; ¢orekotu: TS3881; safran: TS
3632-1 seklindedir.

Tibbi ve aromatik bitkilerin, uygun ve hijyenik sekilde
uretilmesi, hazirlanmasi, islenmesi, depolanmasi,
nakledilmesi ve piyasaya arz edilmesi agamalarinda
tagimas1 gereken ozellikler, 2013 yili, 28614 sayili
Resmi Gazetede yayinlanan, Tirk Gida Kodeksi
Baharat Tebligi (Resmi Gazete, 2013) ve 2018 yihi
30382 sayili Resmi Gazetede yayimlanan Tirk Gida
Kodeksi Gida ile Temas Eden Madde ve Malzemelere
Dair Yoénetmelik uyarinca belirlenmistir (Resmi
Gazete, 2018). So6z konusu yonetmeliklere gore,
ambalajlamada kullanilacak madde ve malzemeler;
“iyil Uretim uygulamalarina uygun olarak uretilir ve
normal veya ongoriilen kullanim kogsullarinda madde
ve malzemeyi olusturan bilesenlerden gidaya; insan
saghgim tehlikeye sokacak veya gidanin bilesiminde
istenmeyen degisimlere neden olacak veya duyusal
ozelliklerinde bozulmaya neden olacak, miktarda gecis
olamaz. Yonetmelik kapsaminda yer alan trinlerin
etiketi, reklami1 ya da tamitimi tiiketiciyl yaniltici
olamaz” geklinde belirtilmigtir.

Yonetmelik geregi, ambalajsiz olarak satiga sunulan
baharatlarda ise; uygun malzemeden yapilmig
kaplarda ve ortam kosullarindan gelebilecek
bulagmalara engel olacak sekilde, kapali olarak, giines
151¢1na maruz kalmayacak sekilde sergilenebilecegi,
satis yeri olarak sadece hijyen kosullarini saglayan
yerlerde piyasaya sunulabilecegi, pazar, kasap, manav
gibi yerlerde satilamayacaklari, ambalajsiz olarak
piyasaya arz edilen baharatlar, belirlenen hiikiimlere
uygun bir malzemeye sarilarak veya i¢ine konularak
tiketiciye arz edilecegi belirtilmistir. Hatay yoresinde
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faaliyet gosteren aktar ve baharatcilarda agikta satisa
sunulan urunlerin bu sartlar: tasidigl, ancak 6zellikle
zahter kekik gibi tiriinlerin zaman zaman pazarlarda,
yonetmelikte belirlenen sartlara uymayacak sekilde,
hijyenik olmayan kogullarda satildig1 gézlenmektedir.

Sonu¢ olarak yorede yetisen tibbi ve aromatik
bitkilerin ¢ogunlukla yar1i mamul halde, islenmek ve
pazarlanmak tUzere yo6re digina gonderildigi, yore
icerisinde degerlendirilen tirtinlerin ambalajsiz olarak
satildig1 g6z oOntine alindiginda, yorede paketleme
hizmetinin yetersiz ve etkin sgekilde yapilmadig
sonucuna ulagilmaktadir.

Tagima

Tibbi ve aromatik bitkilerde tagsima iglemi iki agamada
gerceklesmektedir. 11k asamada, toplanan iirinler
isleme tesislerine tagimirken, ikinci asamada ise
igleme tesislerinden tiketim merkezlerine
taginmaktadirlar.

Defne yaprag: ozelinde, hasattan sonra, kurutma
tesislerine tasima, kii¢cik partiler halinde pikap ve
kamyonetler ile  gercgeklestirilirken,  kurutma
isleminden sonra ihra¢ edilmek tizere kamyonlarla
Ege Bolgesi'ne taginmaktadirlar.

Hatay yerel pazarinda degerlendirilen, basta zahter
kekik ve diger bitki tiirleri, ureticilerin sahsi binek
araclar1 veya minibusler ile gsehir merkezine
taginmaktadir. Safran bitkisi ise kargo yolu ile yo6re
disindaki isleme merkezlerine yollanmaktadir.

Tasima isleminin ilk asamasinda, Uriinlerin %55.10’u
isletme avlusunda yerel ticcarlar tarafindan teslim
alimirken, %44.901 ise Ureticiler tarafindan alicinin
isletmesine teslim edilmektedir. Tasimanin ikinci
asamasi olan, tiketim merkezlerine tagsima iglemi ise
tliccarlar tarafindan gergeklestirilmektedir. Diger bir
degisle tasima isleminin iki agamasinda da ticcarlar
buytik rol oynamaktadir.

Miulkiyet durumu acisindan, tasima isleminde
kullanilan araclarin %14.00i sahsi araclar olup,
%86.00’s1 ise kiralik araclardir. Tagima igleminde
kullanilan araglarin tiri agisindan, %70.50’s1
pikap/kamyonet, %14.10u otomobil, %12.80’1 minibls
olup, urinlerin %2.60'11n tasima isleme ise kargo yolu
ile gergeklestirilmektedir. Aragtirma alaninda, tibbi ve
aromatik bitkilerin tasima hizmetinin etkin gekilde
yapildig: belirlenmis olup, etkinligi azaltan bir unsura
rastlanmamgtir.

Depolama

Baharat amagh olarak tiiketilen tibbi ve aromatik
bitkiler, kurutularak muhafaza edildiklerinden dolayz,
rutubetsiz ve oda sicakligindaki normal depolarda
uzun sire muhafaza edilebilmektedir. Bununla
birlikte, Hatay yoresinde yetigen bitki tiirleri, basta
defne yaprag: olmak tlizere, gerek i¢ pazarda gerek dig
pazarlarda talebin yogun olmasindan 6tiirii, uzun stire
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depolanmalar1 gerekmemekte, bu nedenle hasat
isleminden hemen sonra kurutma islemine tabi
tutularak pazara sunulmaktadirlar. Defne sabunu
gibi, defne yaginin iglenmesi ile elde edilen kozmetik
urlnler ise, kuru ve serin normal depo sartlarinda 2
yila kadar muhafaza edilebilen, 2 yillik raf émriinin
ardindan geri doénlsim ile tekrar dretilebilen
urinlerdir. Bu baglamda, tibbi ve aromatik bitkilerin
depolanmasi agisindan, etkinligi azaltan bir durum
belirlenmemaigtir.

Dereceleme ve standardizasyon

Dereceleme iglemi hasat sonrasinda veya isleme
esnasinda urlnlerin, agirlik, hacim, renk, tat, koku,
cap ve Dbicim gibi Ozelliklerine baglhi olarak
gruplandirilmasimi ifade etmektedir. Derecelemenin
ileri bir sekli olan standardizasyon isleminde ise,
urunlerin derece 6zelliklerinin yer ve zaman agisindan
degismeyecek sekilde uniform hale getirilmesi sz
konusudur (Inan, 2016).

Aragstirma alaninda turetilen tibbi ve aromatik
bitkilerin herhangi bir dereceleme ve standardizasyon
isleminden gegirilmedigi tespit edilmistir. Yorede
uretilen tibbi ve aromatik bitkilerin biyuk boliumu
kurutularak, yar1i mamul halde yore disina satildig:
goz  oniinde  bulundurularak, dereceleme ve
standardizasyon igleminin yore igerisinde ¢ok buylk
bir 6nem tagimadigi séylenebilir. Yore icerisinde aktar
ve baharatc¢ilarda satilan turiinler kalitelerine gore
smiflandirilarak satisa sunulmaktadir. Bu
siniflandirma herhangi bir analize dayali olmayip,
tliccar ve saticilarin kigisel tecriibe ve goriiglerine gore
belirlenmektedir.

Defne sabunu tiretiminde kullanilan defne yaginin ise,
icerik agisindan herhangi bir dereceleme ve
standardizasyona gore Uretilmediginden otiri, defne
sabunu tUreten firmalarin, kaliteli ve standart
hammadde bulmakta zorlandiklar1 belirlenmigtir.
Firmalar, koylilerden satin aldiklar1 defne yagim
icerik analizine tabii tutarken, ozellikle tagsis
(yabanci madde karistirma) nedeni ile kaliteli
hammaddeye erisim acisindan ciddi sorunlarla
karsilagtiklar: belirlenmistir.

Genel olarak, yorede dereceleme ve standardizasyon
igleminin etkin olarak yerine getirilmedigi sonucuna
ulagilmigtir.

Sonug itibariyle, pazarlama hizmetlerinden “toplama,
dagitim, tasima ve depolama” hizmetlerinin yoérede
etkin bir gekilde yerine getirilirken, “igleme,
paketleme ve standardizasyon” gibi hizmetlerin ise
etkin olmadig: belirlenmigtir.

Yetersiz pazarlama alt yapist nedeniyle, baharat
amaghi olarak dretilen {riinlerin blyik bir
b6liminin, yar1i mamul halde yo6re disina
satilmasindan otiiri yoreye yeterince katma deger
birakmamaktadir. Yorede kozmetik sanayinin ihtiyag
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duydugu, yeterli ve kaliteli hammadde bulma
konusunda yasanan sikintilar, tagsisin yaygin olmasi,
paketleme, dereceleme ve standardizasyon
hizmetlerine yonelik yeterli alt yapinin bulunmamasi
etkinligi kisitlayan en 6nemli unsurlardir.

2. Pazarin saydamhig (seffafligi)

Pazar kosullarinin, pazarda yer alan herkes
tarafindan gorilebilir olmasi, pazar saydamlig
(seffaflign) olarak adlandirilmaktadir. Saydam bir
pazarin iki temel kosulu bulunmaktadir. Bu
kogullardan  ilki, belirli bir dereceleme ve
smiflandirmaya yonelik standartlarin olmasi ve bu
standartlara uyulmasidir. Saydam bir pazarin ikinci
onemli kosul ise, pazar kogullarina dair bilginin etkin
bir gsekilde toplanmasi ve yayilmasidir.

Hatay yoresinde, tibbi ve aromatik bitkilere yonelik
dereceleme ve simiflandirma hizmetleri bir o6nceki
bélumde incelenmis olup, bu hizmetlerin yetersiz
oldugu sonucuna ulagilmistir. Pazar fiyat1 ve talep
miktar: gibi bilgilerin 6grenildigi kaynaklarin dagilimi

agsindan, ureticilerin %7314 Urinlerin  fiyati
hakkindaki bilgiyi tlccarlardan  6grendiklerini
belirtirken, sadece %14’lik bir kismi fiyatlar

pazardan 6grendigini belirtmistir. Pazarin talep ettigi
urtn tirt hakkindaki bilgiyi ise, ureticilerin %72’si
tuccarlardan o6grendigini belirtirken, sadece %1571
pazardan 6grendigini belirtmistir. Sonuc olarak, tibbi
ve aromatik bitkiler pazarlama organizasyonun
saydam olmadigi belirlenmigtir. Ureticilerin pazar
hakkindaki bilgi kaynag1 blyik oranda tiiccarlarla
sinirh olup, pazarin giincel fiyat1 ve pazarin talep ettigi
Urin niteligi ve miktarina yonelik bilgi edinme orani
oldukca smrhdir. Ozellikle fiyat konusunda,
ureticilerin yoredeki biiyiik tiiccarlara bagimli olmasa,
yorede kroniklesmis bir sorun olup, alici sayisinin ¢ok
oldugu bir pazarlama organizasyonunun
olusturulmasi, tiretici gelirinin artirilmasi agisindan
buyik oOnem tasimaktadir. Bu baglamda, Hatay
yoresinde, tibbi ve aromatik bitkilere yonelik, bir
ticaret borsasinin olusturulmasi, tUretici ve gok sayida
alicinin bir araya gelerek fiyatlarin serbest sekilde
olusacag bir yapinin temin edilmesi, yérede tibbi ve
aromatik Dbitkiler piyasasinin canlanmasi ve fiyat
belirlenmesi konusundaki tekelin kirilmasina katk:
saglayacaktir.

3. Rekabet
Pazarlama  organizasyonun rekabet acisindan
etkinliginin belirlenmesi i¢in, {Ureticilerin pazar

gliciniin ve toptanci asamasinda rekabet yogunlugu
olmak t{izere 1iki unsurun ortaya konulmasi
gerekmektedir.

Unsurlardan 1ilki olan, dureticilerin pazar giic,
pazarlama kanallarinin sayisina baglhh olarak
sekillenmektedir. Hatay yoresinde, tibbi ve aromatik



KSU Tarim ve Doga Derg 25 (6): 1465-1478, 2022
KSU J. Agric Nat 25 (6): 1465-1478, 2022

Arastirma Makalesi
Research Article

bitki tiretim veya toplayiciligi ile ugrasan Ureticilerin
buyuk bir ¢cogunlugu, uriinlerini ticcarlar kanali ile
pazarlamaktadirlar. Her ne kadar, uriinlerini kendi
imkanlar ile yerel pazarlarda pazarlayan veya defne
yag gibi yar1 mamul Uriinleri 6zel siparis ile pazara
ulagtiran ureticiler bulunsa da, uretilen urinlerin
yaklasik %69u tiiccarlar kanali ile pazarlanmaktadar.
Aragtirma kapsaminda goriigiilen ureticilerin buiytik

bir bélimi (%73) fiyat konusunda rekabetin
olmadigini, uUrlnlerini  ticcarlarin  belirledigi
fiyatlardan satmak zorunda kaldiklarim
belirtmiglerdir. Bu anlamda treticilerin pazar
gliciniin oldukca zayif oldugu sonucuna
ulasilmaktadir.

Pazarlama organizasyonunun rekabet etkinliginde rol
oynayan ikinci unsur, toptanci asamasindaki rekabet
yogunlugu olup, “pazara giris serbestligi (tiiccar say1s1)
ve ticcarlarin davranig bigimleri” olmak tzere iki
baghik altinda incelenmektedir. Tiiccarlarin pazara
girisinde herhangi bir engel olmamakla birlikte
yorede, tibbi ve aromatik bitkilere yonelik faaliyet
gosteren  tlccar sayis1  smirlidir.  Arastirma
kapsaminda, yorede faaliyet gosteren az sayida bliyiik
ticcar ve bu ticcarlara bagh olarak faaliyet gosteren
yerel tluccarlar oldugu belirlenmigtir. Yorede faaliyet
gosteren buyuk tlccarlar arasinda siddetli bir fiyat
rekabeti bulunmaktadir. Fiyat rekabetinin en biyik
nedeni, 6zellikle defne yaprag: gibi ihracat talebinin
yogun oldugu triinlerde arz miktarinin sinirh
olmasidir. Tuccarlar, Griin alim asamasindaki fiyat
rekabetinin olumsuz etkilerini, yore digindan veya
Suriye ve Glrcistan basta olmak uzere komsu
ulkelerden iriin ithal ederek gidermeye ¢aligtiklarini
belirtmiglerdir.

Sonu¢ olarak, yorede tibbi ve aromatik bitkiler
piyasasinda, TUretici ve yerel tlccarlar agisindan
onemli bir fiyat rekabet yasanmazken, yérede faaliyet
gosteren simirli sayidaki biiyiik tiiccarlar arasinda
yogun bir fiyat rekabeti oldugu belirlenmistir.

Ureticilerin pazardaki rekabet glctini artirmak
acisindan, yorede Dbireysel faaliyetler yerine
kooperatiflesmenin tegvik edilerek 6rgutli bir yapinin
olusturulmasi énem tasimaktadar.

4. Pazarlama marj:

Tiketicilerin satin aldigi nihai {riine 6dedikleri
fiyatla, Giretici satig fiyat1 arasindaki fark, pazarlama
maliyeti veya pazarlama marji olarak
tammlanmaktadir (Inan, 2016). Pazarlama marjinin
hesaplanmasinda farkli yontemler kullanilmaktadir.
Bu calismada, her pazarlama agsmasindaki temsil edici
fiyatlarin kargilagtirilmas1 yoluyla pazarlama marj
hakkinda fikir edinilmeye c¢ahisilmigtir. Pazarlama
marjin1 ifade eden “mutlak marj”, bir triintin alim-
satim fiyat1 arasindaki fiyat farki olup, “nispi marj”
ise, mutlak marjin satig fiyatina oranlanmasi sureti ile
elde edilen yiizdesel bir ifadedir (Olgun, 1988;
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Fafchams ve ark, 2004).
Hatay yoresinde ticareti yaygin olarak yapilan tibbi ve

aromatik bitkilerin pazarlama marjlari
hesaplanirken, tretici-tiiccar-perakendeci fiyatlari
dikkate alinmagtar. Uretici satig fiyatlari

hesaplanirken, treticilerin tirtinlerini tiiccarlara satig
fiyat1 degerlendirmeye alinirken, perakende fiyatlari
ise sehir merkezinde bulunan aktarlardan elde edilen
fiyatlarin ortalamasi alinmak suretiyle belirlenmigtir.
Pazarlama marjlari, yorede baharat olarak ticareti
yaygin olarak yapilan baslica bitki tirleri igin
hesaplanmigtir. Defne sabunu gibi defne yaginin
iglenmesi ile elde edilen mamul triinler ise, tretim
esnasinda standart bir tiretim yénteminin olmamasi,
uretilen urinlerin igeriginde, defne yaginmin haricinde
farkli yaglar ve kimyasal bilesiklerin kullaniliyor
olmas1 ve kullanilan bu bilesiklerin oranlarinin
ureticiden treticiye farklihk gostermesinden dolay:
hesaplanamamigtir.  Uriinlerin  tiiccar  fiyatlar
hakkinda saghkli veriler alinamadigindan dolayz,
tiiccar marjlar: hesaplamaya dahil edilmemistir.

Arastirma alaninda incelenen ve ticareti yaygin olarak
yapilan bazi tibbi ve aromatik bitkilere ait pazarlama
marjlar1 Cizelge 5'te verilmistir. Yorede ticareti yaygin
olarak yapilan ayiklanmig yas defne yapraginin tiretici
satig  fiyat1i  ortalamasi 1.66 TL/kg olarak
belirlenmigtir.  Kurutulmus  defne  yapraginin
perakende satig fiyat1 27 kat artarak, 45.00 TL/kg
olarak hesaplanmis olup, kuru defne yapraginin
pazarlama marj1 43.34 TL/kg olarak bulunmustur. S6z
konusu satis fiyatinin %96.31°lik kism1 pazarlama
marj1 olup, Ureticinin satis fiyati icerisindeki payi
%3.69 gibi diistik bir oranda kalmaktadar.

Yorede yaygin olarak ticareti yapilan bir diger tirin
olan zahter kekigin tUretici satis fiyat ortalamasi 8.89
TL/kg olup, kurutulmus perakende satig fiyat1
ortalamasi yaklagik 5 kat artig ile 47.50 TL/kg olarak
hesaplanmigtir. Zahter kekik i¢in pazarlama marjinin
perakende fiyat1 igerisindeki payr %81.28, {lretici
fiyatimin perakende satis fiyati igerisindeki payi
%18.72 olarak belirlenmigtir.

Diger uriinlerin pazarlama marjlar1 ise su sekilde
hesaplanmigtir; Sumak: 21.36 TL/kg; Halil Ibrahim
Zahteri: 20.50 TL/kg; Adacay:: 11.84 TL/kg; Corekotu:
9.75 TL/kg.

Arastirma kapsaminda incelenen duriunlerin nispi
marjlar1  biyikten kigiige dogru sirasiyla su
sekildedir; Defne (%96.31), Kekik (%81.28), Sumak
(%73.65), Corekotu (%69.64), Halil Tbrahim Zahteri
(%65.60) ve Adagay1 (%57.06).

Defne yaprag basta olmak tzere, yorede ticareti
yapilan baglhca tibbi ve aromatik bitkilerin hasat
edildikten sonra yore igerisinde kurutuldugu, buna
ilave olarak paketleme gibi ekstra bir masrafinin
olmadig1 ve pazara tasima isleminin yore igerisinde
rahathikla yapildig1 g6z o6niine alindiginda, tibbi ve
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aromatik Dbitkilerin yore icerisindeki pazarlama ulagsilmaktadar.
marjlarinin ¢ok  yiksek  oldugu sonucuna

Cizelge 5. Hatay yoresinde ticareti yapilan baglica tibbi ve aromatik bitkilerin pazarlama marjlar:

Table 5. Marketing margins of some MAPs’ which are traded commonly in Hatay province

Uretici Satig  Perakende Satis  Mutlak Marj
Fiyat1 (TL/kg) / Fiyat1 (TL/kg) / (TL/kg) /

Uretici Fiyatinin
Nispi Marj Perakende Fiyati

Uriin/ Product Producer Price Retail Price (TL/ Absolute o) / R?Ia(? ‘;e © )I gerisipdeki Pay
(TL/kg) kg) Margin (TL/kg) Margin (% /o. /Eatw af: PI‘Of]lICBI‘
Price in Retail Price (%)
Defne* (Ayiklanmis) 1.66 45.00 43.34 96.31 3.69
Kekik (Zahter) 8.89 47.50 38.61 81.28 18.72
Sumak 7.64 29.00 21.36 73.65 26.35
Corekotu 4.25 14.00 9.75 69.64 30.36
Halil Tbrahim Zahteri 10.75 31.25 20.50 65.60 34.40
Adagay1 8.91 20.75 11.84 57.06 42.94
*Uretici satig fiyat1 yas Griine ait olup, perakendeci satis fiyat:1 kurutulmus tiriine aittir.
Uretici ve perakende satis fiyatlar: arasinda olusan memnuniyet seviyelerinin oldukga yiiksek oldugu
fiyat farkinin temel nedeni, yorede tibbi ve aromatik sonucuna ulagilmaktadir. Tapki ve ark. (2018)
bitkiler pazarlama kanallarindaki tekellesmeden tarafindan gergeklestirilen bir baska calismada ise,
kaynaklanmaktadir. Uriin  fiyatlarina  yonelik ureticilerin  memnuniyet seviyesi %59,4 olarak
herhangi bir denetimin olmamasi ve piyasanin sinirl belirlenmigtir.
sayidaki tlccarlarin kontroliinde olmasi, fiyatlarin Ureticilerin iiriin satis fiyatlar: hakkinda distinceleri
ureticilerin zararina olacak sekilde olugsmasina neden ise nispeten olumsuz yondedir. Ureticilerin %411 iiriin
olmaktadir. Ureticilerin fiyat olusumunda yeterince fiyatlarindan memnun olduklarini, %231 kismen
sbz sahibi olmadigi ve aracilik yapan tiliccarlara memnun  olduklarini, %36’s1  ise memnun
nazaran karlarinin oldukca diisiik oldugu daha 6nce olmadiklarini belirtmiglerdir. Satig fiyatlarindan
Turkiye'’de ve Diinyada yapilan cesitli calismalara kismen memnun olan ve memnun olmayanlarin orani
konu olmus ve benzer sonuclar elde edilmistir (Kathe toplam  %59dur. Ureticilerin fiyatlarin  diigiik
ve ark., 2003; Sher ve ark., 2014; Parlak ve ark, 2015). olmasinin sebepleri hakkindaki diistinceleri Cizelge
Ureticilerin tirtin fiyat1 agsindan korunmasi ve 6'da verilmigtir. Urin satig fiyatlarindan memnun
gelirlerinin artirilmasi icin, yorede tibbi ve aromatik olmadigim veya kismen memnun oldugunu belirten 46
bitkilerin fiyatlarmm denetlenmesine yonelik bir iireticinin %47.82’s1, fiyatlarin yorede faaliyet gosteren
mekanizmanin olugsturulmasinin yani sira, pazarlama biiytik  tiiccarlardan  dolay1  diigiik  oldugunu
kanallarinin daha etkin hale getirilerek araci belirtirken,  %21.740  orgitlenmenin  olmayisi,
sayisinin artirilmasi, tretici ve perakende fiyatlar %19.57's1 ise alict sayisimun sl olmasindan
arasindaki yliksek pazarlama marjlarinin azalmasina kaynaklandigin1  belirtmiglerdir. S6z  konusu
katk: saglayacaktir. nedenlerin biiyiik oranda pazarlama kanallar ile ilgili

oldugu goz 6niine alindiginda, yérede tibbi ve aromatik
bitkilerin treticiler ac¢isindan en biiyik problemin
tUrtinlerin pazarlanmasi ile ilgili oldugu sonucuna
ulagilmaktadir. Ozellikle az sayida aliccmin olmasi,
ureticilerin korunmasina yo6nelik herhangi bir
orgutlenmenin olmayigi, buytk ticcarlarin fiyatlar: ve
dolayisiyla da pazari kontrol etmelerine yol
acgmaktadir.

Uretici ve toplayicilarin memnuniyet seviyeleri ve
gelecekle ilgili beklentileri

Aragtirma alaninda géristiilen treticilerin %77’si tibbi
ve aromatik bitkiler Giretimi ile ugragsmaktan memnun
oldugunu Dbelirtirken yaklagik %94t bu igle
ugrasmaya devam etmek istediklerini belirtmistir. Bu
anlamda, TUreticilerin yaptiklar1 faaliyetle ilgili

Cizelge 6. Uretici fiyatlarinin diigiik olmasinin nedenleri hakkinda iireticilerin diigiinceleri
Table 6. Producers’ opinions about reasons of low producer prices

Uretici Goriigii / Producer Opinion Frekans / Frequency Oran (%) / Ratio (%)
Orgiitlenme yok 10 21.74
Alici sayis1 siirl 9 19.57
Biiyiik tiiccarlarin etkisi 22 47.82
Toplayici sayisinin yiuksekligi 2 4.35
Pazarlama Kanallar1 Yetersiz 3 6.52
Toplam 46 100.00
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Ureticilerin tibbi ve aromatik Dbitkiler ile ilgili
faaliyetlere yonelik gelecek beklentileri Cizelge 7’de
verilmigtir. Ureticilerin %61.54G tibbi ve aromatik
bitkilerin gelecegi ile ilgili beklentileri olumlu yénde
olup, olumsuz ve kararsiz diisiinen tireticilerin orani
%38.46 diizeyindedir. Bu anlamda tireticilerin biylk
b6limiiniin gelecekle 1ilgili beklentilerinin olumlu
yonde oldugu sonucuna ulagilmaktadir.

Cizelge 7. Tibbi ve aromatik bitkiler hakkinda tretici-
lerin gelecekle ilgili beklentileri
Table 7. Producers’ future expectations about MAPs

Uretici Beklentisi Frekans Oran (%)
(Producer Expectation) (Frequency) Ratio (%))
Cok olumsuz 2 2.56
Olumsuz 13 16.67
Kararsiz 15 19.23
Olumlu 38 48.72
Cok olumlu 10 12.82
Toplam 78 100.00
SONUC ve ONERILER
Hatay yoresinde tibbi ve aromatik bitkilerin

pazarlama yapisinin incelendigi bu calismada, tibbi ve
aromatik bitkilerin yoredeki pazarlama
organizasyonun genel olarak etkin olmadig:
belirlenmigtir. Pazarlama hizmetlerinden, toplama,
isleme, dagitim, tasima ve depolama gibi hizmetler
acisindan sorun yaganmazken, paketleme, dereceleme
ve standardizasyon hizmetlerinin yetersiz oldugu
sonucuna ulasilmigtir. Yoredeki tibbi ve aromatik
bitkiler piyasasi, pazar saydamligi ve rekabet
kriterleri agisindan oldukca yetersiz olup, lrtinlerin
pazarlama marjlar1 ise olduk¢a yuksek oldugu
belirlenmigtir. Pazarlama marji defne yapraginda
%96’ya kadar ylkselirken, tureticinin satig fiyati

icerisindeki payr olduk¢a dusik seviyelerde
kalmaktadir.
Uretici  fiyatlarmin  smirh  sayidaki  ticcarlar

tarafindan belirlenmesi, uretici gelirlerini olumsuz
yonde etkilemektedir. Bu anlamda, alic1 sayisinin ¢ok
oldugu bir pazarlama organizasyonunun
olusturulmasi, daha da oOnemlisi ureticilerin
kooperatifleserek orgutli halde hareket etmelerinin
tesvik edilmesi, treticinin korunmasi ve gelirlerinin
artirilmasi agisindan biiyliik 6nem tagimaktadir. Hatay
yoresinde, tibbi ve aromatik bitkilere yonelik, tiretici
ve ¢ok sayida alicinin bir araya gelerek fiyatlarin
serbest sekilde olusacagi bir ticaret borsasinin
kurulmasi, yoérede tibbi ve aromatik bitkiler
piyasasinin canlanmasi ve Ureticinin fiyat: konusunda
korunmasina katki saglayacaktir.

Hatay ilinin zengin tibbi ve aromatik bitkiler
potansiyelinden daha etkin gekilde istifade edilmesi ve
yoreye daha fazla katma deger kazandirilmasina
yonelik calismalara agirlik verilmesi gerekmektedir.
Yorede tibbi ve aromatik bitkiler igleme ve paketleme
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sanayisini tesvik etmeye yonelik hibe ve kredi gibi
desteklerin saglanmasi sektoriin gelisimine katk:
saglayacaktir. Defne sabunu sektori 6zelinde, yorede
standart kalitede defne yagi uretmeye yonelik ortak
bir igleme tesisinin kurulmasi; defne yagi uireticilerine
yonelik sertifikali egitim kurslarinin diizenlenmesi,
standartlara uygun Ttretime yo6nelik denetimlerin
yapilmasi, yorede tibbi ve aromatik bitkiler isleme
sanayisinin en biiylik problemlerinden biri olan
tagsisin oniline gecilmesine katk: saglayabilir.

Zahter kekik basta olmak lizere, ureticilerin bir kismi
fiyat konusunda kendilerini korumak amaci1 ile
uritnlerini kendi imkanlar1 ile semt pazarlarinda
satmaktadir. Ureticilere katki saglamak amaciyla,
Hatay Bilyiiksehir  Belediyesi tarafindan, il
merkezinde bulunan Antakya Semt Pazar:1 Kompleksi,
haftanin belirli bir giiniinde, tibbi ve aromatik bitki
ureticilerine tahsis edilerek, s6z konusu tirtiinlerin yore
icerisinde pazarlanmasi ve Ureticilerin daha fazla gelir
elde etmelerine katki saglanabilir.

Hatay yoresinde, tibbi ve aromatik bitkiler pazarlama
alt yapist oldukca yetersizdir. Uretilen tiriinlerin
buyuk bolimi ihra¢ edilmek tzere yo6re disina
yollanmakta ve yoreye yeterince katma deger
kazandirilamamaktadir. Orneklendirilecek olursa,
yorede kurutma fabrikalarinda kurutulan
defneyapraklar: paketlenmek ve ihrac¢ edilmek tlizere
Izmir iline yollanmaktadir. Oysaki, Hatay ili
Iskenderun limani gibi 6nemli bir uluslararasi limana
sahiptir. S6z konusu tUrunlerin yore igerisinde
paketlenerek Iskenderun limanindan ihra¢ edilmesi
durumunda, yoreye cok daha fazla katma deger
saglayacaktir. Buradan yola c¢ikarak, yorede
paketleme tesisi kurmaya ve pazarlama ag: alt yapisi
olusturmaya yonelik, tesvik, hibe ve kredi gibi
desteklemelerin saglanmasi ve ihracat konusunda
gerekli teknik ve yasal dizenlemelerin yapilmasi
biytuk 6nem tagimaktadir.

Yorede bulunan kozmetik firmalari, birbirlerinden
bagimsiz cabalar ile pazara girmekte, bu durum
firmalarin rekabet giiclerini azaltmaktadir. Imalatc
firmalarin belirli konularda birbirlerine destek
olduklar1 bir yapmin olusturulmasi ve ortak bir
pazarlama aginin kurulmasi, firmalarin rekabet
glclerini artirmada ve sektérde bir deger zincirinin
yaratilmasinda buylk katkilar saglayabilir.

TESEKKUR

Bu ¢alisma, “Hatay Ilinde Tibbi ve Aromatik Bitkiler
Piyasas1 ve Gelistirilmesi Imkanlar1” baghikli doktora
tezinden elde edilen veriler ile hazirlanmigtir.

Aragtirmacilarin Katki Oran1 Beyan Ozeti

Yazarlar makaleye esit oranda katki saglamig

olduklarini beyan eder.
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Cikar Catismasi Beyan:

Makale yazarlar1 aralarinda herhangi bir c¢ikar

catismasi olmadigini beyan ederler.
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