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Kastamonu ili Merkez Ilcesinde Gida Uriinleri Tercihinde Cografi
Isaretlerin Etkisi”

Mustafa KAN? Arzu KAN? Sevket KUTUKOGLU®

Oz

Cografi isaretler bir smai miilkiyet hakk: olup Tiirkiye’deki yasal mevzuati 1995 yilinda yayinlanan 555 sayili
KHK’ye dayanmaktadir. Daha sonra 22.12.2016 tarihinde ¢ikartilan 6769 sayili Smai Miilkiyet Kanunu ile
yasal altyapisi giiglenen cografi isaret sisteminde Tiirkiye’de Nisan 2021 tarihi itibari ile 707 tescilli ve 740
adet ise bagvuru asamasinda {irin bulunmaktadir. Kastamonu ili toplam 20 adet tescilli {iriin ve 15 adet
bagvuruda bulunan iiriin ile Tiirkiye’de cografi isaretli iiriine sahip (tescil + basvuru) en zengin 10 ilden biridir.
Bu ¢alismanm amaci bu kadar zengin bir ¢esitlilige sahip Kastamonu ili Merkez il¢esinde tiiketicilerin cografi
isaret algis1 ve bu algmnin tercihe doniismesi konusunda durumun ortaya konulmasidir. Bu kapsamda 203 kisi
ile anket ¢alismasi yiirtitilmiistlir. Arastirma sonucunda tiiketicilerin %88.67’sinin cografi isareti kavramini
duydugu, bu kisilerin %34.44’{iniin ise konu hakkinda yeterli bilgilerinin oldugu belirlenmistir. Cografi isaret
kavrami hakkinda bilgisi olan tiiketicilerin %71.67’si cografi isaret etiketini bir kalite géstergesi olarak
algilamaktadir. Bu tiiketicilerin %68.33’{ ise bu tip lriinler i¢in fazla 6deme yapma konusunda istekli
olduklarini bildirmistir. Sonug¢ olarak cografi isaret konusunda &zellikle 2016 yilinda ¢ikan kanun sonrasi
6nemli bir gelisme yasanan Kastamonu ilinde cografi isaret konusunda tiiketicilerin 6nemli 6l¢iide olumlu algi
ve bunlarmda davranisa doniistiigii goriilmektedir. Cografi isaret sisteminin daha etkin kullanimi ve
tilketicilerin daha fazla bilgilendirilmesi ile bu sistemin o&nemli bir yerel kalkinma araci olacag
disiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Cografi isaret, Tiiketici algisi, Tiiketici davranisi, Yerel Kalkinma

The Effect of Geographical Indication on The Preference of Food Products in The Central
District of Kastamonu Province, Turkey
Abstract

Geographical indication is an industrial property right and its legal basis goes back to 1995 year 555 Decree
Law in Turkey. There are 707 registered and 740 application stage products as of the date of April 2021 in
Turkey where the legal framework of geographical indications system has been strengthened with Industrial
Property Law No. 6769, issued on 12/22/2016. Kastamonu province, with a total of 20 registered and product
included in the product 15 applications with a geographical indication is one of the richest 10 provinces in
Turkey. The aim of this study is to reveal the geographical indication perception of consumers in the Central
district of Kastamonu province, which has such arich variety, and the situation of turning this perception into
preference. In this context, a survey was conducted with 203 people. As a result of the research, they stated
that 88.67% of the consumers heard the concept of geographical sign and 34.44% of these people had sufficient
information about the subject. 71.67% of the consumers who have knowledge about the concept of
geographical indication perceive the geographical indication label as a quality indicator. 68.33% of these
consumers stated that they were willing to pay more for such products. As a result, it is seen that in Kastamonu
province, where an important development has been experienced in the geographical indication area, especially
after the law enacted in 2016, the consumers have a significant positive perception and behavior. It is thought
that this system will be an important local development tool with more effective use of the geographical
indication system and more information to the consumers.
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GIRIS

Gliniimiiz diinyasinda piyasalardaki ¢esitlilik
rekabetin daha fazla artmasina neden olmus
artan rekabet ortamlarinda ise siirdiiriilebilirligin
saglanmasinda farkli yoOntem ve stratejileri
uygulanmaya baslanmistir. Bu kapsamda iiriin
bir strateji olmakla
birlikte tiiketicinin algisimin da yonlendirilmesi
ve yonetilmesi siireci gelisen teknolojilerle
beraber yapida
saglamak i¢in 6nem arz etmektedir. Son yillarda
tiketici algis1 i¢inde Ozellikle saglikli ve

farklilagtirmasit  Gnemli

homojenlesen

seciciligi

giivenilir gida oOnemli bir yer tutmaktadir.
Ozellikle kiiresellesme ile birlikte daha ok

homojenlesen  ve  endiistrilesen  gidalar
tiketicilerde ~ O6nemli  bir  risk  algis
olusturmaktadir. Bu durum tiiketicilerde
farklilagtirmis ~ {irtinlere  karsit  olan ilginin

artmasina (Bramley vd., 2009; Stolzenbach vd.,
2013; Kili¢ ve Kurnaz, 2010; Asif vd., 2018),
nicelikten ziyade kalite ve saglik yararlarinin
(Akbay ve Eugene, 2005; Verbeke, 2013;
Tomescu, 2015) ve ¢evreye dost friinlerin
(Schlegelmilch vd., 1996; Hopkins ve Roche,
2009; Chaudhary ve Bisai, 2018) tercih
edilmesine bunun yaninda otantik tatlara karsi
olan artan ilginin olusmasina (Bessiere, 1998;
Trichopoulou vd., 2007; Loker vd., 2013; Lee
vd., 2017) sebep olmustur. Bu yap1 icerisinde
geleneksel, yerel, cografi isaretli vb. iirlin
tanimlamalar1 bu pazar segmentinde tiiketicinin
ihtiyaclarina cevap vermeye ¢aligmaktadir.

kiiresel pazar icindeki
ihtiyaclarimin giderilmesinde ve beklentilerinin
karsilanmasinda cografi isaretler Onemli bir
aractir. Fikri miilkiyet haklarinin korunmasi
kapsaminda  Tiirkiye’de  sinai  miilkiyet
haklarinin korunmasi igerisinde korunan cografi
isaretler, icinde barindirdigi ¢ok boyutlu anlam
ile hem yerele kalkinma boyutu ile ile hem de
tilketiciye farkli lezzet ve tad sunma boyutuyla
katki saglamaktadir (Kan ve Giilgubuk, 2008;
Kan vd, 2012; Kan ve Giilgubuk, 2014). Deger
olusturmanin yaninda kiiltiirel bir parcanin
simgesi de olan cografi isaretler kalite
giivencesini de sunmasi ile tiikketicide olumlu bir
algt olusturmaktadir. Diinyada tarihsel acidan

Tiketicilerin  bu

eskiye dayanan cografi isaret sistemi Tiirkiye’de
1995 yilindan bu yana uygulamadadir. 2016
yilinda ¢ikartilan Smai Miilkiyet Kanunu ile
yasal yapisini gii¢lendiren sistem ile Tiirkiye’de
Nisan 2021 sonu itibari ile 707 iriin tescil
edilmis 706 {irliniin ise bagvurusu yapilmis olup
degerlendirme asamasmdadir (TURKPATENT,
2021) Kastamonu ili toplam 20 adet tescilli tirtin
(Sekil 1) ve 15 adet bagvuruda bulunan iriin ile
Tiurkiye’de  cografi
(tescil+bagvuru) en zengin 10 ilden biridir
(TURKPATENT, 2021). Ogzellikle yoresel
yemekler ve el isciligi konusunda zengin bir
kiiltire sahip Kastamonu ilinde Tiirkiye’den

isaretli iirline sahip

Avrupa Birligi’nde tescilli olan bir {iriin
bulunmaktadir.  16.04.2021 tarihinde AB
nezdinde PDO (Protected Designation of Origin-
Mensei Isareti) olarak tescillenen Taskoprii
Sarimsagi AB nezdinde tescillenen 7 iirlinden
biridir (eAmbrosia, 2021).

Cografi isaretli {riinlere karsi olan ilgi gerek
diinyada gerekse Tirkiye’de giderek
artmaktadir.  Tiketicilerin =~ &zellikle gida
giivenilirligi konusundaki artan endisesi onlar1
bu konuda emin olabilecekleri iiriinlere ve
bunlar1 ispatlayan logo, etiket, sertifika vb.
unsurlarin takibine itmektedir. Ayrica cografi
isaretli iiriinlerin bir kalite gostergesi olarak
algilanmasi da bu isaretlerin tiiketicilerin satin
alma davramslarinda etkisi olabilecegi tezini
ortaya ¢ikarmaktadir. Bu ¢alismanin amaci bu
kadar zengin bir cesitlilige sahip Kastamonu ili
Merkez ilcesinde tiiketicilerin cografi isaret
algisi, bu alginin tercihe doniismesi ve kaliteli
riin ile cografi isaretli tirtin algis1 konusunda
durumun ortaya konulmasidir.

MATERYAL VE YONTEM

Aragtirma alanin1 Kastamonu ili Merkez ilgesi
olusturmaktadir. Arastirmanin ana materyalinin
Kastamonu ili Merkez Ilcesinde tiiketicilerle
yapilan anket calismasi sonucu elde edilen
birincil veriler olusturmaktadir. Caligmanin ana
151500 kisilik
olusturmaktadir. Yapilan anketlerin hedefine
ulasilabilmesini saglayabilmesi i¢in tiiketiciler
“Ana Kitle Oranlarina Dayali Basit Tesadiifi
Ornekleme Yontemi” ile secilmistir. Saha

popiilasyonunu niifus
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caligmalar1 Ekim 2020- Ocak 2021 aylar
arasinda yapilmistir. Orneklem sayisi, tarim
ekonomisi literatiiriinde sonlu ana kitle igin

kullamlan  asagidaki  formiill  yardimiyla
hesaplanmistir (Yamane, 2010);

N * t2 « pD*q
PTEN Dt rpeg
Formiilde; n= orneklem hacmini, N=ana
kitledeki birim sayisini, ana Kitledeki birim

sayist Kastamonu ili Merkez ilgesi niifusu

(151500 kKisi). p=tiiketicilerin cografi isaretleri

Azdavay Yoresel Kiyafetleri

Tosya Kistist Evrenya Bicagi

bilme olasilig1 (%85). q= tiiketicilerin cografi
isareti tamimama olasiligi, 1-p= 0.15 olarak
alimmugtir. Olasiliklarin hesaplanmasinda alanda
On ¢aligma yapilmig ve oranlar ona gore dikkate
alimmustir. t= belirli serbestlik derecesinde ve
saptanan yanilma diizeyinde t tablosunda
bulunan teorik deger (1.96), d= olayin goriiliis
stkligina gore yapilmak istenen + sapma olarak
simgelenmistir. Yapilan hesaplama sonucunda,
ornek hacmi 203 kisi (195+%5) olarak
belirlenmistir.

Devrekani Hindi Banduma

Taskoprii Kuyu Kebabi

B 7"
]

2\ “

Kastamonu Tas Baski

Dokumast Tosya Bigkist

Kastamonu Fanilasi

Kastamonu Pastirmasi

Cografi isaretli iriinlerin resimleri
adresinden alinmistir

“https://www.anadoluyugeziyorum.com/blogdetay/kastamonunun-cografi-isaretli--urunleri”
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elde
yapilmasinda

veriler  istatistiki

capraz tablolar
kullanilmigtir. Capraz tablolarda frekans ve/veya
yiizde oranlar gosterilmistir.

Calismada edilen

analizlerin

Kesikli  degiskenler arasinda  bagimlilik
kontrollerinde Ki-Kare analizinde ve Linear-By-
Linear iliski Analizinden yararlamlmistir. Hane
halki gelir gruplarina gore ortalamalar arasindaki
farkin  istatistiki  agidan  Onemliliklerin
belirlenmesinde Varyans Analizinden
yararlanilmig, F degerleri hesaplanarak %90,
%095 ve %99 seviyelerinde giivenilirlik testleri
yapilmistir (Kesici ve Kocabas, 1998).

Esdegerlik olgegi/Esdeger hanehalk: biiylikliigii
degeri igin TUIK tarafindan yapilan “Gelir ve

Yasam Kosullar1  Arastirmasi” igerisinde
kullanilan OECD esdegerlik Olcegi
kullanilmistir. Buna gore, hane halkindaki

referans kisi i¢in “1”, 14 yas ve lzerindeki tiim
fertler i¢in “0.5” ve 14 yasin altindaki tiim fertler
icin “0.3” katsayisi ile ¢arpilarak hesaplanmistir
(TUIK, 2021).

Arastirmada aileler goreli yoksulluklarina gore
gruplandirilarak incelenmistir. Goreli yoksulluk
ise TUIK 2019 y1l1 verilerine gére 2019 yil1 TR
Bolgesinde esdeger kisi basi yoksulluk siniri
olan 1052TL/ay (TUIK, 2020a) dikkate aliarak
yoksulluk sinirinin 2 kat1 ve 4 kat1 hesaplanmis
ve buna gore geliri diisiik, geliri orta ve geliri iyi
seklinde 3 gruba boliinmiistiir.

BULGULAR

Aragtirma alaninda goriigiilen tiiketicilere ait
demografik ve ekonomik gostergeler Tablo 1.°de
sunulmustur. Tablo incelendiginde 6rnege giren
tilketicilerin biliylik cogunlugunun erkek ve
ortalama 37 yaslarinda oldugu goriilmektedir.
Arastirmaya dahil olan tiiketicilerin yaklasik
yarist Y kusagim temsil ederken Y4'lni X
Kusagi, yaklasik %16’sim Z kusagr geri kalan
yaklasik %7°lik bir kesimi ise Baby-Boomer
kusagim temsil etmektedir.

Arastirmada goriisiilen tiiketicilerin yaklasik
yarisi iiniversite mezunudur. Ik ve ortaokul
mezunu bireylerin orami diisiik olup aragtirma
kitlesi yiiksek bir 6grenim diizeyine sahiptir.

Tablo 1 incelendiginde, hanelerin aylik geliri
ortalama 7302 TL olup esdeger kisi bag1 gelir ise
3355 TL/ay olarak hesaplanmistir. 2019 yili
esdeger kisi bas1 yillik gelir Kastamonu ilinin de
icinde bulundugu TRS8 Bolgesinde 25295 TL/y1l
(2108 TL/ay) olup bu deger Tiirkiye geneli i¢in
28522 TL/y1l olarak belirtilmektedir (TUIK,
2020b). Ayn1 zamanda TR8 Bolgesi igin esdeger
kisi bast yoksulluk simir1 (%60 Medyan Geliri)
12625 TL/yil (1052 TL/ay) olup bu deger
Tirkiye i¢in 12952 TL/y1l olarak ger¢eklesmistir
(TUIK, 2020a). Tablodan da goriilecegi iizere
ornege giren ailelerin aylik geliri ortalamanin
iizerinde olup bireylerin 6znel yoksulluk
seviyelerine bakildiginda yaklasik % {iniin
gelirinin orta-iyi oldugu belirlenmistir.

Aragtirma bdlgesinde belirlenen 6rnek kitlenin
gida satin alimlarinda tercih ettikleri pazar
yerleri Tablo 2’de gosterilmistir. Tablo
incelendiginde en fazla tercih edilen pazar
yerleri marketler olup gida satin alimlarinda en
az tercih edilen pazar yeri ise internet ortamidir.
Tirkiye’de yapilan c¢alismalarda da benzer
sonuglara ulasilmigtir. Duru ve Seger (2019)
Mersin ili Merkez ilgede tiiketicilerin geleneksel
gida iriinleri satin alma yerinde ilk tercihin
marketler oldugunu belirtmistir. Bahsi ve Bostan
Budak (2014) Adana ili Merkez ilgede
tiikketicilerin gida iirlinleri satin almada ilk sirada
marketi tercih ettikleri ve bu kisilerin oraninin
ise %36 oldugunu belirtmistir. Ayn1 ¢alismada
en son tercih edilen alan %13.5 ile sanal
ortamlardir. Covid-19 pandemisi ile birlikte
insanlarin pazar yeri tercihlerinde degisimlerin
meydana geldigi disiniildiginde ozellikle
internet ortamindan aligveris yapma oraninin
arttigt giiniimiizde arastirma bdlgesinde bu
durumun gida alimlarinda halen yiiksek
olmadig1 belirlenmigtir. Bu durum T.C. Ticaret
Bakanlig1 e-ticaret istatistikleri ile de uyusmakta
olup e ticarette tiiketicilerin gida satin alim orani
diger sektorlere gore daha diisiiktiir (Ticaret
Bakanligi, 2021).
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Tablo 1. Tiiketicilere ait demografik ve ekonomik gostergeler

Frekans

Degiskenler Say: % Ortalama
Cinsiyet Erkek 125 61.58
Kadin 78 38.42
Tiiketicinin yasi 37.11
Ilkokul 6 2.96
Ortaokul 8 3.94
Tiiketicinin 6grenim durumu  Lise 28 13.79
Yiiksekokul 47 23.15
Universite 114 56.16
Hane halk: sayis1 (Kisi) 3.92
Hanedeki esdeger kisi (EK) sayist 2.30
Hanenin aylik geliri (TL/ay) 7302.41
Esdeger kisi bagina aylik gelir (TL/EK) 3355.43
Gida harcamasi (TL/ay) 1876.11
Esdeger kisi bas1 aylik gida harcamasi (TL/EK) 856.11
Yoksul 1 0.49
Hanenin 6znel yoksulluk Orta-yoksul 22 10.84
durumu Orta-iyi 149 73.40
Iyi 31 15.27
.. Geliri diisiik 57 28.08
% us
Geliri iyi 56 27.59
Tablo 2. Tiiketicilere gida aligverislerinde tercih ettikleri pazar yerleri (5’°1i puanlama)
Hanenin Gelir Durumu Market  Bakkal Mahalle Ozel  Uriine ozeu POg_r‘?dan Internet
pazar1 pazar satig yeri  dreticiden
Diisiik Ortalama 4.70 2.54 3.39 2.30 2.39 2.56 1,61
gelir Std. Sapma .63 1.28 1.47 1.16 1.28 1.35 1,11
Orta gelir Ortalama 457 2.52 3.36 2.34 2.59 2.62 1,84
Std. Sapma 1.02 1.15 1.35 1.26 1.26 1.36 1,31
ivi gelir Ortalama 4.63 2.30 3.45 2.45 3.02 2.63 2,14
g Std. Sapma 98 123 145 143 1.38 1.38 1,52
Genel Ortalama 4.62 2.47 3.39 2.36 2.65 2.61 1,86
ortalama  Std. Sapma 91 1.21 141 1.28 1.32 1.36 1,33
F Degeri 0,38 0.72 0.07 0.20 3.51** 0.04 2.27*
¥ kX REX fadeleri sirasiyla p<0,10, p<0,05 ve p<0,01 istatiksel 6nem diizeylerini ifade etmektedir.
Tiiketicilerin gida iiriinlerinde satin alma tercih  tiiketicilerin bu tiir parametreleri dikkatle

kriterleri Tablo 3’te sunulmustur. Tablo
incelendiginde en 6nemli kriterin fiyat oldugu
goriilmektedir. Ureticilerin gelir durumlarma
gore tercih kriterlerinde degismeler olup fiyat
kriteri diislik gelir gruplarinda daha fazla 6nemli
iken ozellikle iiriin igerigi kriteri yiiksek gelirli
gruplarda daha fazla 6n plana ¢ikmaktadir.
Tiiketicilerin satin alim kriterleri arasinda dikkat
ceken bir diger husus ise iiriinlerin sahip
olduklar1
dikkat edilen kriterler arasmda gosterilmesidir.
Gelir gruplarina gore onem seviyesi istatistiki

sertifikalarin tiiketiciler tarafindan

olarak degisiklik gostermeyen bu durum

izlediklerini  gostermektedir. Bu  konularda
yapilan c¢aligmalarda bulunan sonucglar ile
karsilastirildigin da Bahsi ve Bostan Budak
(2014) Adana ilinde yaptiklari calismalarda
tilketicilerin yaklagik %350'sinin gida iriinler
satin alirken {iriiniin icerigine dikkat ettikleri
belirlenmistir. Onciil vd. (2019) izmir ilinde
yaptiklar1 c¢alismada ise tiiketicilerin gida
iirtiinlerini ilk kez satin alma karar1 vermede
etkili olan faktorler arasinda en 6nemli faktorii
%77.7 ile tat daha sonra %74.7 ile fiyatin etkili

oldugunu bulmusglardir.

44



TEAD, 2021; 7(1), 40-51, Arastirma Makalesi (Research Article)

Tablo 3. Tiiketicilere gida aligverislerinde tercih kriterleri (5’1i puanlama)

Uriin

Hanenin Gelir Durumu Fiyat Marka icerigi Sertifika Uretim yeri Aligkanlik
Diisiik Ortalama 4,54 4,04 4,02 4,11 2,82 2,63
gelir Std. Sapma 0,93 1,15 1,14 1,06 1,44 1,33
Orta gelir Ortalama 4,56 4,13 4,34 4,11 2,68 3,22

Std. Sapma 0,74 1,23 1,02 1,28 1,40 1,38
iyi gelir Ortalama 4,16 4,29 4,39 4,18 3,04 3,14

Std. Sapma 1,19 1,04 ,87 1,16 1,54 1,57
Genel Ortalama 4,44 4,15 4,27 4,13 2,82 3,03
ortalama  Std. Sapma 0,94 1,16 1,02 1,19 1,45 1,44
F Degeri 3,56** 0,68 2,41* 0,07 1,05 3,24**

* okk kkk ifadeleri sirasiyla p<0,10, p<0,05 ve p<0,01 istatiksel 6nem diizeylerini ifade etmektedir.

Tiketicilerin  gida satin alim davraniglar
incelendiginde giivenilir gida olgusunun 6n plan
ciktig1 goriilmektedir. Tirkiye Gida Giivenligi
Aragtirmast' na (2014) gore 18 yas ve lizeri kentli
Tiirk tiiketicisininin gida aligverisindeki tercihini
en fazla “kendi ve ailesinin saghgr” ve “iiriin
kalitesi” olusturdugu belirtilmektedir (GGD,
2021). Kalite kavramu goreceli bir kavram olup
son yillarda “kaliteli” ve “saglikl’” kelimeleri
birbirleri ile yakin iligkili olacak sekilde
kullanilmaktadir. Bu iki kavram giivenilir gida
kavramini tammlayan en énemli kavramlar olup
tiketicilerin giivenilir gida konusundaki algilari
o6nem tasimaktadir. Tiiketicilere Kkaliteli iiriin
tikketim aliskanliklar1 sorulmus ve 6zellikle orta
ve iyi gelir grubundaki tiiketicilerin 6nemli
Olclide  kaliteli {iriin  tiiketim davranisi
gosterdikleri belirlenmistir (Sekil 2.). Burada
onemli olan “kalite” kavraminin tiiketicilerin
nasil algiladiklaridir.

Sekil 2. Tiiketicilerin kaliteli iiriin tiiketim
aligkanligi (F:2,79, p:0,06)

4.31 4.30
4.23
4.02 I

Diistik Gelir Orta Gelir Genel Ort.

Iyi Gelir

Tablo 4.te
tanimladiklar:
calisilmigtir.

tiketicilerin ~ kaliteyi  nasil
ortaya  konulmaya
incelendiginde  gelir

algisi
Tablo

gruplarima gore tiiketicilerin olusturduklar: kalite
parametrelerinin istatistiki olarak anlamli bir
sekilde degismedigi belirlenmistir. Her ti¢ gelir
grubunda da kalite parametresinin en 6nemli 2
unsurun “icerigi Dogal/Katkisiz” ve “Saglhkli”
olduklar1 belirlenmistir. Bu durum tiiketicilerin
kaliteli gida ile giivenilir gida tanimlamalarini
biiyiik 6l¢iide birbirlerinin yerine kullandiklari
goriilmektedir. Bu durumun
yillarda yasadigimiz Covid-19 pandemisinin
tiikketicilerde yaratmis oldugu saglik endisesinin
de etkisi olabilir. Bu nedenle kalite ile saglikli
gida iliskisinin tiiketiciler tarafindan daha fazla
iliskilendirildigi  giinlimiizde bu  algiy1
olusturacak ve bunu garanti edecek uygulamalar
Oonem tasimaktadir. Aydin Eryilmaz vd. (2018)

icerisinde son

Samsun ilinde yaptiklar1 bir ¢aligmada gida
givenliginden haberdar olan tiiketicilerin
%44.13°10 giivenilir gidayr saglikli, %19.25’1
sertifikali, %16.43’ti son kullanma tarihi
geememis, %11.27’si katki maddesi icermeyen,
%4.69°u kaliteli, %4.23°i ise hijyenik gida
olarak tanimladiklarmni belirtmislerdir.

Tablo 5’te kaliteli tirtin algis1 olusturan tiriinlere
tiikketicilerin fazla para 6deme isteklilikleri
ortaya konulmaya calisilmistir. Tiiketicilerin
%85.71°1 kaliteli tiriinlere fazla 6deme yapma
konusunda hem fikir olduklar1 goriilmektedir.
Bu durum gelir gruplarma gore degiskenlik
gostermekte olup gelir durumu daha iyi olan
tiikketicilerde bu oran daha yiiksektir ve istatistiki
olarak bu farklilik anlamli oldugu belirlenmistir.
Tablo 5°te 3 farkli fiyat igin tireticilerin 6demeye
razi olduklar fiyatlar ortaya konulmustur. Olas1
iic fiyat icin (20-50 ve 100 TL) tiiketicilerin
O0demeye razi olduklar1 ilave fiyat oranlari
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sirastyla %46.65, %26.42 ve %19.71 daha
fazladir. Schneider ve Ceritoglu (2010) Istanbul
ilinde yaptiklar1 caligmada ‘“Markalama” ve
“Uriin  Ozellikleri” boyutunun yéresel gida
tiriinlerinin satin alinmas1 ve daha fazla bir fiyat
O6deme egilimi iizerinde farkli diizeylerde ancak
anlamli pozitif bir etkiye sahip oldugunu
belirlemistir. Ozdemir ve Yasa Ozeltiirkay

(2016) Amasya, Isparta, Bayrami¢ ve yabanci
orijinli elmalarin tiiketim tercihlerinde etkili olan
faktorler ve onlarin seviyelerine bagli olarak
tilketicilerin 6deme istekliliklerini belirlemek
amaci ile TRA1 Bolgesi’nde (Erzurum, Erzincan
ve Bayburt) vyirittikleri ¢aligmada; yiiksek
o0deme istekliligine sahip tiiketicilerin, tiiketim
tercihlerini yerel bolge orijinli/cografi isaretli

(2019) tiiketicilerin gelir diizeyleri artttkga Amasya ve Isparta  elmalar1  lehinde
organik gidalar i¢cin 6deme istekliliklerinin de kullandiklarmi belirtmislerdir.
arttigimi  belirlemislerdir. Topcu ve Yalgmn
Tablo 4. Tiiketicilere gidada kalite algisi (%)
Hanenin gelir durumu
Diisiik gelir Orta gelir Iyi gelir Ortalama
Icerigi dogal/katkisiz 59.65 50.00 53.57 53.69
Saglikli 15.79 14.44 14.29 14.78
Tad1 lezzetli-giizel 7.02 11.11 1.79 7.39
Uzerinde sertifika olan 3.51 6.67 12.50 7.39
Hijyenik 3.51 7.78 3.57 5.42
Fiyat1 pahal 3.51 4.44 3.57 3.94
Taze 7.02 2.22 5.36 4.43
Besleyici 0.00 1.11 5.36 1.97
Taninan marka 0.00 2.22 0.00 0.99
Ki Kare:18.89 P:0.27 Ho: Kabul
Tablo 5. Tiiketicilerin kaliteli iirtinlere fazla 6deme istekliligi (%)
Kaliteli iiriine fazla fiyat Hanenin yoksulluk durumu
odeme istekliligi Diisiik gelir Orta gelir Iyi gelir Ortalama
Evet 77.19 87.78 91.07 85.71
Hayir 22.81 12.22 8.93 14.29
Ki Kare: 5.01 P:0.08 Ho: Red
20 TL 27.86 29.84 29.82 29.33
50 TL 59.82 63.05 66.39 63.21
100 TL 115.02 119.72 123.75 119.71

Foor1:1.50 - Fsori:4.64** - FiooL:3.32**

* kX KX ifadeleri sirasiyla p<0,10, p<0,05 ve p<0,01 istatiksel 6nem diizeylerini ifade etmektedir.

Kesin bir birlikte
yoresel/yerel gida tamimy, cift¢i pazarlari ve 6zel
yiiksek degerli yiyeceklerle olan 6nceki
iligkilerine kadar genis bir spektrum igerisinde
degisiklik gostermektedir. USDA’nin yaptig
tanimlamada yerel gida, sinirli bir cografi alanda
tiikketicilere

tanimi1  bulunmamakla

iretilen ve dagitilan gidanin
dogrudan veya araci olarak pazarlanmasi olarak
tanimlanmaktadir. Tiiketicilerin neyi "yerel"
olarak gordiiklerini tammlamak i¢in Onceden

belirlenmis bir mesafe yoktur, ancak genellikle

bir merkez noktasindan veya eyalet/yerel
siirlardan belirlenen mil sayisi kullanilir. Daha
da 6nemlisi, yerel gida sistemleri, ¢iftlikleri ve
tiikketicileri satis noktasinda birbirine baglar
(USDA, 2021). Yoresel/yerel iiriinlere yonelik
ilginin her gecen gilin arttigi giliniimiizde
tiiketiciler yoresel {iriin-dogal gida iligkisi
kurmakta ve bunu bir kalite gostergesi olarak
Fakat
yerel/yoresel gidanin tanimlanmasinda dncelikle

tanimlamaktadir. tanimlamalar

cografi yakinlik olarak tammlandigim burada da
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cogunlukla iligskisel yakinhigin daha fazla
devrede oldugu (gida iiretim ve pazarlamasi
icindeki aktorlerle) ve bunun yaninda az da olsa
deger yakinhigi ile de (kalite, sertifika,
izlenebilirlik, tazelik wvb.) iligkilendirildigi

goriilmektedir (Eriksen, 2013).

Goriilecegi lizere yerel/yoresel gida
tanimlamasinin hem cografi, hem aktdrel hem de
deger boyutlar1 olup tiiketicilerin yerel/yoresel
tirtinleri taze, saglikli, dogal, lezzetli ve kaliteli
seklinde algi1 olusturduklar1 da belirtilmektedir
(Ostrom, 2006; Tasdan vd. 2014; Kadanali ve

Dagdemir, 2016; Duru ve Seger, 2019).

Tablo 6.’da tiiketicilerin yoresel iiriinlere karsi

ilgisi ortaya konulmaya calisilmustir.
Tiiketicilerin o6zellikle bu davranigini ortaya
koymada bulunduklar1 yerden baska bolgelere
gitmeleri irlin

arastirma

durumunda  yerel/yoresel
davranislarinin ~ belirlenmesi  ile
Tablo incelendiginde genel
ortalamada tiiketicilerin yaklagik %36’sim1
yerel/yoresel triinleri Kesinlikle arastirdiklari,
%52’si ise bazen arastirdiklarini belirtmiglerdir.
Bu durum gelir ile degismekte olup gelir durumu
iyi olanlarin yerel/yoresel iriinleri arastirma
yiizdesi diger gruplara gore daha yiksektir.
Ozellikle gelir durumu iyi olanlarin arastirdiklar
yerel/yoresel iirlinleri daha fazla satin alma
istekliligi gosterdikleri bu durumun da istatistiki
olarak 6nemli oldugu belirlenmistir.

aciklanmusgtir.

Yerel/Yoresel tirtin kavramini tescillendiren bu
kavrama daha fazla anlam yiikleyen baska bir

Tablo 6. Tiiketicilerin yoresel tirtin alma durumlari

kavram ise cografi isaretlerdir. Tiirkiye zengin
biyocesitliligi kadar kiiltiirel ¢esitlilige de sahip
olmasi cografi isaretli iirline sahip olma
bakimindan avantaj saglamaktadir. Cografya ve
insan ile bag kuran bu sistem ayni zamanda bir
kalite gostergesi olarak goriilmektedir (Kan vd.
2016). Cografi
Tirkiye’de yayginlagsmakta hatta Avrupa Birligi
(AB) nezdinde 7 adet tescilli 18 adet
bagvurusunda olan iiriin ile uluslararasi alanda

isaretli drlinler giderek

da faaliyetleri ile ileriye doniikk umut

vermektedir (eAmbrosia, 2021).

Tablo 7°de tiiketicilerin cografi isaret algi ve
davranislar1 gosterilmistir. Tablo incelendiginde
tiketicilerin =~ %88.67°si  cografi  isareti
duyduklari, bu kisilerin de %34.44{iniin konu
ile 1ilgili yerli bilgisi oldugu belirlenmistir.
Tiiketicilerin %71.67’si cografi isaretleri bir
kalite gostergesi olarak gérmekte ve %60.59’u
ise bu drlnlere fazla fiyat 6deme konusunda
istekli olduklar1 belirlenmistir.  Bu konuda
yapilan ¢aligmalar da tiiketicilerin cografi isaretli
iiriinlere daha fazla 6deme konusunda istekli
olduklart belirtilmektedir (Juma vd., 2016).
Arastirma alaminda tiiketicilerin 6demeye razi
olduklar1 fazla fiyat oran1 %15 civarinda olup
gelir durumlarina gore istatistiki olarak anlaml
bir degisim belirlenmemistir. Bolgede cografi
isaret sisteminin igleyisi konusunda tiiketicilerin
kararsiz kaldiklar1 belirlenmis olup, en onemli
katkinin iiriiniin ve bélgenin tanitimina oldugu
belirtilmistir

Hanenin gelir durumu

Diisiik gelir ~ Orta gelir Iyi gelir ~ Ortalama
Yerel iirtinleri
Baska bir il veya bolgeye arastirrim 24.56 35.56 48.21 35.96
gittiginizde oranin Yerel iiriinleri bazen
yoresel {irtinlerini 59.65 54.44 42.86 52.71
arastirrim
arastirma durumu —
(%) Yerel lirtnleri 15.79 10.00 8.93 11.33
arastirmam
Linear By Linear Assoc.:6.35  P:0.01  Ho: Kabul
Bagka bir il veya bolgeye gittiginizde oranin
yoresel {irlinlerini satin alma istekliligi 3.72 3.90 4.13 3.91
(5’li puanlama)
F:3.32 P:0.03
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Tablo 7. Tiiketicilerin cografi isaret algi ve davranislari (%)

Hanenin gelir durumu

Diisiik gelir Ortagelir  lyi gelir Ortalama
Cografi igsaret kavramimni Evet 84.21 88.89 92.86 88.67
duyma durumu Hayir 15.79 11.11 7.14 11.33
Ki Kare: 211  P:0.35 Ho: Kabul
o Yeterli bilgisi var 22.92 33.75 46.15 34.44
Cografi Isaret KIVIamint i coven bilgisi var 7708 6625 5192 6500
akkinda bilgi diizeyi -
Hig bilgisi yok 0.00 0.00 1.92 .56
Ki Kare: 8.86 P:0.06 HO: Red
o . ) Evet 72.92 75.00 65.38 71.67
Cografi isaret bir kalite 7=~ 1458 1875 2885  20.56
gostergesi midir? ——
Bilmiyorum 12.50 6.25 5.77 7.78
Ki Kare: 5.01 P:0.29 Ho: Kabul
Cografi isaretli iiriinlere  Evet 61.40 66.67 50.00 60.59
fazla 6deme isteklilifi ~ Hayir 38.60 33.33 50.00 39.41
Ki Kare: 4.04 P:0.13 Ho: Kabul
Fazla 6deme orani (ortalama) 16.71 14.57 15.36 15.36
F:0.47 p:0.62
Cografi isaret sisteminin isleme durumu (ortalama) 2.61 2.80 3.00 2.80
F:1.00 p:0.37
Hig katkisi olmadi 17.54 16.67 7.14 14.29
Uriiniin tanitimina katkis1 oldu 38.60 32.22 53.57 39.90
. . . Ilin/ilgenin tanitimina katkis 38.60 40.00 3214 37.44
Cografi isaretlerin oldu
katkist Daha fazla istihdam sagladi 0.00 3.33 1.79 1.97
Dalha fazla gelir imkan1 351 333 179 296
sagladi
Turizm potansiyelini arttirdi 1.75 4.44 3.57 3.45
Ki Kare: 10.43  P:0.40 Ho: Kabul
SONUC dogurmaktadir. Yapilan bu calisma ile

Tiirkiye cografi isaretli iirlin sayis1 bakimindan
Diinya’da 6nemli iilkelerden bir tanesidir. 1995
yilindan bu yana giderek sayisi artan 2016 yiliile
ivmesi hizlanan cografi isaretli iiriin sayisinin
artist Tirkiye’nin gercek giicliniin ortaya
konulmasi adina onem tasimaktadir.
Tiiketicilerin gecen bu siire¢ igerisinde gerek
kamu spotlari, gerekse ulusal ve uluslararasi
medyanin yayinlar ile birlikte egitim ve proje
faaliyetleri ile daha fazla bilgilendigi,
bilinglendigi sorgulama kabiliyetlerinin
arttigr goriilmektedir. Kastamonu ili Tiirkiye’de

Ve

en fazla cografi isaretli iirline sahip on ilden
biridir. Uriin sayis1 ve ¢esitliliginin fazla olusu
kentte de buna karsi bir ilginin arttigim
gostermektedir. Kalite ve cografi isaret arasinda
baglant1 kuran tiiketici daha fazla Odeme
istekliligine sahip olmakta ve bu durum ise bolge
ekonomisine onemli katkilar saglama firsatlari

Kastamonu ili Merkez ilgesindeki tiiketicilerin
iirlin tercihlerinde cografi isaretlerin etkisi ortaya
konulmaya ¢alsilmigtir. Cikan  sonuglar
tiikketicilerin sertifika, logo ve etiket gibi ayurt
edici isaretleri iirlin tercihinde kullandiklar:
goriilmekte olup gelir durumuna goére bu
durumun degistigi belirlenmistir. Bu durumun
olusmasinda son yillarda yasanan Covid-19
salginin da etki oldugu diisliniilmektedir.
Tiiketiciler daha fazla kalite gostergelerine
dikkat etmekte ve bunu kalite ile
iliskilendirmektedir.

Cografi isaret tescil sistemi icerisinde iriiniin
cografya ve insan ile kurmus oldugu bag
tiikketicileri bu sistemi sadece kalite olarak degil
ayni zamanda aidiyetlik hissi ile yaklagsmalarma
sebep olmaktadir. Bu durum hem fazla 6deme
istekliligine hem de bu {irlinlere karg1 daha fazla
ilginin artisin1 saglamaktadir. Sahiplenme ile
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birlikte gelisen satin alma davranigi cografi
isaretli lirtinlere kars1 algi, tutum ve davraniglari
etkilemektedir. Bolgede sayica fazla olan cografi
isaretli iirlin sayis1 ile lider illerden biri olan
Kastamonu 16.04.2021 tarihinde AB nezdinde
tescillenen  TagkOprii sarimsagi ile bu

taninirhi@imi  uluslararast  arenaya tagimayi
basarmustir. Bolgede cografi isaretli iirlinlere
kars1 tiiketici algisinin yiiksek olusu bu yapinin

mevcudiyeti ile de iligkilidir.

Cografi isaretler dogru kullanildiginda bir¢ok
avantaji olan 6nemli bir sinai miilkiyet hakkidir.
Kastamonu ili Merkez ilgede yiiksek tiiketici
algis1 ayni1 zamanda yiiksek beklenti demektir.
Sistemi kurmaktan cok siirdiiriilebilirlik daha
onemli oldugundan var olan cografi isaret tescilli

irlinlerde iyi bir denetleme ile Kkalite
homojenliginin ~ yakalanmasi  6nem  arz
etmektedir. Olumlu  tiiketici  algisinin

yakalandigi bu yapida tiiketici glivenini kiran
uygulamalar sadece bolge degil iilke agisindan
da olumsuz imaj olusturacaktir. Yapilan bu
calismada tiiketicilerin cografi isaret sisteminin
isleyisini degerlendirdiklerinde karasiz kalmasi
bu riskin olusabilecegini gostermektedir. Bu
nedenle tescillenmis ve tescile aday Uriinler igin
tescil igindeki ilgili kurum ve kuruluslarin
sistemin siirdiiriilebilirligi {izerinde defaatce
durmalar1 6nemli olup sadece iiretim boyutuyla
degil tiiketici boyutu ile siirekli izleme ve
degerlendirmenin yapilmas1 gerekmektedir.
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