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Oz

Geleneksel gidalar icerisinde yer alan tarhana, gegmisten giiniimiize 6nemli gida UrUnleri arasindaki
yerini korumaktadir. Cografi isarete sahip bir Griin olan Maras tarhanasi hem geleneksel yontemlerle evlerde
hem de modern yontemler kullanilarak biyik isletmeler tarafindan ticari olarak uretilmektedir. Kayith
Ureticilerin yani sira kayitsiz olarak Maras tarhanasi Gretimi yapan birgok isletme bulunmaktadir. Bu durum
Maras tarhanasinin {retim potansiyelini gérme agisindan sorun yaratmaktadir. Bu ¢alismanin amacini,
Kahramanmaras ilinde tarhana Ureten isletmelerin mevcut durumunun ve potansiyelinin ortaya konulmasi
olusturmaktadir. Calisma kapsaminda 25 kayitli ve 36 kayitsiz olmak {izere toplamda 61 tarhana Ureticisi ile yiiz
ylize anket yapilmistir. Verilerin analiz edilmesinde tanimlayici istatistikler ile g¢alismanin amaglarina
ulasilmasina katki saglayacak hipotezleri 6lgmek amaciyla bagimsiz orneklem t testi ve ki-kare testi
kullanilmistir. Analiz sonuglarina goére, firma diizeyindeki Ureticiler ortalama 185 giin, geleneksel yontemlerle
evde Uretim yapan Ureticiler ise ortalama 100 gin aktif olarak calismaktadir. Arastirmada, yerel yonetim
tarafindan yapilan reklamlarin yetersiz kaldigi ve ortalama 3-6 ay siiren tarhana lretim sezonunda is¢i tedarik
etmede sorunlar yasandigl saptanmistir. Maras tarhanasinin gastroturizm agisindan éneminin yaninda oldukca
faydali bir besin olmasi sebebiyle saglik yéninden faydalarinin tiiketicilere anlatiimasi saglanarak Ulke
genelinde tiketiminin ve konu ile ilgili calismalarin artirilmasi 6nerilmektedir.

Anahtar kelimeler: Kahramanmaras, tarhana, yoresel triin, pazarlama.

Analysis of Production and Marketing Processes of Maras Tarhana

Abstract

Tarhana, which is one of the traditional foods, maintains its place among the important food products
from the past to the present. Maras tarhana, a product with a geographical indication, is produced both at
home using traditional methods and commercially by large enterprises using modern methods. In addition to
registered producers, there are many unregistered people producing Maras tarhana. This creates a problem in
terms of seeing the production potential of Maras tarhana. The study is important in terms of revealing the
current status and potential of tarhana producing enterprises in Kahramanmaras. Within the scope of the
study, a face-to-face survey was conducted with a total of 61 tarhana producers, 25 of which were registered
and 36 of which were unregistered. In the analysis of the data, descriptive statistics, independent sample t-test
and chi-square test were used to achieve the aims of the research. According to the results of the analysis,
firm-level producers work an average of 185 days, while producers that produce at home with traditional
methods work an average of 100 days. In the research, it was determined that the advertisements made by the
local government were insufficient and there were problems in supplying workers during the tarhana
production season, which lasted for 3-6 months on average. Since Maras tarhana is a very useful food in
addition to its importance in terms of gastrotourism, it is recommended to increase its consumption and
studies on the subject throughout the country by explaining its health benefits to consumers.
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Giris

Gelismekte ve kalkinmakta olan (lkelerin
ekonomik kalkinma adimlari incelendiginde, itici
guc olarak tarimi (Yilik, 2011; Tastanoglu, 2018) ve
kirsal  kalkinmayi  kullandiklari  gorGlmektedir.
GuUnlUmuz dinyasinda bircok (ilke bolgeler
arasindaki gelismislik duzeylerindeki farkliliklari
azaltmaya ve kirsal kalkinma  hamlelerini
hizlandirmaya ¢alismaktadir. Kirsal kalkinmanin
gerceklesebilmesi icin tarima dayali sanayinin
kurulmasi, tarimsal Uretim teknik ve
teknolojilerinin  gelistirilmesi ~ ve  pazarlama
stratejilerinin olusturulmasi gerekmektedir.
Ulkelerin ekonomisinde itici giice sahip sektérler ve
bu sektorleri olusturan Urinler bulunmaktadir.
Turkiye, sahip oldugu tarihi ve geleneksel mozaigi
ile Uretilen yorenin ismi ile anilan, yorenin ve
Ulkenin ekonomisine katki saglayan birgok Uriine
sahiptir (Koksal, 2014). Bu Urlnlerin yetistiriciligi,

belirli  cografi alanlarda ve o drinlerin
yetistirilebilecegi agro-ekolojik kosullarla sinirli
olmaktadir.  Agro-ekolojik  kosullar,  Uretilen

Urlinlerin bolgeye has oOzelliklerinin olusmasina
sebep olmaktadir. Burada oOnemli olan cografi
sinirlar ve ekolojik sartlarin meydana getirdigi farkh
Urlinlerin Uretim, isleme ve  pazarlama
dinamiklerini olusturarak bu tir Grlnlerden en
yuksek katma degerin elde edilebilmesidir. Calisma
alani olan Kahramanmaras ilinde, cografi sinirlarin
ve ekolojik kosullarin imkan verdigi ve sehrin
ismiyle anilan Maras biberi, Maras dondurmasi,
Maras tarhanasi gibi Grtinler bulunmaktadir (Aytop
ve Akbay, 2018). Bu UrlUnlerden Kahramanmaras
ilinin simgesi haline gelen ve yoresel bir irtin olan
tarhana (Kaya ve Segim, 2020) genellikle her evde
bulunan ve tarhana cipsi adi da verilen tortilla cipsi
formunda cerezlik olarak (Goncti, 2020) yogun bir
sekilde tuketimi olan bir Griin olma o6zelligini
ylzlerce yildir korumaktadir.

Turk Standartlari Enstitist  (TSE) 2282
numarali standartta tarhananin sahip oldugu
ozellikler “bugday unu, kirmasi, irmik veya bunlarin
karisimi ile yogurt, biber, tuz, sogan, domates ve
tat, koku verici, saghga zararsiz bitkisel maddelerin
karistirihp yogrulduktan ve fermente edildikten
sonra kurutulmasi, 6gitlilmesi ve elenmesiyle elde
edilen bir besin maddesidir” seklinde belirtilmistir
(TSE, 2004). TSE 2282 standardina gbre un, goce,
irmik ve karisik tarhana seklinde dort ayn tipe
ayrilan tarhana; vyapilis bicimi, icerigindeki
malzemeler ve bolgelere gore farkh o6zelliklere
sahiptir (Simsekli ve Dogan, 2015). Ege, Trakya,
Gediz, Sivas, Maras, Beysehir, Kastamonu yas,
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goce, gocmen, kiren (kizilcik), hamur, et, sit, Gzim
tarhanalari ve top, ak, kiymali, salgamli ve pancarh

tarhanalar Tirkiye’de vyapilan farkh tarhana
cesitleridir (Coskun, 2014). Maras tarhanasi ise
belirtilen TSE 2282 numaral standarda uygunluk
gosterse de geleneksel yontemler kullanilarak
Uretildigi icin diger tarhanalardan ayrilmaktadir
(Koyuncu ve ark., 2009).

Benzerlerinden farkhlasmis olan Maras
Tarhanasi, 2010 yilinda kendine 6zel sekil, yapi ve
tadi ile birlikte yapimindaki yine kendine 0&zel
Uretim asama ve unsurlar gibi cesitli ozellikleri
dolayisiyla Tiirk Patent Enstitlist tarafindan ‘cografi
isaretli Urlinler’ gercevesinde mahreg isareti olarak
tescillendirilmistir (Gok ve ark., 2017). Ayrica 2021
yihna kadar Tirkiye'deki tarhana c¢esitlerinden
cografi isaret tescilini alan vyalnizca (¢ ¢esit
tarhanadan birisi olma 6zelligine sahiptir. Bir
Grlinin cografi isarete sahip olmasi, tiketicileri o
Grtinin ~ oldugu yoreye c¢ekerek  turizmin
canlanmasina yardimci olur (Polat Uziimcii ve ark.,
2017). Kilturel ve geleneksel degerlerin 6nem
kazanmaya basladig glinimuizde turist tercihleri de
bu yonde sekillenmeye baslayarak yerel ve yoresel
degerlerin korunmasi gerekliligi kavraminin 6n
plana cikmakta oldugu gorilmektedir
(Stinnetgioglu ve ark., 2012). Cografi isaret, yerel ve
lilke ekonomisine yaptigl katkilar dolayisiyla o
yorede gelir ve istihdam saglayarak goglerin
onlenmesine yardimci olmaktadir. Cografi isaret
ayni zamanda Urintn belirli bir kalite ve standartta
Uretilmesini saglayarak (Kan ve Gulgubuk, 2008;
Meral ve Sahin, 2013) Urlinlin Uretiminde ve Urlin
kalitesinde surdirilebilirlige de katki
saglamaktadir. Cografi isaretli tim Grlnlerde
oldugu gibi Maras tarhanasinin da cografi isarete
sahip olmasi Uretimde devamliligin saglanmasinda
ve tarhananin gelecek kusaklara aktarilmasinda
6nemli rol oynamaktadir.

Maras tarhanasi hem geleneksel
yontemlerle evde hem de modern Uretim teknikleri
kullanilarak isletmeler vyoluyla retilmektedir.
Temiz ve Pirkul (1990), Tirkiye’de tarhana
Gretiminin genellikle ev ekonomisi cercevesinde
yapilmakta oldugunu soylerken Pekin (1988),
endistriyel diizeyde ilk dretimin 1950 yilinda
basladigini belirtmektedir. Evde yapilan ve modern
isletmelerde Uretilen Maras tarhanasi yapimi
arasinda 6nemli farkhhklar bulunmamaktadir.
Yalnizca Uretiminde kullanilan techizat farkliliklari
bulunmaktadir.

Yakin zamana kadar vyalnizca kirsalda
Gretilen bir Grin olan Maras tarhanasi, kentsel
nifusun artmasi ve daha fazla aile bireyinin
ozellikle kadinin is hayatina girmesi ile hazir ve
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cabuk gidalara olan talep artmis ve tarhana da bu
Urinler arasinda degerlendiriimeye baslanmistir
(Gogmen ve ark., 2003). Tirkiye’de hane halki
tiiketim harcamasi incelendiginde 2017 yilinda gida
harcamasinin tiim bitce igerisindeki payinin %19.7
oldugu saptanmustir (TUIK, 2020). ikikat Timer ve
ark. (2017)a ait c¢alismada, Hane halki gida
harcamasi igerisinde Maras tarhanasinin payinin
yuksek olmasi Kahramanmaras ilinde yoresel
Urlinlerden biri olan tarhananin 6nemini ortaya
koymaktadir.

Literatiirde tarhana ile ilgili pek ¢ok ¢alisma
olmasina karsin Maras tarhanasi ile ilgili calismalar
pek vyeterli degildir. Akbas ve Coskun (2006),
Turkiye’de geleneksel olarak dretilen tarhananin
yapiligi ve bilesimi ile ilgili bilgiler verirken, Simsekli
ve Dogan (2015) ise geleneksel Maras tarhanasinin
Urlin ve Uretim agsamalarini incelemistir. Koyuncu
ve ark. (2009), c¢alismalarinda Kahramanmaras
tarhanasinin tiuketim c¢esitliligini, Kaya ve ark.
(2015) ise Maras tarhanasina 6zel olan tiketim
sekillerini ortaya koymustur. Dayisoylu ve ark.
(2009), Maras tarhanasinin hem kimyasal hem de
mikrobiyolojik 6zelliklerini inceleyerek tarhananin
beslenmedeki  fonksiyonel = 6nemini  ortaya
koymuslardir. Gok ve ark. (2017), Maras
tarhanasinin gastronomi yoninden énemine vurgu
yapmistir. Dag ve inang (2019), farkli endiistriyel
yogurt kaltirleri ile Uretilen yogurtlarin Maras
tarhanasinin ucucu aromatik bilesenleri (izerine
etkilerini incelerken, Kisi ve Ozsisli (2019), Maras
tarhanasina yulaf ekleyerek yeni bir Griin ortaya
cikarmaylr amaglamistir. ' Tim bu c¢alismalar
incelendiginde  calismalar  genellikle  Maras
tarhanasinin  kimyasal ozellikleri, tiketimi ve
fonksiyonel 6nemi ile ilgili olup Uretici yond ile ilgili
calismaya rastlanilmamistir. Bu durum galismanin
onemini artirmaktadir.

Bu calismanin amaci Kahramanmaras ilinde
tarhana Greten isletmelerin mevcut durumunu ve
potansiyelini arastirarak modern ve geleneksel
Maras tarhanasi lretim yontemlerinin farklilklarini
ortaya koymaktir. Kahramanmaras ili Maras
tarhanasi  Gretimi  bakimindan  blylik  bir
potansiyele sahiptir. Maras tarhanasinin lretim ve
tiketim durumuna goére tiketim tercihlerinin
sekillenmesinde etkili olan faktorlerin ortaya
konmasi ve bu konudaki 6nerilerin sunulmasi ile
birlikte tanitimin yénlendirilmesi amaglanmaktadir.
Bu amaglarla bu calismada Kahramanmaras ilinde
tarhana Uretiminin mevcut durumu, diger illere
satisi ve yurt disina yapilan ihracat potansiyeli
arastirilarak ekonomiye olan katkisi incelenmistir.

Calismanin hipotezleri asagidaki gibidir:

Hi: Firmalar ve evde (retim vyapan
Ureticilerin bir yilda toplam ¢alistiklar sire farklilik
gostermektedir.
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Hy:  Firmalar ve
Ureticilerin  tUketicilere
birbirinden farklidir.

Hs: Firmalar ve evde Uretim yapan Ureticiler
isglicl tedarikinde sorun yasamaktadir.

Hs:  Firmalar ve evde {retim vyapan
Ureticilerin Maras tarhanasi sektériinde yagadiklari
en 6énemli sorun tanitimdir.

Bu calismada giris boliminiin devaminda
arastirmanin materyal ve yontemi belirtildikten
sonra arastirma bulgular verilmistir. Daha sonra
sonu¢ boliminde Maras tarhanasi Uretimi ve
pazarlamasi ile ilgili analizler degerlendirilerek
mevcut sorunlarla ilgili ¢6zim onerileri sunularak
¢alisma sonlandiriimigtir.

evde lretim yapan
sunduklarn  fiyatlar

Materyal ve Metot

Galismanin  esas ve birincil verilerini;
Kahramanmaras ilinde Marags tarhanasi Ureticileri
ile yapilmis olan anket ¢alismasi olusturmaktadir.
Arastirmada kullanilmis olan anket formu daha
once yapilmis olan c¢alismalardan yararlanilarak
amaca uygun olacak sekilde hazirlanmistir. Konu ile
ilgili  yapilmis ¢alismalar ve veri tabanlar
incelenerek, elde edilen bilgiler ¢alismanin ikincil
verilerini olusturmustur.

Calismanin  anakitlesini  Kahramanmaras
ilinde faaliyet gosteren tarhana Ureticileri
olusturmaktadir. Kahramanmaras il Tarm ve

Orman Mudirligi’'nden elde edilen verilere gore,
54 kayith tarhana Ureticisi firma, 5 yerel retim izni
bulunan firma ve tahmini olarak 100 civarinda aile
isletmeciligi gibi Uretim yapan kayitsiz tarhana
ireticisi bulunmaktadir. Ancak firmalardan yalnizca
40 tanesi Uretime faal olarak devam etmektedir.
Diger 14 tanesi dilekce ile Uretimden men
edilmistir. Bu kapsamda popitlasyonu olusturan
kayith ve kayitsiz tim tarhana (reticileri ile
gorisme planlanmistir. Calisma kapsaminda 25
kayith ve 36 kayitsiz olmak Uzere toplamda 61
tarhana Ureticisi ile yliz ylize anket yapilmistir.

Verilerin analiz edilmesinde yizde, ortalama
ve standart sapma gibi tanimlayici istatistikler ile
calismanin amaglarina ulasilmasina katki
saglayacak hipotezleri 6lgmek amaciyla bagimsiz
orneklem t testi ve ki-kare testi kullaniimistir.
Hipotezlerin Olcllmesinde kullanilan t-testi ise
sosyo-demografik gruplar arasinda ortalamalar
itibariyle bir farklilik olup olmadigi ve geleneksel ve
modern Uretim yodntemlerini kullanan dreticiler
arasindaki ortalamalarin karsilastirilmasi amaciyla
kullaniimistir.

Bulgular ve Tartisma
Sosyo-demografik ozellikler incelendiginde,
Ureticilerin yas ortalamasinin 44.5 yil, %78.7’sinin
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erkek, %98.4’Unln evli ve %55.7’sinin ilkdgretim Uretimini ana is olarak goren ailelerle birlikte
mezunu ve alti oldugu gorilmustlr. Firmalarin Uretiminde bir yilda yaklasik 3-4 ay calisiimasi
%64.0'linlin Uretim yerlerinin kira, ve evde Uretim sebebiyle ek is olarak yapan ve farkli meslek
yapanlarin ~ %97.2'sinin  milk sahibi oldugu gruplarinda c¢alisan bircok aile de (%38.9)
belirlenmistir. mevcuttur. Bu farklilasmanin temel nedeni,

Anket yapilan Ureticilerin %41’i firmalardan, firmalara kiyasla evde dretim yapanlarin bir yil
%59’u ise geleneksel ybntemle evde (retim icerisinde Uretimde bulunduklari slrenin kisa
yapanlardan olugsmaktadir (Cizelge 1). olmasi, elde edilen gelirin firmalara gore daha

Ankete katilan firmalarin %92’si yalnizca dusiik olmasi ve bu sebeple ek ise ihtiyag
Maras tarhanasi Uretiminde bulunurken Maras duymalaridir.

tarhanasi Uretimi yapan aile isletmelerinde tarhana

Gizelge 1. Ureticilerin Gretim sekli ve ek ise sahip olma durumuna gore siniflandiriimasi

Firmalar Evde Uretim Yapanlar
Frekans Yiizde (%) Frekans Yiizde (%)

Uretim Sekli 25 41.0 36 59.0

Ek isi Olma Durumu 2 8.0 14 38.9
Maras tarhanasi Uretiminde Ureticilerin bir nedeni, firmalarin modern Uretim tekniklerini
yilda toplam calistiklari giin sayisi incelendiginde; kullanmalaridir. Evde Uretim yapanlarin, firmalara
firma diizeyindeki Ureticilerin ortalama 184.8 giin, gore mevsim degisiminden daha fazla etkilenmesi
geleneksel yontemlerle evde (retim vyapan sebebiyle iretimde bulunduklari gin siresi
Ureticilerin ise ortalama 100 giin aktif olarak kisitlanmaktadir. Ancak firmalar, modern kurutma
cahstiklari sonucuna ulasiimistir. Bu farklilik t testi sistemleri sayesinde bu mevsim degisikliginden ¢ok
sonucuna gore %99 glven araliginda istatistiki fazla etkilenmemektedir. Bu da evde Uretim
acidan énemli bulunmustur (Cizelge 2). Ureticilerin yapanlara gore firmalarin, Gretimde bulunduklari

Maras tarhanasi Uretiminde bir yilda toplam aktif slireyi uzatmasina yardimci olmaktadir.

cahstiklari sirenin firmalarda fazla olmasinin

Cizelge 2. Ureticilerin Maras tarhanasi iiretiminde bir yilda toplam calistiklari siire (giin)

Minimum Maksimum Ortalama Std. Sapma
Firmalar 120 250 184.8 35.1
Evde Uretim Yapanlar 60 120 100.0 16.0
Genel 60 250 134.7 49.1

*t-testi: -12.731; 0,01 6nem seviyesinde anlaml

Hem firma hem de geleneksel yontemlerle olarak satis yapmaktadir. Ozellikle evde iretim
Uretim yapanlarda en ¢ok satilan Maras tarhanasi yapanlarda corbalik tarhana adi altinda bir Giretim
cesidi %82 ile cips tarhanasidir (Cizelge 3). Firmalar yapiimadigi belirlenmistir. Corbalik tarhana olarak
tarhana cesidi ayrimini cips ve cerezlik olarak cips ve cerezlik sekilde dretilen tarhananin ufak
yaparken evde Uretim yapanlarda bu ayrim cok parcalarinin ayri bir sekilde satisinin yapilmasiyla
nadir gordlmustir. Evde Uretim yapanlar genellikle elde edildigi gorilmastar.

kislik tarhana adini verdikleri tarhanayi tek cesit

Cizelge 3. Ureticiler tarafindan en ¢ok satilan Maras tarhanasi ¢esidi

Cips Cerezlik
Frekans Yizde (%) Frekans Yizde (%) Toplam (%)

Firmalar 19 76.0 6 24.0 100.0

Evde Uretim Yapanlar 31 86.1 5 13.9 100.0

Genel 50 82.0 11 18.0 100.0
yapanlara gore daha fazla tarhana dretilmesinin
Ureticilerle yapilan anket sonucunda 2019 sebebi firmalarin bir vyil icerisinde Uretimde
yiinda firmalar tarafindan ortalama 82.320,00 bulunduklar siirenin evde (retim yapanlardan
kg/yll, evde Uretim vyapanlar tarafindan ise fazla olmasi ve tarhananin modern kurutma
ortalama 11.392,50 kg/yil Maras tarhanasi sisteminin yardimiyla kisa sirede kurumasi ile

Uretilmistir (Cizelge 4). Firmalarda, evde lretim Gretimin strekli aktif olarak devam etmesidir.
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Cizelge 4. 2019 Yili Kahramanmaras ilinde Uretilen Maras tarhanasi miktarlari (Kg/Y1l)

Minimum Maksimum Ortalama Standart Sapma
Firmalar 11000 730000 82.320,00 137.705,82
Evde Uretim Yapanlar 3500 43000 11.392,50 8.663,59
Genel 3500 730000 40.461,15 94.159,44
2019 vyili gerezlik tarhananin ortalama ve evde Uretim yapanlar arasindaki fiyat farkhliklar

fiyatinin firmalarda 27.1 #/kg, evde (retim
yapanlarda ise 18.83 #%/kg oldugu gorilmustir.
Firmalarda cips tarhana ortalama fiyati 33.9 £/kg,
evde Uretim vyapanlarda ise 23.03 #/kg’dir.
Genellikle yaz aylarinda Maras tarhanasinin yari
kurutulmus ve islak bicimde satisa sunulmus hali
olan firigin ise firmalardaki ortalama fiyati 26.04
£/kg iken evde Uretim yapanlarda 19.25 #/kg’dir
(Cizelge 5). Yapilan t testi sonucuna gore firmalar

Cizelge 5. 2019 yili gesitlerine gore Maras tarhanasi fiyatlari

istatistiki agidan anlamh bulunmustur. Firmalarda
hem tarhana gesitleri fiyatinin hem de firik (yan
kurutulmus yumusak haldeki tarhana) fiyatinin
evde (retim yapanlara gore fazla olmasinin sebebi
firmalarin vergi 6demeleri, satis yerleri kirasi ve
Uretim fazlahigi nedeniyle daha fazla isgi
bulundurmasi maliyetlerinin evde {iretim yapanlara
gore artmasina neden olmakta ve bu da fiyatlara
yansimaktadir.

N Ortalama Std. Sapma t-testi
Evde Uretim Yapanlar 6 18.83 1.329
i -3.201*
Gerezlik Firmalar 20 27.10 6.198 3.20
Evde Uretim Yapanlar 31 23.03 2.627
H _ 2 k%
Cips Firmalar 21 33.90 5.700 9.293
Evde Uretim Yapanlar 24 11.33 2.078
balik -2.237*
Gorbal Firmalar 25 13.00 3.028
. Evde Uretim Yapanlar 4 19.25 2.986
Firik -3.130*
" Firmalar 24 26.04 4.133

* 0,05, ** 0,01 6nem seviyesinde anlaml

Ankete katilan firmalarda ¢alisan daimi isci
sayisi ortalama 10.08, gegici isci sayisi ise ortalama
4.64 kisidir. Evde Uretim yapanlarda daimi isci
sayisi ortalama 3.56 iken gegcici isci sayisi ortalama
0.39 kisidir (Cizelge 6). Yapilan t-testi sonucuna
gore, mevcut isglicii durumunda evde (retim

Cizelge 6. Ureticilerin mevcut isgiicii durumu

yapanlar ve firmalar karsilastirildiginda bulunan
sonug istatistiki agidan 6nemli bulunmustur. Evde
iretim yapanlarda gegici is¢i orani disliktir. Bunun
nedeni Maras tarhanasi Uretiminin firmalara gore
az olmasi nedeniyle disaridan yabanci isgicline
ihtiyagc duymamalari ve c¢ogunlukla Uretimde aile
isglctni kullanmalaridir.

isci Durumu N Ortalama Std. Sapma t-testi
o Evde Uretim Yapanlar 36 3.56 1.403 .
Daimilsci Firmalar 25 10.08 14.399 ~2.710
S Evde Uretim Yapanlar 36 0.39 1.022 s
Gegicilsci Firmalar 25 4.64 5.187 ~4.802

* 0,05, **0,01 6nem seviyesinde anlamli

Maras tarhanasi Uretiminde firmalar isci
bulmada %40 oraninda sorun yasarken, evde
Uretim yapanlarda sorun yasama orani (%11) daha
disitk bulunmustur (Cizelge 7). Bunun nedeni ise
evde {lretim vyapanlarin isglcl ihtiyacini %89
oraninda aile isgliciinden karsilamalaridir (Cizelge
8). Keskin ve ark. (2017), Tirkiye’de tarim
isletmelerinin genellikle aile isgtct agirhkh bir
yapida oldugunu belirtmektedirler.
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Firmalar ve evde lretim yapanlar arasinda
isci bulmada sikinti yasama durumunu incelemek
icin yapilan ki-kare testi sonucuna gére bu deger
%10 6nem diizeyine gore istatistiki agidan anlamli
bulunmustur. Yani gruplar arasinda fark oldugu
gozlenmistir. Bu farklilk evde Uretim yapanlarin
firmalara gore Uretim kapasitesinin disik olmasi
ile birlikte aile isgicini kullanmalarindan
kaynaklanmaktadir.
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Cizelge 7. Ureticilerin isci bulmada sikinti yasama durumu (%)

Hayir Evet Toplam

Firmalar 60.0 40.0 100.0

Evde Uretim Yapanlar 88.9 11.1 100.0

Toplam 77.1 22.9 100.0

Ki-kare: 6,96; P-degeri: 0,08
Cizelge 8. Ureticilerin isgiicti tedarik durumu

Aile isgiicii Yabanci Isgicii Her ikisi
Frekans Yiizde (%) Frekans Yizde (%) Frekans Yizde (%)

Firmalar 9 36.0 9 36.0 7 28.0
Ezzinﬁ;ft'm 32 89.0 2 5.5 2 5.5

Ureticilere ‘Marag tarhanasini tanitmak igin

yerel yonetim tarafindan yeterince reklam
yapildigini dislintyor musunuz?’ sorusu
soruldugunda, firmalarin %92’si, evde Uretim

yapanlarin ise %83.3’U ‘hayir’ cevabini vermistir
(Cizelge 9). Ureticiler, yerel ydnetimin bu konunun
yeterince Ustline dismedigini soylerken gerekli
destegin verildigi takdirde Maras tarhanasinin
Kahramanmaras ilinin ekonomisine o6nemli bir
katma deger saglayacagini da belirtmektedirler.

Onurlubas ve Tasdan (2017), geleneksel gidalarin
kendine has nitelikleri ile farklilasarak hem cografi
hem de kdiltirel orijine isaret ettiklerini ve mlkiyet
haklart  ve 6z niteliklerinin  kaybolmamasi
bakimindan korunmalarinin daha da 6nemli
oldugunu belirtmektedirler. Bu Urinlerinin reklam
ve tanitimi igin gerekli 6zen gosterildigi takdirde
yerel ekonomiye olan katkisina ek olarak
Ureticilerin korunmasi ve Uretimde
surdirilebilirligin de saglanacagini bildirmislerdir.

Cizelge 9. Yerel yonetim tarafindan yeterince reklam yapildigini diisiinme orani

Evet Hayir Toplam
Frekans Yiizde (%) Frekans Yiizde (%) Frekans Yz;;;ie
(o]
Firmalar 2 8.0 23 92.0 25 100.0
Evde Uretim Yapanlar 6 16.7 30 83.3 36 100.0

Maras tarhanasi Ureticilerinden firmalarin
%68’i reklam yaparken evde Uretim yapanlarin
%22.2’si reklam yapmaktadir (Cizelge 10). Firmalar

istatistiki agidan anlamli bulunmustur. Firmalar,
reklam araci olarak sosyal medya, brosur, kartvizit,
yoresel ve tarimsal fuar katiimlari ve reklam

ve evde Uretim yapanlar arasinda reklam yapma panolarini  kullanirken; evde Uretim yapanlar,
durumunu karsilastirmak icin yapilan Ki-kare testi reklam araci olarak vyalnizca sosyal medyayi
sonucuna gore bu deger %1 6nem dizeyinde kullanmaktadir.
Cizelge 10. Ureticilerin reklam yapma durumu
Evet Hayir Toplam

Frekans Yiizde (%) Frekans  Yizde (%) Frekans  Yizde (%)
Firmalar 17 68.0 8 32.0 25 100.0
Evde Uretim Yapanlar 8 22.2 28 77.8 36 100.0

Ki-kare: 12.738, p: 0.01*

*0,01 6nem seviyesinde anlamli

Maras tarhanasi Ureticilerinden firmalarin
%40"1 Maras tarhanasi ihra¢ ederken evde lretim
yapanlarin yalnizca %19.4’0 Maras tarhanasi ihrag
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etmektedir (Cizelge 11). Maras tarhanasinin en ¢ok
gonderildigi ve ihrag edildigi tlkeler ise Almanya,
ingiltere, Fransa, Katar ve Kanada’dir.



Tark Tarim ve Doga Bilimleri Dergisi 9(4): 830-838, 2022

Cizelge 11. Ureticilerin Maras tarhanasi ihrag etme durumu

Evet Hayir Toplam
Frekans Yiizde (%) Frekans Yizde (%) Frekans Yiizde (%)
Firmalar 10 40.0 15 60.0 25 100.0
Evde Uretim Yapanlar 7 19.4 29 80.6 36 100.0
Ureticilere ‘Sizce Marag  tarhanasi markalagsma buyik bir ©6neme sahip iken
sektoriindeki en o6nemli sorun nedir?’ diye markalagmanin son asamasi olarak tanitim ve

soruldugunda firmalar %48 oraninda tanitimin
yeterli olmadigini, %28’i ‘istihdam edilecek kalifiye
personel bulunamadigi cevabini vermislerdir. Evde
Uretim vyapanlarin da %50’si tanitimin yeterli
olmadigini  sdylemistir. Evde (iretim yapanlar
tarafindan diger en cok isaretlenen secenek ise
‘istihdam edilecek kalifiye personel bulunamamasr’
olmustur (Cizelge 12). Pazarlamada gok fazla sikinti
yasanmamasinin sebebi ¢ogu Ureticinin satisini

siparis Uzerine gerceklestirmesinden
kaynaklanmaktadir.  Ureticiler yerel yénetim
tarafindan vyeterli tanitimin  yapiimamasindan

dolayr Maras tarhanasinda ciddi bir markalasma
probleminin oldugunu da belirtmektedir. Altun
(2015) cahismasinda markalasma ve pazarlama
potansiyeline sahip yoresel Urlinlerin tanitimlarinin
yetersiz kaldigini fakat bu Urlinlerin bolgelerin hem
kalkinmasi hem de istihdami agisindan 6nemli bir

reklamlar da bu slregte oldukg¢a etkin faaliyetler
olarak kabul edilmektedir (Ertugrul ve Demirkol,
2007). Onurlubas ve Tasdan (2017), geleneksel
gidalarda markalasma sayesinde kalite ve
korumanin gilivence altina alinmasinin reklam ve
tanitim faaliyetleriyle birlestirilmesi sonucunda o
UrGnun  tiketimine olumlu etkisinin olacagini
belirtmektedirler.

Pazarlama stratejilerine bakildiginda
tarhana satis yerlerinde genellikle cesitli
kuruyemislerin bulundugu goriilmektedir. Bunun
nedeni tarhana tiiketim tercihlerinde tiketicilerin
tarhanayi ¢ogunlukla badem, findik, ceviz ve fistik
gibi  c¢esitli  kuruyemislerle  tiketmelerinden
kaynaklanmaktadir. Yapilan akademik ¢alismalar ile
de bu pazarlama stratejisinin  dogrulugu
kanitlanmaktadir. ikikat Timer ve ark. (2017),
tuketicilerin Maras tarhanasi ve firik ile beraber bu

firsat oldugunu belirtmistir. Hizmet kalitesi, isletme kuruyemislerin  tiiketiminin  tercih  edildigini

ve UrGn sdrekliliginin - saglanmasi  bakimindan belirtmektedirler.

Cizelge 12. Ureticilere gére Maras tarhanasi sektériindeki en nemli sorun

Frekans Yiizde (%)

Tanitim 12 48.0
istihdam Edilecek Kalifiye Personel Bulunamamasi 7 28.0

Firmalar Pazarlama 2 8.0
Markalasamama 2 8.0
Pazar Yetersizligi 2 8.0
Toplam 25 100.0
Tanitim 18 50.0
Markalasamama 8 22.2

Evde Uretim Yapanlar ~ Pazarlama 7 19.4
istihdam Edilecek Kalifiye Personel Bulunamamasi 3 8.3
Toplam 36 100.0

Sonug ve Oneriler

Bu calismada Tirkiye’de bulunan tarhana
cesitleri belirtilerek bu tarhana cesitlerinden bir
tanesi olan Maras tarhanasi gesitleri ve yapimi ile
ilgili bilgilerin derlenmesi ve lretim ve pazarlama
potansiyelinin ortaya konarak bu konu hakkindaki
sorunlarin belirlenmesi amaglanmistir.

Maras tarhanasi 15 vyl o6ncesine kadar
cogunlukla geleneksel yontemlerle evlerde
Uretilirken gliniimiizde modern Uretim teknikleriyle
ozel isletmeler tarafindan da dretilmeye
baslanmistir. icerisinde kullanilan malzemeler
sayesinde Maras tarhanasinin hem cok saglkli hem
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de raf Gmrinin uzun bir gida oldugu bilinmektedir.
Ancak (reticilerle yapilan anket sonucunda yerel
yonetim tarafindan vyapilan reklamlarin yetersiz
kaldig1 gordlmistir. Yeterli Gran tanitimlan ve
reklamlar ile ihracatinin artirlmasi saglanarak
ekonomiye biylk katkisi olacagini séylemek
yerindedir.

Hava kosullarindan dolayi evde dretim
yapan dreticilerin firmalara goére daha kisa sire
calismak zorunda kalmasindan dolayl evde Uretim
yapan aile isletmelerinin ek bir ise ihtiyac
duymalar énemli bir farkhlik olarak gorilmektedir.
Maras tarhanasi dreticilerinin yasadig diger bir
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sorun ise ortalama 3-6 ay siren tarhana Uretim
sezonunda isci tedarik etmede yasanmaktadir. Bu
sorunun baglica nedenleri Maras tarhanasi
Uretiminin mevsimlik olmasi ve Uretiminde yasanan

zorluklardir. Tarhana dreticileri ve iscilere
saglanacak destekleme ile bu sorunun etkisi
azaltilabilir.

Bir  Urlinin  cografi isaretli  olmasi
gastroturizm  agisindan  olduk¢a o6nem arz
etmektedir. Maras tarhanasinin  gastroturizm

acgisindan dneminin yaninda yapilan bir¢ok ¢alisma
ile oldukga faydali bir besin oldugu da agikga gozler
online serilmistir. Bu c¢alismalar 1siginda Maras
tarhanasinin ~ saglk  yonunden  faydalarinin
tiketicilere anlatilmasi saglanarak Ulke genelinde
tiketiminin artirlmasi saglanmali ve bu konudaki
¢alismalarin artirilmasi 6nerilmektedir.

Anket g¢alismasi sirasinda Ureticilerle yapilan
gorlismeler sonucunda Maras tarhanasi iretiminde
kadinlarin erkeklere gore daha aktif bir sekilde
Uretime katildigi gozlenmistir. Ancak anket
sorularinda sorular kadin-erkek ayrimi yapilarak
yoneltilmemistir. Yapilacak sonraki c¢alismalarda
kadinlarin Maras tarhanasi tretimindeki roltine 1sik
tutmasi agisindan bu eksikligin bertaraf edilmesi
literatlire katki saglayacaktir.

Tesekkiir: Calismayr 2209-A Universite Ogrencileri
Arastirma Projeleri Destekleme Programi
kapsaminda destekleyen TUBITAK'a
tesekkurlerimizi sunariz.

Cikar Catismasi Beyani: Makale yazarlari aralarinda
herhangi bir c¢ikar catismasi olmadigini beyan
ederler.

Arastirmacilarin Katki Orani Beyan Ozeti: Yazarlar
makaleye esit oranda katki saglamis olduklarini
beyan ederler.
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